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ABSTRAKSI 

Campak merupakan salah satu penyakit menular yang paling mematikan, yang 

menjangkit jutaan anak tiap tahunnya. Vaksinasi merupakan pencegahan terbaik 

terhadap campak. Akan tetapi, dewasa ini penggunaan vaksin banyak berkurang 

karena banyaknya hoax atau miskonsepsi seputar vaksin. Hal ini mengakibatkan 

angka vaksinasi di Indonesia terus menurun, dan angka campak terus meningkat. 

Perancangan kampanye ini dilakukan untuk meningkatkan kesadaran akan 

vaksinasi campak bagi masyarakat Indonesia, khususnya Jakarta. 

Pengumpulan data dilakukan melalui studi pustaka, wawancara dengan petugas-

petugas kesehatan dan kementerian kesehatan, kuisioner, dan existing study. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa persentase vaksinasi campak di Indonesia berada 

di bawah batas aman menurut World Health Organization.  

Perancangan kampanye sosial ini mengedepankan motivasi positif dan ajakan 

dibandingkan menggunakan ancaman dan rasa takut. Hal ini ditampilkan melalui 

namanya, “ABC – Aku Bebas Campak,” yang dirancang agar memberikan kesan 

bahwa menciptakan masyarakat yang lebih sehat adalah “semudah A-B-C.” 

Warna utama yang digunakan adalah biru pastel kehijauan untuk 

merepresentasikan kesehatan, harmoni, dan kepercayaan. Media yang digunakan 

dalam kampanye adalah poster, media sosial, brosur, banner, penyuluhan, dan 

merchandise. Dengan merancang kampanye menggunakan motivasi positif, 

masyarakat jadi lebih siap menerima pesan yang disampaikan. 

 

Kata kunci: Vaksin, kampanye sosial, campak 
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ABSTRACT 

Measle is one of the most dangerous contagious disease, which infects millions of 

children each year. Vaccination is the most effective prevention for measle. 

However, recently vaccination rates are plummeting due to widespread hoaxes or 

misconceptions about vaccine. This led to a declining vaccination rate in 

Indonesia and the continuous rise of measle cases. This social campaign is done 

to increase the awareness of measle vaccination for Indonesians, especially the 

people of Jakarta. 

Research is done through literature research, interviews with healthcare workers 

and the ministry of health, questionnaire, and existing study. Research results 

show that measle vaccination rate in Indonesia is below the safety threshold set 

by the World Health Organization. 

The design process of this campaign emphasizes positive motivation and call-to-

action rather than using threat and fearmongering. This is showcased with its 

name, “ABC – Aku Bebas Campak,” (I’m Free of Measle) that is designed to give 

the hope and impression that creating a healthier society is “as easy as A-B-C.” 

The main color is pastel cyan to represent health, harmony, and trustworthiness. 

The media used are poster, social media, brochure, banner, counselling or 

seminar, and merchandises. By designing the campaign using positive motivation, 

the people are more ready to accept the messages the campaign is trying to tell. 

 

Keywords: Vaccine, social campaign, measle 
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