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KATA PENGANTAR 

Ruang seni bukan hanya menjadi media bagi seniman untuk menampilkan 

karyanya, namun juga media untuk menyampaikan ide dan aspirasi seniman 

terhadap peristiwa sosial yang terjadi di masyarakat. Melihat fenomena Museum 

Macan, dimana publik menunjukkan tingat antusiasme yang tinggi dalam 

mengapresiasi karya seni, membuat penulis ingin mengangkat topik tentang ruang  

seni di salah satu kota kreatif di Indonesia, yaitu Bandung. 

Bandung merupakan kota dimana banyak sekali sejarah seni rupa Indonesia 

tercipta dan hingga hari ini Bandung tetap menjadi salah satu kiblat seni rupa 

Indonesia. Hal ini ditandai dengan banyaknya seniman muda serta ruang yang 

mampu menampung seniman ini untuk terus berkembang. Namun pada 

kenyataannya, ruang seni ini seakan tertutupi oleh keindahan alam dan kuliner 

Bandung yang dianggap jauh lebih menarik. Padahal, ruang seni bertujuan bukan 

hanya memenuhi kebutuhan seniman tapi juga mengedukasi publik. Kurangnya 

minat publik ini membuat tujuan ruang seni menjadi sia-sia. 

Berdasarkan beberapa faktor dari hasil penelitian, penulis dapat 

menyimpulkan bahwa diperlukannya media informasi untuk merangkum informasi 

mengenai ruang seni tersebut dengan mempertimbangkan kecenderungan 

pemakaian media sosial dalam mengapresiasi seni. Dengan demikian, diharapkan 

minat publik terhadap ruang seni akan meningkat.  

Selama pengerjaan perancangan ini, penulis tentunya mendapatkan banyak 

sekali pengalaman dan pengetahuan yang berharga. Penulis juga memahami 

Perancangan Buku Sebagai..., Laurencia Marchellina P. F., FSD UMN, 2018



v 
  

pentingnya untuk mengapresiasi karya seni dan bagaimana karya seni dapat 

memotivasi dan menginspirasi audiensnya. Penulis juga merasa bangga dapat ikut 

memberikan kontribusi terhadap perkembangan sektor kreatif kota Bandung 

dengan kemampuan penulis. 
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ABSTRAKSI 

Seni rupa modern adalah hasil dari kebudayaan masyarakat yang harus dilestarikan 
dan juga diapresiasi. Maka dari itu ruang seni rupa memiliki peran yang sangat 
penting, dimana ia berperan sebagai jembatan penghubung seniman dan karya 
seninya terhadap masyarakat. Tanpa adanya ruang seni rupa, maka seniman bukan 
hanya akan mengalami kesulitan dalam meniti karir keseniannya, namun juga akan 
memiliki keterbatasan dalam mengekspresikan opininya terhadap kondisi 
masyarakat. Sehingga, kemudian masyarakat akan kehilangan identitas dalam 
budayanya. Dalam hal ini, Bandung sudah memiliki ekosistem seni rupa yang 
lengkap dimana terdapat banyak sekali seniman muda, puluhan ruang seni terbuka, 
dan juga banyak ekspertis seni. Namun, sayangnya minat wisatawan terhadap ruang 
seni yang ada di Bandung itu masih rendah. Tentunya hal ini sangat disayangkan 
oleh beberapa pihak, khususnya pihak yang terlibat langsung dalam ekosistem seni 
rupa tersebut. Oleh karena itu, penulis merancang buku panduan berilustrasi 
sebagai media informasi ruang seni rupa di Bandung untuk meningkatkan minat 
publik terhadap ruang seni rupa tersebut. 

 

Kata kunci: ruang seni rupa, buku panduan, wisata  
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ABSTRACT 

Modern art is the result of society’s culture that must be preserved and appreciated. 
Therefore, art space has a very important role to serve as a bridge between artists 
and their artwork to the public. Without art space, artists will not only have 
difficulty in their arts career, but they will also have limitations in expressing their 
opinions on the condition of society. In result of these, society will then lose its 
cultural identity. In this case, Bandung already has a complete art ecosystem with 
so many established and emerging artists, dozens of open art space, and also many 
art experts. However, the interest of the tourists toward art space in Bandung is 
still low. Of course some parties, especially those who directly involved in the art 
ecosystem, is very concerned about this unfortunate condition. Therefore, the writer 
planned an illustrated guide book as a media of information of art spaces in 
Bandung in order to increase public interest toward art spaces. 

 
Keywords: artspace, guide book, excursion 
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