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ABSTRAKSI

Identitas merupakan salah satu alat yang dapat digunakan untuk
mengkomunikasikan suatu ciri khas atau value dari suatu perusahaan dengan
bedasarkan tujuan yang ingin dicapai yaitu merancang identitas visual Edwin Jeans
yang dapat merepresentasikan Edwin Jeans. Hal tersebut belum dapat tercapai
dikarenakan masih adanya persepsi masyarakat mengenai logo Edwin Jeans yang
terlihat palsu dari Levi’s, terlihat tua, dan tidak konsisten dalam penerapan di media
aplikasi. Penulis berencana untuk merancang ulang identitas visual Edwin Jeans.
Metode pengumpulan data yang digunakan oleh penulis adalah kualitatif dan
kuantitatif, sehingga dengan ini pengumpulan data dapat lebih mendalam. Hasil
akhir dari perancangan tugas akhir ini adalah Graphic Standard Manual.

Kata kunci: (Identitas Visual, Jeans, Sturdy, Economical)
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ABSTRACT

Identity is the tool that can be used to communicate a characteristic or value of
company based on the goal that company want to achieved that is to design Edwin
Jeans visual identity that can represent Edwin Jeans. This can not be achieved
because there is still public perception about the Edwin Jeans logo that looks like
Levi’s fake product, looks old, and inconsistent application in the media
application. The author plans to redesign visual identity of Edwin Jeans. Data
collection method that author used is qualitative and quantitative, so the data can
be more profound. The final result of this final project is Graphic Standard Manual.

Keywords: (Visual Identity, Jeans, Sturdy, Economical)
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