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KATA PENGANTAR 

Dengan mengenali sejarah, kita belajar untuk jatuh cinta. Itulah kata mutiara yang 

disampaikan oleh Kuntowijoyo seorang penulis asal Indonesia. Kalimat tersebut 

menyadarkan penulis bahwa sebuah sejarah sesungguhnya merupakan hal yang 

menarik untuk diketahui sehingga kita dapat lebih mengenal dan mencintai 

sesuatu hal atau objek yang memiliki cerita didalamnya. Sebelumnya saya ingin 

berterima kasih kepada Tuhan Yang Maha Esa karena telah menuntun saya ke 

sebuah cagar budaya Candra Naya. Dimana kisah dibalik bangunan tersebut 

rupanya dapat menambah wawasan kita mengenai kehidupan di Batavia pada 

masanya. 

Sejarah yang dimiliki oleh cagar budaya Candra Naya menarik perhatian 

penulis untuk membagikannya kepada orang lain. Hal ini disebabkan juga oleh 

kesadaran penulis bahwa masih banyaknya masyarakat yang tidak mengenal apa 

itu cagar budaya Candra Naya. Hal ini sangat disayangkan juga karena sepinya 

pengunjung cagar budaya Candra Naya walaupun lokasinya berdekatan dengan 

lokasi wisata  lain seperti Glodok dan Kota Tua. Penulis memaklumi karena 

lokasi cagar budaya Candra Naya memang dikatakan tersembunyi maka penulis 

mengambil kesempatan ini untuk dapat membantu mempromosikan cagar budaya 

Candra Naya kepada masyarakat terutama masyarakat Jakarta. 

Selama proses perancangan promosi yang telah penulis lakukan, penulis 

menyadari bahwa untuk memperkenalkan sebuah cagar budaya Candra Naya 

bukanlah suatu hal yang mudah. Segala bentuk tahap perancangan harus dilalui 

guna menjadikan promosi ini menjadi tepat sasaran. Dengan adanya Tugas Akhir 
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ini, penulis mengharapkan laporan ini dapat digunakan sebagai pegangan baru 

bagi siapapun yang ingin melakukan perancangan serupa. 

Selama proses perancangan promosi berlangsung, penulis tak lupa untuk 

berterima kasih kepada pihak – pihak yang telah membantu penulis dalam 

berbagai hal. Pihak – pihak tersebut antara lain: 

1. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds. selaku ketua program studi yang

telah memberikan penulis kesempatan untuk menyelesaikan tugas

akhir saya.

2. Michelle E. Lapian, S.Sn, M.M., M.Ds. dan Bapak Darfi Rizkavirwan

S.Sn., M.Ds., selaku dosen pembimbing TA penulis yang telah

membantu penulis dalam memberikan saran dan arahan dalam proses 

perancangan tugas akhir ini. 

3. Vivi selaku narasumber dari pihak PT. Modernland Tbk yang telah

membantu penulis dalam memberikan kesempatan dan izin selama

proses perancangan ini berlangsung.

4. Naniek Widayati Dr., Ir., M.T., selaku narasumber dari pihak tim

pelestarian cagar budaya Candra Naya yang telah membantu penulis

dalam memberikan izin dan kesempatan serta memberikan informasi

lebih mengenai cagar budaya Candra Naya.

5. Errend Cavalera yang telah mendukung dan membantu menemani

penulis dari awal hingga akhir, serta teman – teman  lainnya yang telah

mendukung penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.
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penulis sehingga tugas akhir ini dapat selesai tepat waktu.
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ABSTRAKSI 

Candra Naya merupakan nama sebuah cagar budaya yang ada di Jakarta. Cagar 
budaya Candra Naya merupakan sebuah rumah peninggalan milik mayor 
Tionghoa terakhir di Batavia bernama Khouw Kim An. Perancangan promosi 
cagar budaya Candra Naya bertujuan untuk meningkatkan kepedulian generasi 
muda dalam melestarikan cagar budaya serta mendukung jalannya projek bisnis 
Herritage Walk. Dimana perancangan promosi ini ditujukan kepada masyarakat 
generasi muda khususnya masyarakat yang tinggal di Jakarta. Laporan ini 
membahas bagaimana cara memperkenalkan bangunan Candra Naya melalui 
sebuah promosi dimana digunakan metode kualitatif dan kuantitatif dalam proses 
pengumpulan data dan dilanjutkan dengan perancangan visual promosi untuk 
ditempatkan kedalam berbagai media promosi.  

Kata kunci : Promosi, Desain, Bangunan, Sejarah. 
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ABSTRACT 

Candra Naya is the name of a cultural heritage in Jakarta. Candra Naya cultural 
heritage is a house belonging to the last major Chinese in Batavia named Khouw 
Kim An. The design of Candra Naya cultural heritage promotion aims to raise 
awareness of young generation in preserving the cultural heritage as well as 
supporting the business of Herritage Walk business. Where the design of this 
promotion is aimed at the younger generation community, especially people living 
in Jakarta. This report discusses how to introduce the Candra Naya building 
through a promotion where qualitative and quantitative methods are used in the 
data collection process and continued by designing a visual promotion to be 
placed into various promotional media. 

Keywords: Promotion, Design, Building, History. 
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