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ABSTRAKSI

Batik adalah karya seni atau kebudayaan yang diciptakan dengan teknik
melukis disebuah media apapapun dan membentuk corak tertentu dan
menghasilkan karya yang indah. Batik adalah kebudayaan yang harus terus
dilestarikan. Batik Banten memiliki 225 motif dan sudah 150 motif telah
dipatenkan. Batik Banten dapat ditemukan di Griya Batik Banten yang berada di
Serang, Banten. Griya Batik Banten adalah pelopor yang menjual batik Banten
karena sudah berdiri sejak tahun 2002. Tetapi Griya Batik Banten belum dikenal
dikarenakan Griya Batik Banten baru melakukan publikasi melalui wawancara
radio dan televisi. Oleh karena itu, Griya Batik Banten membutuhkan promosi
agar produk Griya Batik Banten dapat awareness dan agar masyarakat tertarik
untuk membeli batik Banten. Metodologi perancangan yang digunakan adalah
promosi dan advertising, seperti layout, copywriting, fotografi, tipografi dan
pemilihan warna. Dengan mempromosikan Griya Batik Banten pennulis berharap
agar masyarakat dapat membeli produk yang ditawarkan oleh Griya Batik Banten.
Penulis mengharapkan jika batik Banten yang ditawarkan oleh Griya Batik Banten
dapat mewakili identitas masyarakat Banten. Dan media yang digunakan oleh
penulis adalah koran, web banner, baliho, spanduk, media sosial, flyer, dan
brosur.

Kata Kunci: Promosi, Batik, Batik Banten, Melestarikan, Motif Batik Banten,
Griya Batik Banten, Publikasi, Identitas, Media.
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ABSTRACT

Batik is a creation of art or culture created by painting techniques disebuah any
media and form a certain style and produce beautiful creation. Batik is a culture
that must be preserved. Batik Banten has 225 motifs and already 150 motifs have
been patented. Batik Banten can be found at Griya Batik Banten located in
Serang, Banten. Griya Batik Banten is a pioneer who sell batik Banten because it
was established since 2002. But Griya Batik Banten not known because Griya
Batik Banten new publications through radio and television interviews. Therefore,
Griya Batik Banten requires promotion for the product Griya Batik Banten
awareness and the public interested to buy batik Banten. The design methodology
used is promotion and advertising, such as layout, copywriting, photography,
typography and color selection. By promoting Griya Batik Banten writers hope
that people can buy products offered by Griya Batik Banten. The authors expect if
batik Banten offered by Griya Batik Banten can represent the identity of the
people of Banten. And the media used by writers are newspapers, web banners,
billboards, banners, social media, flyers, and brochures.

Keywords: Promotion, Batik, Batik Banten, Preserving, Batik Motif Banten, Griya
Batik Banten, Publications, Identity, Media.
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