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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat bimbingan-
Nya, penulis dapat menyelesaikan tugas akhir yang berjudul “Perancangan
Promosi Produk Stimuno Forte”. Tugas akhir ini dibuat untuk memenuhi
persyaratan dalam menyelesaikan studi desain grafis dan meraih gelar sarjana (S1)
program studi Desain Komunikasi Visual, Fakultas Seni Rupa dan Desain,
Universitas Multimedia Nusantara. Penulis mengambil topik merancang promosi
untuk produk Stimuno Forte dikarenakan ketertarikan penulis terhadap teknik
dalam pembuatan promosi terutama TV commercial. Juga, ketertarikan penulis
untuk merancang iklan yang sesuai untuk Stimuno Forte, karena penulis masih
melihat bahwa Stimuno Forte kurang dikenal oleh masyarakat. Dan juga, iklan
Stimuno Forte yang sudah lama tidak muncul kembali di televisi.

Dengan topik yang penulis ambil ini, penulis berharap untuk dapat
membantu mempromosikan kembali produk Stimuno Forte, dan juga dengan
tugas akhir ini dapat membantu mahasiswa atau mahasiswi dari desain grafis,
program studi Desain Komunikasi Visual, yang lain, untuk membuat TV
commercial yang tepat dan efektif. Tentunya, banyak kesulitan yang dialami
dalam pembuatan tugas akhir ini, mulai dari kesulitan mendapatkan data, revisi,
kesulitan mengatur waktu dengan narasumber, kesulitan dalam pembuatan, dan
lain sebagainya.

Dalam usaha menyelesaikan tugas akhir ini, penulis cukup banyak

mendapatkan bantuan maupun dorongan dari para Dosen, keluarga, teman-teman,
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karena itu, penulis minta maaf dan mohon pengertiannya apabila ada yang kurang

berkenan dalam pembuatan tugas akhir ini.
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ABSTRAKSI

Stimuno Forte adalah produk vitamin untuk antibodi tubuh. Stimuno Forte
memiliki kelebihan yaitu berasal dari alam, sehingga aman dikonsumsi. Namun
pada kenyataannya, Stimuno Forte masih belum cukup dikenal oleh masyarakat.
Oleh karena itu, Stimuno Forte memerlukan promosi yang diharapkan dapat
meningkatkan kesadaran dari masyarakat akan produk tersebut. Perancangan
promosi berdasarkan pada metode yang digunakan dalam tugas akhir yaitu
tinjauan pustaka, observasi, wawancara, kuesioner yang disebarkan melalui
Google Form, dan praktik dalam pembuatan promosi untuk Stimuno Forte,
dengan media primernya yaitu iklan televisi, dan media sekundernya yaitu poster,
iklan majalah, web banner, Instagram ads, dan merchandise. Hasil yang didapat
dari pembuatan tugas akhir ini adalah, dengan metode pendekatan dalam
penyampaian iklan yang benar, dan juga membuat iklan dengan konsep visual
yang menarik dan unik, dapat membuat produk yang diiklankan mendapat
perhatian dari masyarakat, dan dapat menaikkan ketertarikan dari masyarakat
dengan segmentasi yang dituju akan produk yang diiklankan.

Kata kunci : Stimuno Forte, promosi, vitamin, antibodi, konsep visual, iklan.
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ABSTRACT

Stimuno Forte is a vitamin product for antibodies. Stimuno Forte has advantages
that its comes from nature. But, Stimuno Forte didn’t known very well by the
public these days. Therefore, Stimuno Forte needs a promotion to increase public
awareness of the product. The design of the promotion based on the method used
in the final project of literature review, observation, interview, questionnaire
distributed through Google Form, and practice of making the promotion of
Stimuno Forte, with TV commercial as primary media, and poster, web banner,
Instagram ads, and merchandise as secondary media. The result of this final
project is, with the right method of delivere the point of the commercial, and also
creating a commercial with an interesting visual concepts and uniqueness, can
make the products get the public's attention, and can increase the interest from
the people with the intended segmentation of that product.

Keywords: Stimuno Forte, promotion, vitamin, antibodies, visual concepts,
advertisement.
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