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Tugas akhir ini mengangkat tema peran lagu anak, sebagaimana fenomena
pada keadaan lagu anak saat ini yang membutuhkan perhatian lebih menurut
penulis. Anak-anak saat ini cenderung mengkonsumsi lagu dewasa yang bukan
sewajarnya dikonsumsi oleh anak seusianya. Padahal, lagu-lagu anak memiliki
peranan penting pada perkembangan anak. Melihat keadaan minimnya
pengetahuan masyarakat mengenai pengaruh lagu terhadap perkembangan anak
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anak dapat menjadi solusi dan meningkatkan keperdulian masyarakat terhadap
lagu anak, terutama bagi orang tua.
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pihak-pihak yang selalu ada dan membantu proses penulisan hingga penyelesaian.
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ABSTRAKSI

Belakangan ini anak-anak cenderung memfavoritkan lagu dewasa yang tidak
sewajarnya dikonsumsi oleh anak seusianya. Padahal, lagu anak memiliki peranan
penting pada perkembangan anak. Melihat keadaan minimnya pengetahuan
masyarakat terutama orang tua, mengenai peran lagu anak terhadap
perkembangan anak secara dalam, maka perancangan kampanye sosial peran lagu
anak dalam pengasuhan ini diharapkan dapat menjadi solusi bagi penanganan
minimnya pengetahuan orang tua anak usia 6-8 tahun dengan kelas ekonomi SES
B dan domisili Jakarta. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan
kuantitatif untuk merancang kampanye sosial yang efektif, sehingga kepedulian
dan pemahaman masyarakat terhadap lagu anak dapat meningkat.

Kata kunci : lagu anak, kampanye sosial, anak
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