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ABSTRAKSI 

Belakangan ini anak-anak cenderung memfavoritkan lagu dewasa yang tidak 
sewajarnya dikonsumsi oleh anak seusianya. Padahal, lagu anak memiliki peranan 
penting pada perkembangan anak. Melihat keadaan minimnya pengetahuan 
masyarakat terutama orang tua, mengenai peran lagu anak terhadap 
perkembangan anak secara dalam, maka perancangan kampanye sosial peran lagu 
anak dalam pengasuhan ini diharapkan dapat menjadi solusi bagi penanganan 
minimnya pengetahuan orang tua anak usia 6-8 tahun dengan kelas ekonomi SES 
B dan domisili Jakarta. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan 
kuantitatif untuk merancang kampanye sosial yang efektif, sehingga kepedulian 
dan pemahaman masyarakat terhadap lagu anak dapat meningkat. 

Kata kunci : lagu anak, kampanye sosial, anak 
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ABSTRACT 

Nowadays children choose adult song as their favorite song, though it must be not 
necessarily to be consumed by children at their age. In fact, the children song 
have an important role in child development. Looking at the State of the public, 
especially the parents, do not understand the influence on the development of 
children's songs are in. This social campaiagn may be the solution for handling 
the crisis of children's songs for the parents of children with ages 6-8 years who 
domicile in Jakarta and with the class economy of SES B 

 

Keywords: children song,  social campaign, children  
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