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ABSTRAKSI 

Ayam Goreng Suharti adalah restoran tradisional yang menyediakan menu ayam 
goreng kremes yang sudah berdiri sejak tahun 1991 di kota Yogyakarta. Namun, 
karena adanya kebingungan diantara masyarakat bahwa ada dua restoran yang 
menggunakan nama “Suharti” menyebabkan masyarakat berpikir bahwa kedua 
restoran ini adalah restoran yang sama. Selain itu restoran Ayam Goreng Suharti 
adalah restoran yang dikelola langsung oleh Ibu Suharti itu sendiri. Langkah awal 
yang akan dijalani adalah dengan membuat ulang kembali brand (rebranding) 
dari yang sudah yang ada, yang kemudian nanti akan dibuat buku standarisasi 
manual yang menjadi panduan restoran Ayam Goreng Suharti bagi pihak yang 
nantinya akan menggunakannya. Diharapkan dengan adanya perancangan ini, 
Ayam Goreng Suharti dikenal dan dibedakan oleh pesaingnya oleh masyarakat. 

 

Kata kunci : rebranding, identitas visual, Ayam Goreng Suharti. 
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ABSTRACT 

Ayam Goreng Suharti is a traditional restaurant that provides a menu of fried 
kremes chicken that has stood since 1991 in the city of Yogyakarta. However, due 
to confusion amongst the public that there are two restaurants that use the name 
"Suharti" make people think that these two restaurants are the same restaurant. In 
addition, Ayam Goreng Suharti is a restaurant directly managed by Mrs. Suharti 
itself. The first step that will be undertaken is to re-create the brand (rebranding) 
from the existing ones, which will then be made a manual standardization book 
that becomes the restaurant guide for those who will use it. It is hoped that with 
this design, Ayam Goreng Suharti is known and distinguished by its competitors 
by the community. 
 
Keywords: rebranding, visual identity, Suharti Fried Chicken. 
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