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Puji dan Syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas
karunia dan rahmat-Nya penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan judul
“Perancangan Kampanye Sosial Menanamkan Tanggung Jawab Pada Anak 7-9
Tahun” dengan tepat waktu. Penulis belajar banyak selama pembuatan kampanye
sosial hingga edukasi tentang perilaku anak contohnya tanggung jawab.

Menurut KBBI (Kamus Besar Bahasa Indonesia) tanggung jawab adalah
kejadian dimana seseorang wajib menanggung segala sesuatu yang akan terjadi.
Tanggung jawab sudah seharusnya dimiliki sejak seseorang dilahirkan. Pada saat
tersebutlah peran orangtua sangat dibutuhkan dalam mendidik anak. Anak yang
tumbuh tanpa tanggung jawab menunjukan bahwa orangtua telah gagal mendidik
anak tersebut. Pada saat dewasa mereka yang selalu bergantung pada orangtua
akan selalu mengandalkan bantuan orang lain, dan tidak mampu dalam
menyelesaikan masalah pribadi yang dihadapi kelak nanti.

Seperti beberapa kasus yang telah dilihat penulis dalam lingkungan
masyarakat. Seorang anak yang duduk dibangku Sekolah Menengah Pertama
(SMP) tidak mampu mengikat tali sepatu. Beberapa juga selalu mengandal
pembantu rumah tangga untuk melakukan kewajiban kecil yang seharusnya
ditangguhkan kepada mereka.

Oleh sebab itulah, penulis merasa penting melakukan kampanye untuk
orangtua diluar sana yang tidak merasa bahwa tanggung jawab itu perlu
diterapkan untuk anak-anak karena beberapa alasan yang melatarbelakangi

ketidakpedulian orangtua.
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ABSTRAKSI

Tanggung jawab merupakan salah satu moral dalam hidup mandiri. Manusia
seharusnya memiliki tanggung jawab sejak ia lahir didunia. Yang berperan
penting dalam mendidik yaitu orangtua, namun apa yang terjadi jika orangtua
sendiri sibuk mengurus pekerjaan, tidak peduli akan perilaku tanggung jawab
pada anak dan menyerahkan semua kebutuhan anak ke baby sitter? Tentu saja
anak tidak akan menyadari pentingnya tanggung untuk masa depannya. Fenomena
tersebut banyak dialami oleh masyarakat dengan kelas sosial atas, mereka yang
memiliki kesibukan dengan pekerjaan sehari-hari. Dan hal itu menjadi alasan
penulis untuk membuat perancangan kampanye sosial bagi orangtua.

Penulis menggunakan metode kualitatif seperti wawancara yang dilakukan
bersama psikolog anak dan kuantitatif seperti kuesioner atau survei yang memiliki
target responden orangtua yang mempunyai anak usia 7 sampai 9 tahun, penulis
juga menggunakan studi literatur untuk mencari data dan studi existing sebagai
referensi perancangan. Kampanye ini akan membantu untuk mengajak masyarakat
agar peduli dengan perilaku tanggung jawab sejak kecil.

Kata kunci : Kampanye Sosial, Anak, Orangtua, Tanggung Jawab.
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ABSTRACT

Responsibility is one of the morals in independent living. Man should have
responsibility since he was born in the world. Which plays an important role in
educating the parents, but what happens if the parents themselves are busy taking
care of the job, regardless of the behavioral responsibility of the child, instead
they put the needs of their child to the baby sitter? Of course the child will not
realize the importance of responsibility for his future. The phenomenon is
experienced by many people with upper social class, those who have busy with
daily work. And that's the author's reason for making social campaigning for
parents.

The author uses qualitative methods such as interviews conducted with child
psychologists and quantitative such as questionnaires or surveys that have target
respondents parents who have children ages 7 to 9 years, the authors also use
literature studies to find data and existing studies as reference design. This
campaign will help to invite the community to be concerned with behavioral
responsibilities since childhood.

Keywords: Social Campaign, Childrens, Parents, Responsibility.
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