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ABSTRAKSI 

Gedung Kesenian Jakarta merupakan gedung pertunjukan yang dibangun pada 
tahun 1821 oleh tentara Belanda. Gedung ini memiliki perjalanan sejarah yang 
panjang dan mempunyai nilai historis yang tinggi sebagai gedung pertunjukan 
kesenian dan cagar budaya nasional. Namun, masyarakat dan penampil seni kurang 
mengapresiasi nilai historis gedung ini. Tidak hanya itu, dewasa ini banyak 
bermunculan gedung pertunjukan baru yang lebih modern dan menawarkan nilai 
lebih. Jika fenomena ini tidak ditanggapi, brand Gedung Kesenian Jakarta terancam 
untuk kalah bersaing di pasaran. Oleh karena itu, diperlukan brand rejuvenation 
melalui perancangan identitas visual agar Gedung Kesenian Jakarta dapat tetap 
relevan dengan perkembangan zaman yang ada. Brand rejuvenation bertujuan 
untuk memperkuat positioning yang dimiliki brand Gedung Kesenian Jakarta. 
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi dan 
existing study. Data yang didapat kemudian diolah penulis melalui mind mapping 
dan brainstorming sehingga tercipta core idea yang ingin disampaikan. Core idea 
yang dimiliki oleh Gedung Kesenian Jakarta kemudian dikomunikasikan melalui 
perancangan sistem identitas visual yang meliputi logo, pedoman identitas visual, 
stationery, brand collaterals, poster, banner, booklet, brosur, website, social media 
content, signage dan merchandise. 

 

Kata kunci : brand rejuvenation, identitas visual, Gedung Kesenian Jakarta 
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ABSTRACT 

Gedung Kesenian Jakarta is a performance theater which was built in 1821 by the 
Dutch colony. This building boasts a very rich historical value, as a theater and as 
a local cultural heritage. Unfortunately, this building is underappreciated by the 
locals and the performers themselves. In addition, a lot of modern new theaters 
emerged, and they offer more value. If Gedung Kesenian Jakarta doesn’t respond 
to this situation quickly, it is threatened to lose to the competition. Therefore, a 
brand rejuvenation through visual identity design is needed for Gedung Kesenian 
Jakarta to stay relevant with the changing times. Brand rejuvenation aims to 
strengthen the position of Gedung Kesenian Jakarta. The research methods used for 
this final project are interview, observation and existing study. The information 
gathered are then processed through mind mapping and brainstorming to create 
the core idea for the communication. The core idea is then communicated through 
a comprehensive visual identity system which comprises of logo, visual identity 
guidelines, stationery, brand collaterals, posters, banners, booklet, brochure, 
website, social media content, signage, and merchandises. 

 

Keywords: brand rejuvenation, visual identity, Gedung Kesenian Jakarta  
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