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ABSTRAKSI

Kurangnya kesadaran dan informasi masyarakat pinggir pantai mengenai cara
pertolongan pertama pada mamalia laut terdampar menjadi alasan utama penulis
memilih topik pembahasan untuk tugas akhir. Masalahnya adalah bagaimana
merancang kampanye sosial yang edukatif mengenai pertolongan pertama pada
mamalia laut yang terdampar, yang mudah di sampaikan kepada masyarakat yang
tinggal di sekitar pantai. Metode penelitian yang digunakan adalah dengan
wawancara langsung dengan narasumber, yaitu: organisasi yang bersangkutan
dengan penyelamatan mamalia laut terdampar, dokter hewan yang pernah
menangani kejadian stranding secara langsung, Direktorat Konservasi Kawasam
dan Jenis Ikan, organisasi yang bergerak dalam bidang konservasi hewan dan alam,
serta masyarakat yang tinggal dan beraktivitas di sekitar pantai yang menjadi lokasi
kejadian mamalia laut terdampar. Hasil akhir dari penelitian ini adalah perancangan
kampanye sosial yang dapt mengedukasi dan juga memberi informasi kepada
masyarakat yang tinggal di sekitar pantai mengenai pertolongan dan tindakan yang
bisa dilakukan ketika terdapat kejadian mamalia laut terdampar.

Kata kunci : kampanye, pertolongan, mamalia laut.
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ABSTRACT

Lack of awareness and information on seafront societies on how to first aid marine
mammals stranded become the main reason the author chose the topic of discussion
for the final project. The problem is how to design an educational social campaign
about first aid in stranded marine mammals, which is easy to convey to people
living around the coast. The research method used is direct interview with resource
persons, namely: organization concerned with rescue of stranded marine mammals,
veterinarians who have handled direct stranding event, Kawasam Conservation
Directorate and Fish Type, organization that active in animal and nature
conservation, and people living and living around the coast where the incidence of
marine mammals stranded. The end result of this study is the design of social
campaigns that can educate and also provide information to the people living
around the coast about the help and actions that can be done when there are events
stranded marine mammals.

Keywords: campaign, aid, sea mammals.
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