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ABSTRAKSI 

Usaha dibidang produksi makanan ringan semakin meningkat. Semakin 
banyaknya perusahaan-perusahaan makanan ringan baru saat ini membuat 
persaingan menjadi semakin ketat. Masing-masing perusahaan berusaha untuk 
menjadi yang paling menonjol. Salah satu faktor yang berpengaruh atas 
berhasilnya sebuah produk adalah identitas visual. Identitas Visual dari sebuah 
merk atau brand, haruslah menonjol, memiliki konsep yang jelas dan juga sesuai 
dengan karakteristik perusahaan itu sendiri. Snack juhi Sedapko merupakan salah 
satu perusahaan makanan ringan yang belum memiliki konsep yang jelas dan juga 
visual yang dapat bersaing dipasaran. Oleh karena itu, penulis berencana untuk 
melakukan perancangan ulang identitas visual untuk snack juhi Sedapko. Dalam 
rangka mendukung jalannya penelitian dan perancangan, penulis akan 
mengumpulkan data dengan melakukan observasi dan melakukan wawancara 
dengan pemilik snack juhi Sedapko. 
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ABSTRACT 

Enterprises in the field of snack production is increasing. The increasing number 
of new snack food companies today is making the competition tighter. Each 
company strives to be the most prominent. One of the factors that influence the 
success of a product is the visual identity. Visual identity of a brand, must be 
prominent, have a clear concept and also in accordance with the characteristics 
of the company itself. Snack juhi Sedapko is one of the snack food companies that 
do not have a clear and visual concept that can compete in the market. Therefore, 
the authors plan to redesign the visual identity to snack juhi Sedapko. In order to 
support the course of research and design, the authors will collect data by making 
observations and interviews with snack owners Juhi Sedapko. 

 

Keywords: brand, visual identity, characteristics  
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