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yang salah dalam mengaplikasikan Make up. Berdasarkan pengalaman tentunya
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ABSTRAKSI

Pada zaman sekarang di Indonesia sudah banyak wanita yang
menggunakan Make up, karena bagi wanita Make up sebagai kebutuhan untuk
mempercantik diri. Bagi para wanita muda Make up sudah menjadi gaya hidup
sehari-hari. Hal tersebut dipengaruhi oleh media sosial, iklan, serta pengaruh
lingkungan. Banyaknya minat para wanita terhadap Make up, tetapi mereka masih
belum mengetahui cara Make up yang baik dan benar, secara khusus wanita cukup
banyak yang belum mengetahui pengaplikasian Make up Special Occasion
dengan harmoni warna. Oleh karena itu, penelitian ini dilakukan untuk mengulas
pengetahuan para wanita mengenai Make up yang secara khusus dalam
mengaplikasikan warna Make up serta mengetahui bagaimana perancangan media
informasi pengaplikasian Make up Special Occasion dengan harmoni warna yang
tepat dan sesuai?, hal tersebut dapat membantu masyarakat untuk menyelesaikan
permasalahan Make up. Penelitian dilakukan kepada masyarakat Tangerang,
perempuan, dengan usia 18-25 tahun.

Kata kunci : Make up, Special Occasion, Wanita, Buku
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ABSTRACT

In the current era in Indonesia have been many women who used makeup,
because women needs to beautify themselves. For young women Make up has
become a daily lifestyle. It is influenced by social media, advertising, and
environmental influences. The many interests of women to Make up, but they still
do not know how togood Make up, in particular women who have not learned
enough makeup application with Harmony Make Up. Therefore, this study was
conducted to review the knowledge of women about makeup Special Occasion
specifically in applying makeup colors as well as knowing how to design
information about application of Make up Special Occasion with Harmony Make
Up? It can help people to solve the problems of Make up. The research was done
to the people of Tangerang, female, age 18-25 years.

Keywords: Make up, Special Occasion, Female,Books.
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