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ABSTRAKSI 

External Student Affair UMN merupakan divisi dibawah rektorat kemahasiswaan 

UMN yang memiliki tiga sub divisi untuk membatu mahasiswa dalam menyediakan 

kegiatan yang berkaitan dengan lapangan pekerjaan, beasiswa dan relasi alumni. 

External Student Affair UMN membutuhkan Company Profile untuk media 

memperkenalkan divisinya kepada mahasiswa maupun pihak luar. Video company 

profile dapat menjadi solusi untuk Eksternal Student Affair UMN dalam 

memperkenalkan divisinya, karena kemampuan grab attention video lebih tinggi 

dibanding media lainnya. Pembuatan video company profile membutuhkan tim 

creative dan satu account executive yang bertanggung jawab sebagai penghubung 

dan memastikan kebutuhan kedua pihak terpenuhi, baik klien maupun tim creative 

terpenuhi. Peran account executive menarik penulis untuk mengisi posisi tersebut, 

untuk mengawal pembuatan video company profile berjalan dengan baik.  

 

Kata kunci : company profile, lapangan pekerjaan, beasiswa, alumni, account 

executive 
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ABSTRACT 

External Student Affair UMN is a division under UMN's student rectorate which 

has three sub divisions to help students in providing activities related to 

employment, scholarship and alumni relations. External Student Affair UMN 

requires company Profile for the media to introduce its division to students and 

outsiders. Video company profile can be a solution for UMN's External Student 

Affair in introducing its division, because the ability of grab attention video is 

higher than other media. To make a company profile video requires a creative team 

and an account executive responsible for liaising and ensuring both parties' needs 

are met, both client and creative team fulfilled. The role of the account executive 

attracts the author to fill the position, to escort the company profile video running 

well. 

 

Keywords: company profile, job vacancy, scholarship, alumni, account executive 
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