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penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir ini dengan baik sebagai syarat 

kelulusan di dkv - jurusan desain grafis di Universitas Multimedia Nusantara 

(UMN) - Tangerang. Di jaman modern masyarakat lebih memilih untuk makan 

dengan praktis tanpa harus di masak atau di buat di rumah. Maka, kebanyakan 

dari semuanya memilih untuk membeli makanan di luar atau mencoba menu 

kuliner yang ada di jual di berbagai tempat. Semua orang yang menyukai kuliner 

akan sangat senang untuk mencoba dan mengunjungi beberapa tempat kuliner 

yang ada di sekitar rumahnya sampai yang ada di tempat yang jauh pun, demi 

mencicipi makanan tersebut, orang yang gemar mencicipi makanan itu akan 

merasa puas dan senang untuk pergi ke tempat yang akan dituju, dimulai dari 

tempat kesukaan maupun tempat yang menjadi rekomendasi setiap orang untuk 

mencobanya.  

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng adalah makanan dari Jawa Timur yang 

menyediakan menu sate ayam yang bumbunya menggunakan kecap. Sate Ayam 

Ponorogo Nyamleng pertama kali buka di Bintaro, Sektor 3A, kemudian 

pemiliknya mencoba bergabung di acara festival kuliner untuk mengenalkan 

brandnya, setelah itu pemilik membuka usahanya ke 6 cabang yang ada di 

JJakarta yaitu di beberapa Mall yang cukup besar, yaitu : Fx Sudirman, Lippo 

Mall Pejanten Village, Mall Gandaria City, Mall Kasablanka, Summarecon Mall 

Kelapa Gading, dan yang terakhir ada di Plaza Indonesia. Ponorogo ada di Jawa 
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Timur, di sana sangat terkenal dengan tempat kulinernya yang paling populer 

adalah sate ayamnya. 

 Karena nama Sate Ayam Ponorogo Nyamleng ini mungkin banyak orang 

akan sulit untuk ditemukan maka penulis akan melakukan sebuah Perancangan 

Visual Identity pada Sate Ayam Ponorogo Nyamleng terhadap tempat makan 

tersebut agar masyarakat awam mau mencoba dan juga dapat mengetahui bahwa 

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng tersebut ini adalah makanan daerah dari 

Ponorogo, Jawa Timur. Makanan ini cocok sekali di konsumsi oleh masyarakat 

pada umumnya, karena sate ayam dapat di konsumsi oleh siapa pun kecuali anak 

bayi. Tetapi dari yang diamati oleh penulis, yang lebih cocok untuk membelinya 

adalah kalangan menengah ke atas, karena dari harga yang dilihat tidak sesuai 

untuk kalangan yang menengah ke bawah. 

Penulis memilih judul Perancangan Visual Identity Sate Ayam Ponorogo 

Nyamleng ini karena kurangnya sebuah tanda pengenal pada Sate Ayam 

Ponorogo Nyamleng maka banyak masyarakat yang masih belum mengenal dan 

mengetahui dimana tempat sate tersebut dijual, dan seperti apa ciri khas dari 

Logonya.. 

Dengan demikian penulis selaku mahasiswi dari Universitas Multimedia 

Nusantara (UMN) memilih untuk meneliti sebuah tempat makan Sate Ayam 

Ponorogo Nyamleng ini sebagai syarat kelulusan dari Tugas Akhir ini. 
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ABSTRAKSI 

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng adalah sebuah tempat makan yang berasal dari 
daerah Ponorogo-Jawa Timur, Indonesia yang berdiri sejak tahun 1990. Penulis 
memilih topik Perancangan Visual Identity pada Sate Ayam Ponorogo Nyamleng 
ini adalah untuk membuat sebuah identitas yang dapat dikenal oleh masyarakat 
agar dapat mengenalnya dan juga membuat sebuah peningkatan agar masyarakat 
tertarik dengan makanan khas tradisional dari Jawa Timur ini. Penulis ingin 
meningkatkan sebuah awareness yang ada pada masyarakat terhadap Sate Ayam 
Ponorogo Nyamleng. Dalam mengumpulkan latar belakang dari perusahaan Sate 
Ayam Ponorogo Nyamleng, penulis menggunakan dua metode penelitian yaitu 
metode kuantitatif dan metode kualitatif. Visual Identity ini digunakan untuk 
memuat suatu identitas yang mewakilkan dari gambaran pada suatu perusahaan 
yang bersangkutan tersebut, penulis membuat logo yang bertujuan untuk membuat 
sebuah logo yang baru karena restoran tersebut sebelumnya tidak memiliki logo 
maupun konsep yang belum kuat. Dengan adanya sebuah logo owner dari Sate 
Ayam Ponorogo tersebut berharap agar membantu masyarakat mengetahui logo 
tersebut. Media yang digunakan adalah sebuah Graphic Standard Manual (GSM ) 
yang dapat membantu menjelaskan tentang Sate Ayam Ponorogo Nyamleng lebih 
lengkap, X-banner, dan beberapa macam merchandise, website, social media. 

Kata kunci : Sate Ayam, Ponorogo, Media Promosi, Kuliner, Reog. 
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ABSTRACT 

 
Sate Ayam Ponorogo Nyamleng is a place to eat that comes from Ponorogo-East 
Java, Indonesia which was established since 1990. The author chose the topic of 
Visual Identity Design on Sate Ayam Ponorogo Nyamleng is to create an identity 
that can be known by the community to be able to know this product and also 
made an increase for people interested in traditional food from this East Java. The 
author wants to improve an awareness that is in the community against Sate Ayam 
Ponorogo Nyamleng. In collecting the background of the company Sate Ayam 
Ponorogo Nyamleng, the author uses two research methods of quantitative 
methods and qualitative methods. Visual Identity is used to contain an identity 
that represents the image of a company concerned, the authors create a logo that 
aims to create a new logo because the restaurant previously did not have a logo or 
concept that has not been strong. With a logo owner of Sate Ayam Ponorogo 
Nyamleng is hoping to help people know the logo. The media used is a Graphic 
Standard Manual (GSM) that can help explain about Sate Ayam Ponorogo 
Nyamleng more complete, X-banner, and some kinds of merchandise, website, 
social media. 

Keywords: Chicken Satay, Ponorogo, Promotion Media, Culinary, Reog. 
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