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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, atas berkat dan rahmatnya
penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir ini dengan baik sebagai syarat
kelulusan di dkv - jurusan desain grafis di Universitas Multimedia Nusantara
(UMN) - Tangerang. Di jaman modern masyarakat lebih memilih untuk makan
dengan praktis tanpa harus di masak atau di buat di rumah. Maka, kebanyakan
dari semuanya memilih untuk membeli makanan di luar atau mencoba menu
kuliner yang ada di jual di berbagai tempat. Semua orang yang menyukai kuliner
akan sangat senang untuk mencoba dan mengunjungi beberapa tempat kuliner
yang ada di sekitar rumahnya sampai yang ada di tempat yang jauh pun, demi
mencicipi makanan tersebut, orang yang gemar mencicipi makanan itu akan
merasa puas dan senang untuk pergi ke tempat yang akan dituju, dimulai dari
tempat kesukaan maupun tempat yang menjadi rekomendasi setiap orang untuk
mencobanya.

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng adalah makanan dari Jawa Timur yang
menyediakan menu sate ayam yang bumbunya menggunakan kecap. Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng pertama kali buka di Bintaro, Sektor 3A, kemudian
pemiliknya mencoba bergabung di acara festival kuliner untuk mengenalkan
brandnya, setelah itu pemilik membuka usahanya ke 6 cabang yang ada di
JJakarta yaitu di beberapa Mall yang cukup besar, yaitu : Fx Sudirman, Lippo
Mall Pejanten Village, Mall Gandaria City, Mall Kasablanka, Summarecon Mall

Kelapa Gading, dan yang terakhir ada di Plaza Indonesia. Ponorogo ada di Jawa
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Timur, di sana sangat terkenal dengan tempat kulinernya yang paling populer
adalah sate ayamnya.

Karena nama Sate Ayam Ponorogo Nyamleng ini mungkin banyak orang
akan sulit untuk ditemukan maka penulis akan melakukan sebuah Perancangan
Visual Identity pada Sate Ayam Ponorogo Nyamleng terhadap tempat makan
tersebut agar masyarakat awam mau mencoba dan juga dapat mengetahui bahwa
Sate Ayam Ponorogo Nyamleng tersebut ini adalah makanan daerah dari
Ponorogo, Jawa Timur. Makanan ini cocok sekali di konsumsi oleh masyarakat
pada umumnya, karena sate ayam dapat di konsumsi oleh siapa pun kecuali anak
bayi. Tetapi dari yang diamati oleh penulis, yang lebih cocok untuk membelinya
adalah kalangan menengah ke atas, karena dari harga yang dilihat tidak sesuai
untuk kalangan yang menengah ke bawah.

Penulis memilih judul Perancangan Visual Identity Sate Ayam Ponorogo
Nyamleng ini karena kurangnya sebuah tanda pengenal pada Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng maka banyak masyarakat yang masih belum mengenal dan
mengetahui dimana tempat sate tersebut dijual, dan seperti apa ciri khas dari
Logonya..

Dengan demikian penulis selaku mahasiswi dari Universitas Multimedia
Nusantara (UMN) memilih untuk meneliti sebuah tempat makan Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng ini sebagai syarat kelulusan dari Tugas Akhir ini.

Penulis ucapkan kepada beberapa pihak yaitu sebuah ucapan Terima kasih
banyak karena pada saat penulis melakukan penelitian dan menyelesaikan tugas

akhir ini penulis telah terbantu oleh dukungan, doa, semangat. Berikut beberapa
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Teman-teman penulis Nia Hartine, Grace, Anastasia Martha, Sahabat
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dukungan, serta masukan dalam menyelesaikan laporan tugas akhir ini.
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dan juga memberikan penulis dukungan, doa untuk menyelesaikan
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Tan Yohanna
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ABSTRAKSI

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng adalah sebuah tempat makan yang berasal dari
daerah Ponorogo-Jawa Timur, Indonesia yang berdiri sejak tahun 1990. Penulis
memilih topik Perancangan Visual Identity pada Sate Ayam Ponorogo Nyamleng
ini adalah untuk membuat sebuah identitas yang dapat dikenal oleh masyarakat
agar dapat mengenalnya dan juga membuat sebuah peningkatan agar masyarakat
tertarik dengan makanan khas tradisional dari Jawa Timur ini. Penulis ingin
meningkatkan sebuah awareness yang ada pada masyarakat terhadap Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng. Dalam mengumpulkan latar belakang dari perusahaan Sate
Ayam Ponorogo Nyamleng, penulis menggunakan dua metode penelitian yaitu
metode kuantitatif dan metode kualitatif. Visual Identity ini digunakan untuk
memuat suatu identitas yang mewakilkan dari gambaran pada suatu perusahaan
yang bersangkutan tersebut, penulis membuat logo yang bertujuan untuk membuat
sebuah logo yang baru karena restoran tersebut sebelumnya tidak memiliki logo
maupun konsep yang belum kuat. Dengan adanya sebuah logo owner dari Sate
Ayam Ponorogo tersebut berharap agar membantu masyarakat mengetahui logo
tersebut. Media yang digunakan adalah sebuah Graphic Standard Manual (GSM )
yang dapat membantu menjelaskan tentang Sate Ayam Ponorogo Nyamleng lebih
lengkap, X-banner, dan beberapa macam merchandise, website, social media.

Kata kunci : Sate Ayam, Ponorogo, Media Promosi, Kuliner, Reog.
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ABSTRACT

Sate Ayam Ponorogo Nyamleng is a place to eat that comes from Ponorogo-East
Java, Indonesia which was established since 1990. The author chose the topic of
Visual Identity Design on Sate Ayam Ponorogo Nyamleng is to create an identity
that can be known by the community to be able to know this product and also
made an increase for people interested in traditional food from this East Java. The
author wants to improve an awareness that is in the community against Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng. In collecting the background of the company Sate Ayam
Ponorogo Nyamleng, the author uses two research methods of quantitative
methods and qualitative methods. Visual Identity is used to contain an identity
that represents the image of a company concerned, the authors create a logo that
aims to create a new logo because the restaurant previously did not have a logo or
concept that has not been strong. With a logo owner of Sate Ayam Ponorogo
Nyamleng is hoping to help people know the logo. The media used is a Graphic
Standard Manual (GSM) that can help explain about Sate Ayam Ponorogo
Nyamleng more complete, X-banner, and some kinds of merchandise, website,
social media.

Keywords: Chicken Satay, Ponorogo, Promotion Media, Culinary, Reog.

X

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT ......ucccceevnnee ii
HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR .....cccceiieinnniiccsssnnnicsssnneccsssnanes iv
KATA PENGANTAR .......ucouimisnisnininissesssssssssssssssssstssssssssssssssssssssnssntossossossosesss v
ABSTRAKS.......cconinuiiuinnissississsssensecssissississssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssnssssesssnses viii
ABSTRACT ...uuuouennannannnnncnncssissessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssssssssssssssssssssonses ix
DAFTAR ISLucuccuiuiniisinsnnsnisuissisnissesssssssssssssssssssssssssstssssssssssssssasssssnsssssssossssossns X
DAFTAR GAMBAR.........ccccvnvinsunsnisnisaissisnisssssssssssssssssssssssssssssssosssssssssssssssnses xiv
DAFTAR LAMPIRAN Xiv
BAB I PENDAHULUAN ..coviiiniinininieiessssesssssssssississssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 1
1.1, Latar BelaKang .........c.oocieiiioiiiiiieeiieeieeeee et 1
R Rumusan@iilisalahaiim. . .......... S ... g0 .............. 80 .......... 4
BN Batasan NS ah. SUSSEAEE ... SR ... B ......... ... 4
BN Tujuan TEESSEEA KIRISSSE.. WEN. . S JRNN..... O ... N .. B .......... 5
R Manfaat SESSs AGRERS.... DS BE. ... BEE........ ... 6
BAB II TINJAUAN PUSTAKA.....cooiiiiriirniicssntinsnnccsssncssssncssssssssssssssssssssssssssssese 8
B.18 VBwd ldantioh J.... Bew.... e .... 0. ...} ... Q.o B Ny 8
2.1.5 sPengertianddigual Llentify ou......ommm . ... veeoihceseoereglhereesesessees 8

DT BRQRTACTIIITY. ..\ 5ls.  H8h oo ST i 0 e oo o IOies 202 nn e 05 a0 s oo tedasniesensanses 8
224 MenighRand lektity. L. R..... .0 ... % ... 00 .......... 9

X

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



2.3.

24.

2.54

2.6.

28

2.8.

258

A £ ¢ 116 B 12

Jenis Branding..........cccoiiiiiiiiii ettt sttt 13
Brand AWeareness ..........c.....cocuiiiiieeiiesiieaieeseesiiessieessse et eaeeeeesveenenas 15
o S e 16
. . e 16
2.6.1.  JeniS-JeniS LOZO ....cc.eoiuiiiuiiiiieeieesiieeieesiieeieesieeeteeenee st e eeaens 17
TINJAUAN TEOTT....eeeiieiiieeiieeiieeiie et eite et e eiee et e steeebeesaeesaaeeseesnseesaeenneens 24
2.7.1. Elemen Dasar ........ccccceevuiriiniieiienienieeieeiesie ettt 24
A 111 ... . . e 25
2. R ... ... R . .. ... e oeceen 26
2.7.1. 3NN ......... . ............................ 27
2.7.1.4 PSikologl WarN@......coeiiieiieeiieiieeeiieiieeieeiee et 29
2.7.1.5 Warna Primer ......cc.covuiiiiniiiiiienieieeteseeeeee e 40
2.7.1.6 TRKSTUT .....eetieniieiieeiteieee ettt sttt st 41
Metode Penelitian......c.cuevueeeeiiiiiiiiiiiieniee ettt 42
2.8.1. MGEEE KuSiiiSitiu ... S ... SN . 42
0.8.2. MGEEE KuSiliii-t . S ... S S N N 43
Prinsip dan Unsur DeSain .............cccovviieiiiiiieiiecie et 43
2.9.1. BALANCE.......oceeeeeeeeeeeeeee et 43
2900 Higrardgy.... Jees... . Reat.... .0 .. L. 0. K% . Sy 43
2.9.3 aEMPRASIS augmi....cq oo ol e ool eeeees il eeereenses 44
2PN 1K, . 005 B e R R o e e 44
2908 Blayauly...... ... A% K. ... e . B%.. . el 45
X1

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



S TR B 1TV 1 4 B 45

2.9.6. L - R, ............................ 45
2.9.60.2 TIPOZIALT....oiiiiieiiiiiieeiiee ettt ettt eebe e st s e e eeaeeaeenaee e 45
BAB III METODOLOGI.......ccociiiiiiiiiiiiiiienieeiesieenie et sieesie e st enne et e 47
3.1. Metodologi Pengumpulan Data .........cceeoieniiiniiinieiiiienieeieesieeiee 47
3.1.1. Pertanyaan WawanCara ....ccc..ueeerueeerrureesiueeesiueessiueessineesnineessneeennnns 47
3.1.2. WaWANCATA ... eiiiiiiieiiieiie ettt ettt sttt e st e b e e 48
3.1.3. Kesimpulan Hasil Wawancara .............ccccoceeveiieniensieenieenneenennne, 40

3. 14, KUISIONET ...ttt st 51

3. 1.5, KeSIMPUIAN ...ooiiiiiiiiie ettt ettt 61
3.1.6  Observasi TeMPaAL.........ccceevueeriieriieeiieiiieiieeie et 62

3.2. Metodologi Perancan@an.............ccccueevuieriieniienieeniienie e 68
3.2.1. Perancangan COPYWFITING .......cceeeeueeesieeeniieenieeenieeesieesieee e 71
3.2.4. Perancangan SupergraphiC..c.cccvue.uueeuiiiiieeneeeeueenreeeisitianeneeenes 71
BAB IV PERANCANGAN ...ttt sttt sieestesne sttt et s tennesneesseenee 74
4.1. I hNbex MR W OB B . W e 74
4.1.1 Tujuan PeranCangan...............cceceeeueeeiieesiieereenereeeesssnesssessseesseens 76
4.1.2. Brand VAIUe ..............occeeveieciieeiieiieeieeciieee et 76
418 § Mpdmgpging......LY... LY. .. 0. .. K. ... & LY. 77

4. V4. BrainsStOr Mg, ..o . ficiaod ot s fozhazaatot s omaidiutisss hddsssnnssoshassararasare 78

4.1 Y\ ooW®ard®.... . ... RER  Nes . AT W .. 79
418 WWisudin..... L& ... E8K.. .. 8. . K% .. B .. ER ... ... 80

xii

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



DAFTAR PUSTAKA : XV

xiii

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.2.1.a Logo dari HAagen-Dazs .......ccccceeeeevueeesiueeesireeesiiieeenreeeneeeeereeeeneens 9
Gambar 2.2.1.b Logo Pengaplikasian Pada Produk Kemasan Haagen-Dazs ............ 10
Gambar 2.2.1.¢ Logo UNICEF ........c.ooiiiiiiiieiiieiie ettt sie et 10
Gambar 2.2.1.d Logo Merceddes-Ben ..........cccoeiieiieiiiienieeiiieiieeieesie e 11
Gambar 2.2.1.6 Logo MIChelin .....cocciiiiiiiiiiiiiiiie ettt 11
Gambar 2.2.1.£ Logo McDonald’s .......coeeiiieriieiiieiie et sieesiee e 12
Gambar 2.3.a Co Branding: Redbull & GO Pro..............ccccoceevoueeieesiueaneeneannnn. 13
Gambar 2.3.b Digital Branding: Subcard...................cccoceueeieioeiieeneaaiieineennnns 13
Gambar 2.3.c Personal Branding: Lewis ShOWES ..........ccccoeviieiiiiniiiniiniiiiiee 14
Gambar 2.3.d Cause Branding: Starbucks Red .......................cccoeeveveencevenueennnn. 14
Gambar 2.3.e. Country Branding: Incredible India.................ccccccoeveevcevenunnnnn. 15
GAMDAT 2.5, GFIA ..ottt e 16
Gambar 2.6.a Identification and Branding: The AIGA....................ccccoevveiiuennnn. 17
Gambar 2.6.1.a Contoh LOZO @. ....eeuvieiiiiiiieieiieeie ettt eieasnneennee e ens 18
Gambar 2.6.1.b Contoh Log0 D......ccceeeiiiiiiiiiiiiieiec ettt 19
Gambar 2.6.1.c CoNtoh LOZO C.....ooovuieiiieiiieieeiieie ittt eieesaeesseesneeeeaeens 20
Gambar 2.6.1.d Contoh Logo d........ccoiiiieiiie et 21
Gagnhar 256. ke Contah L0000 g ..ol <o oo G -~ ol ool oo ev 22
Gambar 2.6.1.£ Contoh Logo f.......cooiieiiiiiieieeee e 23
Gambar 2.6.1.g Contoh LOZO .....ceeveeiiiiiiieiieeie ettt st 24
Galgbpr 2. 1.3 GarifEy...... A...... KL - A B e 27
Gambar 2.7.1.2 BeNtUK .....c.cooiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 27
Xiv

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



GAMDAT 2.7. 1.4 METAN e e s e e e eeeeeeeeeeeeeeeaeeeeeeeaaaeaaaeaaaas 29

Gambar 2.7.1.4 KUNINE ...cocveiiiieriiaiieie it esiteeiteesiaeeseessteessteneeeeseenaeeeseensnesnseens 30
Gambar 2.7.1.4 OTANYE ........oeciieeiuieeieeiieeiteesteesseensaessseaseaassesasaesstaeseesssessseessseans 31
Gambar 2.7. 1.4 HIJAU ...........cooiiieiieeiiieiie et esie et esiaeeseessaeeseesssesseessnsenseensnesnseens 32
Gambar 2.7. 1.4 BIIU...c.cociiuiiiiiieiieieeieeteste et sttt ettt eaesaeesneenesnteseeeneeeesenee 33
GaAMDBAT 2.7. 1.4 UNZU ..eeiiiiiiiiiitiiitteeiie ettt sttesateessaesnsesnseeasseenseessseansaassnsenseessseans 34
Gambar 2.7.1.4 Merah Muda ......c.cooiiiiniiiiiieniiieiieee et 35
Gambar 2.7.1.4 COKIAL .....cc.eiiiiieiiiieiieeeeet ettt 36
Gambar 2.7.1.4 ADU-aDU.....coouiiiiiiiiiiiiisieece ettt 37
Gambar 2.7.1.4 PULTR c......ooiiiiiiii ettt 38
Gambar 2.7. 1.4 HItAM .........co.oiiiiiiiieiieeieteei ettt sttt 39
Gambar 2.7.1.5 Primary COLOTS..........ccccevcuesieaciieieeeiieeieeeesiie et eaeens 40
Gambar 2.7.1.5 Technical CONSiderations..............cccccueevueeeeeeseeeeeesieeecriesaenaeans 41
Gambar 2.7.1.5 TeKSTUL....c.coouiiiiriieieeieetee ettt 42
Gambar 3.1.2 Wawancara Bersama Manager S.A.P.N.....cccccocovviiiiiiiiiiiiien. 49
Gambar 3.1.2 Wawancara Bersama Owner S.AP.N......c.c.cooooiiiiininiiiinene, 50
Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Bintaro Sektor 3A.................. 62
Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Mall Fx Sudirman.................. 63
Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Mall Gandaria City................ 64
Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Mall Kokas..............cceueenneen. 65
Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Summarecon MKG ............... 66

Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Lippo Mall Pejanten Village . 67

Gambar 3.1.6 Sate Ayam Ponorogo Nyamleng di Plaza Indonesia...................... 67

XV

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



Gambar 4.1.3 MinmMAPPING «......coeeeecueeiieeiieesieeseeaitaeneeeeiie e eseeeeaeesieesseensaesnseens 77

Gambar 4.1.4 BraiNSIOFIING ..............cc.veeieeeeeeereesaesiseasseassstanseesseesseesseenseesseens 78
Gambar 4.15 Moodboard ........................cccooviiieniiineiiienieenesieseestee e 80
Gambar 4.1.6.1 SKetsa LoZO 1 ..ooiuiieiiiiiiiiieiieeiiesie ettt eiee e eie e st e eene e 82
Gambar 4.1.6.1 SKetsa LOZO 2......cooiuiiiiiiiiieiieeiiiesieeiteesteesseesnsesnsaesnseaseessneeseens 83
Gambar 4.1.6.1 SKetsa LOZO 3 ..iiiuiieiieiiiiiiiiie ettt e eiteesttesneeenneesnneenteseaeenneens 84
Gambar 4.1.6.2 Re0Z PONOTOZO .. .ceiiieiiieiiieiiieeitieiie et esiie et esiaeseseesnnesnteneneenneens 85
Gambar 4.1.6.2 Bentuk 1 .....ccooiiiiiiiiiiiiieieieeee e 86
Gambar 4.1.6.2 Bentuk 2 ....coouiiiiiiiiiiiiiiieieeiecteieee ettt 86
Gambar 4.1.6.2 Bentuk 3 .........oooiiiiiiiiiiiie e 87
Gambar 4.1.6.2 Bentuk 4 .........cccooiiiiiiiiiiiiiieitenee et 87
Gambar 4.1.6.2 Bentuk 5 ....coiiiiiiiiiiieiie e 88
Gambar 4.1.6.2 BeNtuK 6 ........coceiiiiiiiiiiiiicieecee e 88
Gambar 4.1.6.2 BeNtUK 7 .....oouiiiiiiiiiiieieeeeee e 89
GaAMDBAT 4.7 TONE Of VOICE c.ueeicuieiuieaeeieiie st esie et eetta et eae e snsaeaneeenseens 90
Gallliir 4.1.8 For/iy ... S N ... B S B TR ... . 91
Gallllii 4.1.8 For iy ... ... W SN S ... B ... W ... 91
GarFiSitel Q. LclRuN...... SEN..... S .. ... S S 92
Gambar 4.1.9 Menu Makanan Sate Ayam Ponorogo Nyamleng.......................... 93
Gainbiar 4. OISatd A yaindDagliag: ... Reg..... Mg ... L ... 0. EX..... By ........ 94
Gambar 4.1.9 Sate Ayam Daging & Kulit ...........couerriiiniinnienieiieenieecieeie e 94
Gambar 4.1.9 Sup Ayam Kampung ..........ccoeeeeviieiieiiieiieeieeiiece et 95
Gambar 4.1.9 Nasi Pindang Daging.............ccceoeeuierieiiiionieeeieesieesieeesieeseteaneeeneens 95
XVi

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



Gambar 4.1.9 Nasi Pecel KOMPLit........ccoeeiieiiiieiiiiiiiiniienieeieieeeeee e 96

Gambar 4.1.9 Kumpulan Menu Makanan S.AP.N........c.ccoooiieniiiiiiniiiieieene 96
Gambar 4.1.10 FInal.......ooi et sttt 97
Gambar 4.1. 11 SUPEFGraPIIC .....cc.cevcueeieeiiieeeieecie e et eseeeeesaessseesata e eeeaeeaaeens 96
Gambar 4.1.12 Graphic Standard Manual (GSM) ..........ccoceveioieiiiienieaiiienreenen. 96
Gambar 4.3 Kartu NAMA .....ooiiiiiiiniiieiie ettt st site st esnesnesnteeesenens 109
Gambar 4.3 ID Card ...............coooioiioiiiiiiiiiisieeiestese et ste st sneant e 110
GamDbar 4.3 INOLA ...ttt ettt et st e steeaesutesseebesatesbeennesnnenseensenenens 111
Gambar 4.3 AlAS Piring......coeiiiiiiiiiieiieeiie et eeieeeteesieeeiaeesneesaeessaesnteenseesnveeneeas 111
GamDbar 4.3 SICKET....c.eeviiiiieieitieteeteeteete et st ettt steeste st e sbesbe et e eaeeseeeneeennens 112
GambAL 4.3 X-BARHET .............coouiiiioiiseeiiesiesiesiestesiesitesiteee et sieesie e saeenaesanens 112
Gambar 4.3 Media Sosial InStagram...........ccccceeeiieiiiiiiienienieeieeeee e 113
Gambar 4.3 Cup UNTUK SALE.......oecvieeiieiieiieeieeeie ettt e 113
Gambar 4.3 Kotak Take AWaY.......ccceeriiiiieiieeieeieesie et 114
Gambar 4.3 BOtol SAUS .....c.eeiiiiiiitiiiiiiieeiesieetee et sttt 114
Gambar 4.3 Tatakan Gelas.........coveieiniiiieniteieinienees ettt st e eesreenneenens 115
Gambar 4.3 Botol MINUIM c..cc.ee..iiiiiiiiiienieniesieeieete st et sit e sieesie s e snnesne e 115
GarfiSited CLOlANNNN. ... SN S ... . B ... S 116
GaAMDAT 4.3 KIPAS....iiiiiiiiiiiieiieeieece ettt ettt ettt et eeas 116
Gaintr 4 BWEpefBagh ... Be.... . Reg®.... B ... K. 0. . EX... . By ... 117
Gagnbar 4.38Ka0S... & .......ammm oo fiooesee el - G- eee oG+ e eeereeoglhereoereee 117
GaINDAT 4.35F07€ BOZT. .. onsii . TR ot 0a o e iiaten s 5 e s o7t n s s se e B bpdesaseaaees 118
Gahtghr 4. BKgtak TysBe ... et ... B %8...... 0. ... el . K% . . el . .. 118
Xvii

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



Gambar 4.3 Apron.......... Bl ...t 119

GamDbar 4.3 MANGKOK . ... ..o e e e e e e e e e e eeeeaeaeaeaaieeeaeaeeaeeaeaeaeaaaaaaaanas 119

xviii

Perancangan Visual Identity..., Tan Yohanna, FSD UMN, 2018



<
:
=
;

I IVERSITAS

N
U
U

TIMEDIA
ANTARA

L
S

U
M
N





