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ABSTRAKSI 

PT. Pertamina Persero ingin menerapkan penggunaan webinar bagi seluruh 

karyawan, dan dibuatlah video promosi webinar dimana tugas penulis sebagai 

copywriter adalah untuk menuliskan naskah video promosi penggunaan webinar 

tersebut. Proses penulisan naskah merupakan proses yang menantang karena 

penulis harus membuat video dengan konsep humor guna lebih meningkatkan 

minat karyawan terhadap webinar. Sebelumnya penulis telah mengumpulkan teori 

dan acuan yang mendukung penerapan konsep humor pada video webinar, namun 

dalam proses penulisannya kemudian penulis tidak disiplin mengikuti acuan dan 

teori yang telah terkumpul sehingga naskah yang dihasilkan tidak sesuai dengan 

keinginan pihak PT. Pertamina selaku klien. Naskah baru pun dirancang dengan 

mengikuti teori dan acuan, yang kemudian akan dibahas dalam laporan tugas 

akhir ini bagaimana proses penerapan humor dalam pembuatan video webinar ini. 

Kata kunci : Webinar, Copywriter, Naskah, Konsep humor 
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ABSTRACT 

PT. Pertamina Persero wants all of their employees to start using webinar, 

therefore a webinar promotion video is created in which the writer's job as a 

copywriter is to write a promotional video script for webinar. The process of 

writing the script was a challenging process because the author had to make a 

video with the concept of humor in order to further increase the interest of 

employees to use webinar. Previously the author has collected theories and 

references that support the application of the concept of humor in webinar video, 

but in the process of writing then the author did not apply the references and 

theories that had been collected so that resulting the script was not in accordance 

with the wishes of the PT. Pertamina as a client. The author then tried to make 

another script, but this time, by fully applying the references and theories, which 

will then be discussed in this final project report on how the process of 

applicating humor concept in making of this webinar’ script video. 

 

Keywords: webinar, copywriter, script, concept of humor, humor  
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