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ABSTRAKSI 

Yayasan Kesehatan Gigi Anak Indonesia (YKGAI) merupakan yayasan 
yang bergerak di bidang kesehatan gigi. Salah satu permasalahan kesehatan gigi di 
Indonesia adalah karies gigi. Kesehatan gigi merupakan penyakit ke-6 yang paling 
banyak diderita masyarakat Indonesia, dan remaja usia 12-15 tahun masuk dalam 
golongan dengan peningkatan karies gigi tertinggi di Indonesia. YKGAI telah 
melakukan kampanye sosial dengan melakukan pengajaran dan memproduksi 
alat- alat peraga untuk anak usia sekolah. Tetapi kampanye yang dilakukan 
YKGAI kurang berjalan maksimal, karena kurangnya strategi kampanye dan 
keterbatasan dalam memproduksi alat- alat peraga seperti flipchart, poster, 
banner, merchandise, dan lainnya. Dalam mendukung program pemerintah 
Republik Indonesia menuju Indonesia bebas karies pada 2030, maka diperlukan 
perancangan kampanye sosial untuk menjaga kesehatan gigi agar terhindar dari 
karies gigi. 

 

Kata kunci : karies gigi, alat peraga, kampanye sosial, remaja usia 12-15 tahun. 
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ABSTRACT 

Indonesian Dental Health Foundation Foundation (YKGAI) is a 
foundation engaged in the field of dental health. One of the dental health 
problems in Indonesia is dental caries. Dental health is the 6th most common 
disease among Indonesians, and children aged 12-15 are included in the group 
with the highest dental caries increase in Indonesia. YKGAI has conducted a 
social campaign by teaching and producing dental health aids for school-aged 
children. YKGAI's campaigns, however, are not running maximally, due to lack of 
campaign strategy and limitations in producing dental health aids such as 
flipcharts, posters, banners, merchandise, and others. In support of the 
government of the Republic of Indonesia to caries-free program in 2030, it is 
necessary to design a social campaign to maintain dental health in order to avoid 
dental caries. 
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