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ABSTRAKSI

Air merupakan sumber kehidupan yang begitu penting untuk lingkungan alam dan kehidupan
makhluk hidup yang ada di bumi, salah satunya sebagai kebutuhan hidup bagi manusia. Air
juga diposisikan sebagai kebutuhan pokok dalam kehidupan sehari-hari, yang tentunya
digunakan untuk mencuci, mandi, minum dan sebagainya. Untuk memenuhi semuanya itu,
masyarakat menggunakan air secara berlebihan dengan tidak memperhatikan lingkungan

sekitar.

Dalam Tugas Akhir ini akan dibuat suatu bentuk kampanye sosial yang mengangkat tema
tentang Penghematan Air Bersih, penelitian yang akan diambil adalah dengan melakukan
penyebaran kuesioner untuk mengetahui tingkat pengetahuan tentang air bersih di beberapa

bagian kota Jakarta, seperti: Jakarta Utara, Jakarta Barat, Jakarta Pusat, dan Jakarta Timur.

Pembuatan kampanye sosial ini akan mengajak dan mempengaruhi masyarakat agar lebih
memperhatikan serta penghematan dalam penggunaan air bersih. Bentuk lain dari metode
yang digunakan adalah dengan melakukan studi objek untuk mengetahui seberapa banyak
masyarakat menggunakan air bersih. Dari hasil tinjavan yang dilakukan maka dibuat desain
dengan prinsip dasar desain untuk mendukung dari isi Kampanye Sosial Penghematan Air
Bersih untuk mengajak masyarakat berhemat dalam penggunaan air untuk kehidupan yang

lebih baik di masa generasi mendatang.

Kata kunci: air, penghematan air, kampanye sosial, desain dan prinsip dasar desain.

Desain komunikasi visual..., Reinaldo Adrianus, FSD UMN, 2011



ABSTRACT

Water is the source of life which is so important for the environment and living beings on
Earth, one of them as necessities of life for human beings. Water is also positioned as a basic
element of life everyday, that is used for washing, bathing, drinking and so on. To deal with

all that, people use more water without taking into account the environment

In this final task will be a form of social campaigns with the theme of saving water, research
to follow is to make an implementation of a questionnaire to determine the level of
knowledge on drinking water in some parts of the city, such as: the North Jakarta, West

Jakarta, central Jakarta and East Jakarta.

The establishment of this social campaign will encourage and influence people to pay more
attention, as well as savings in the use of clean water. Another form of use make the learning
object to find out how many people use clean water. According to the results of this review
are then created a design with the basic principles of design to support the content of the pure
water Saving social campaign to urge people to conserve water usage for a better life for

future generations.

Keywords: water, saving water, social campaigns, design, and the basic principles of design.
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KATA PENGANTAR

Dalam kehidupan manusia setiap hari tidak dapat dipungkiri lagi bahwa air
merupakan kebutuhan pokok yang sangat dibutuhkan oleh manusia, karena

tanpa air kehidupan manusia akan terhenti.

Banyak dari masyarakat menggunakan air bersih ini dengan pemborosan
secara berlebihan dengan tidak peduli akan kehidupan selanjutnya. Air
sangat penting peranannya dalam kehidupan karena tidak sekedar menjadi
kebutuhan pelengkap tetapi menjadi penopang kehidupan setiap harinya.
Setiap masyarakat perlu menyadari masih banyak daerah di Indonesia
yang membutuhkan air bersih, seperti Jakarta dan yang salah satu
contohnya yaitu Jakarta Utara yang sulit mendapatkan air bersih karena

penanganan air PAM yang sulit serta daya konsumsi yang berlebihan.

Dari hal inilah yang seharusnya dilakukan setiap masyarakat untuk
menghemat penggunaan air bersih secara bijak. Maka sangat diharapkan
adanya organisasi-organisasi yang membuat kampanye sosial tentang air
untuk mengajak setiap masyarakat lebih bijak dalam penggunaan air bersih
untuk kehidupan di masa depan yang lebih baik dan mempunyai generasi-

generasi yang peduli akan kehidupannya.

Jakarta, 04 Agustus 2011

(Reinaldo Adrianus)
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