[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



DAFTAR PUSTAKA

Armstrong, Kotler (2014). Principles Of Marketing. England: Pearson.

Balea, (2016). The latest stats in web and mobile in Indonesia

(https://www.techinasia.com/indonesia-web-mobile-statistics-we-are-social)

Frost, Strauss (2014). E-Marketing. England : Pearson

Keller, (2013). Strategic Brand Management : Building, Measuring, And

Managing Brand. United Kingdom: Pearson.

Kemkominfo (2014). Pengguna Internet di Indonesia Capai 82 Juta.
(https://kominfo.go.id/index.php/content/detail/3980/Kemkominfo%3A+Penggun

a+Internet+di+Indonesia+Capai+82+Juta/O/berita_satker)

Kepios, INDONESIA: SOCIAL MEDIA USE (2014).
(http://www.slideshare.net/wearesocialsg/social-digital-mobile-in-apac/95-
JAN2014INDONESIA_SOCIAL_MEDIA USE98ANY_SOCIAL)

Lukman, (2015). The latest numbers on web, mobile, and social media in

Indonesia (https://www.techinasia.com/indonesia-web-mobile-data-start-2015)

Rahardjo, (2016).  Indonesian Internet Status (http://budi.rahardjo.id/indo-

internet.html)

Setiawan, (2014). Gunakan Media Sosial sebagai ~Alat Pemasaran!
(http://nasional.kompas.com/read/2014/09/09/104000626/Gunakan.Media.Sosial.s

ebagai.Alat.Pemasaran.)

Xi

Peranan social media..., Abraham Ronalski G., FB UMN, 2017





