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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Desain Komunikasi Visual atau DKV merupakan sebuah bidang ilmu desain yang 

dipengaruhi oleh ilmu komunikasi. DKV mempelajari ide dan gagasan dari 

konsep yang ingin diungkapkan secara kreatif untuk menyampaikan pesan 

tertentu melalui visual. Sehingga sebuah informasi secara visual dapat 

disampaikan dan dipahami oleh target masyarakat dengan lebih mudah dan jelas. 

Berawal dari seorang desainer grafis yang harus memiliki sifat yang kredibel dan 

kompeten. Sifat ini dapat ditempuh dengan melalui jenjang perguruan tinggi. 

Karena salah satu cara untuk membekali diri secara pasti dengan memiliki 

kemampuan dan tekad untuk memenuhi kebutuhan secara universal, khususnya 

dibidang desain melalui client. Pengaruhnya ketika memasuki dunia kerja, 

desainer telah memiliki kemampuan berupa tenaga dan mental dengan baik untuk 

bekerja. 

Banyak orang termasuk seluruh perusahaan di dunia menghargai 

seseorang yang memiliki pengalaman kerja yang baik dan sangat dicari untuk saat 

ini. Oleh karena itu tanggung jawab sebuah universitas untuk memberikan 

kewenangan untuk menentukan mata kuliah berupa kerja praktek lapangan, 

sebagai pelatihan awal bagi mahasiswa/i dalam menghadapi dunia kerja 

kedepannya. Pihak universitas mengharapkan bahwa mahasiswanya nanti dapat 

beradaptasi di dalam lingkungan kerja sesuai bidang yang diminati. 

Selanjutnya berbagai perusahaan dengan kepentingan yang berbeda 

biasanya membutuhkan seorang desainer grafis atau lulusan Desain Komunikasi 

Visual dalam hal menyelesaikan permasalahan secara visual melalui media 

tertentu. Seperti pada media cetak ataupun digital yang mengandalkan visual 

sebagai alat komunikasi. Contoh perusahaan yang bergerak dibidang digital 

marketing membutuhkan tenaga kerja dibidang desain grafis untuk menyelesaikan 

permasalahan pada bidang marketing atau mempromosikan brand tertentu yang 
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dimiliki oleh sebuah client, sehingga target dari perusahaan atau client tersebut 

dapat tercapai. Dampaknya terjadinya sebuah interaksi positif antara client dan 

masyarakat/konsumen dalam berkomunikasi yang mudah dipahami melalui 

visual. 

Singkatnya salah satu perusahaan yang mengandalkan desainer grafis atau 

lulusan Desain Komunikasi Visual adalah IM Code (PT. Adiputra Agung 

Perkasa). IM Code merupakan perusahaan digital marketing agency sebagai 

brand activator dan event management services yang ada di Jakarta. IM Code 

selalu berusaha untuk memberikan solusi terbaik dalam dunia digital marketing 

agency terhadap client. 

1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang 

Maksud dan tujuan magang ini adalah sebagai syarat untuk kelulusan dari mata 

kuliah magang dan juga sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana desain 

(S1). Tujuan lain yaitu untuk memperkenalkan penulis untuk mempersiapkan 

bekerja dibidang desain grafis dalam dunia digital marketing agency, desainer 

grafis mengolah kebutuhan client untuk dijadikan sebuah konsep dan menerapkan 

sebuah konsep tersebut ke dalam media digital maupun cetak. Disamping itu 

magang membantu dalam menghasilkan manajemen kerja yang baik dan 

pemanfaatan waktu yang efisien dan tepat. 

1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 

Mula-mula dala proses magang ini, penulis mengirimkan CV serta portofolio ke 

berbagai perusahaan, pada bulan April hingga Mei 2016. Pada bulan Mei, penulis 

diberi kesempatan untuk dating menuju kantor IM Code (PT. Adiputra Agung 

Perkasa) yang selanjutnya menjadi tujuan tempat kerja magang untuk melakukan 

interview atau wawancara kerja magang, lalu Bapak Vicky Ferdian Zakaria selaku 

Staff Engine Room dan Ibu Eti Selaku Asisten Manager melakukan interview 

terhadap penulis. Kemudian penulis memulai praktek kerja magang pada tanggal 

25 Juli 2016. Penulis mendapatkan tawaran kerja magang oleh sahabat dekat 

untuk melakukan praktek kerja magang di IM Code. 
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Kerja praktek dilaksanakan selama dua setengah bulan, dimulai dari 

tanggal 25 Juli 2016 hingga berakhir pada tanggal 7 Oktober 2016. Penulis 

melakukan praktek kerja magang sesuai dengan sistem operasional jam kerja yang 

ditetap oleh perusahaan yaitu, IM Code. Dalam praktek kerja magang 

diberlakukan pada hari Senin hingga hari Jumat, pukul 09.00 WIB sampai dengan 

pukul 18.00 WIB.  

Penulis mendapat posisi jabatan pekerjaan sebagai desainer grafis. 

Kegiatan yang dikerjakan oleh penulis ketika itu antara lain mengerjakan layout 

untuk keperluan internal perusahaan, membuat dan menghasilkan sebuah image 

untuk kebutuhan client yang nantinya akan ditampilkan di media sosial, serta 

menangani desain untuk kebutuhan stationary perusahaan IM Code. Program 

yang digunakan sebagai media pendukung untuk bekerja berupa program dari 

Adobe.  
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