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LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

DALAM PENYUSUNAN LAPORAN KERJA MAGANG 

Dengan ini saya: 

 

Nama : Dyer Patriocta P.M. 

NIM : 11120210427 

Program Studi : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas : Seni dan Desain 

Menyatakan bahwa saya telah melakukan kerja magang: 

Nama Perusahaan : P.T. Pharos Indonesia 

Divisi : Desain Grafis 

Alamat : Gedung Pharos, Jl. Limo No.40 

Permata Hijau, Senayan 

Periode Magang : 20 Juli 2016 – 23 September 2016 

Pembimbing Lapangan :  Ivan Yustian 

Laporan kerja magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya 

tidak melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain 

yang dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber 

kutipannya serta saya cantumkan di Daftar Pustaka. 

 Jika dikemudian hari terbukti melakukan kecurangan/penyimpangan baik 

dalam pelaksanaan kerja magang ataupun penulisan laporan kerja magang, maka 

saya bersedia menerima sanksi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah magang 

yang telah saya tempuh. 

Tangerang, 17 Januari 2017 
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 ABSTRAKSI 

Laporan magang ini berisi pengalaman dan dokumentasi penulis selama 

melakukan kerja magang di P.T. Pharos Indonesia perusahaan yang bergerak 

dibidang farmasi, obat-obatan dan kosmetik. Penulis diposisikan sebagai Desainer 

Grafis yang berada dibawah divisi Digital Marketing. Penulis bertugas membuat 

berbagai keperluan desain mulai dari desain kemasan produk, motion graphic 

(motion graphic) dan program promosi untuk keperluan promosi produk dari 

P.T.Pharos Indonesia sendiri serta promosi anak-anak perusahaan dari P.T. Pharos 

Indonesia. 

 Selama melakukan kerja magang penulis banyak belajar mengenai etika 

dalam dunia kerja, mulai dari bersosialisasi dengan rekan hingga senior, serta 

profesionalisme dalam bekerja. Selain itu penulis juga mendapatkan hal baru 

dalam hal desain khususnya motion graphic dan desain kemasan yang harus 

dibuat sesuai target pasar. Penulis juga dapat memperdalam kemampuan dalam 

desain grafis dengan menerapkannya pada kerja magang. 

 

 

Kata Kunci: digital marketing, desain grafis, desain kemasan. 
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bimbingan-Nya laporan magang berjudul Perancangan Media Promosi 

P.T.Pharos Indonesia ini dapat diselesaikan dengan baik. Laporan ini berisi 

dokumentasi penulis selama melakukan kerja magang di P.T. Pharos Indonesia 

sebagai desainer grafis di divisi Digital Marketing. 

 Selama proses pembuatan laporan ini, penulis mendapatkan banyak 

bantuan dari berbagai pihak, karena itu penulis ucapkan terima kasih kepada: 

1. P.T. Pharos Indonesia atas kesempatan yang diberikan kepada penulis 

untuk melakukan kerja magang sehingga mendapat pengalaman yang 

berharga untuk diterapkan di dunia kerja kelak. 

2. Ivan Yustian selaku Pembimbing Lapangan penulis yang banyak 

mengarahkan penulis agar dapat menyelesaikan kerja magang dengan 

baik. 

3. Iwan Budiman selaku Direktur P.T. Pharos Indonesia yang selalu 

memberikan motivasi dan menyediakan sarana selama penulis melakukan 

kerja magang. 

4. Yusup S. Martyastuadi, S.T., M.Inf.Tech. selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual, Universitas Multimedia Nusantara. 

5. Ina Listyani Riyanto, S.Pd., M.A. selaku dosen Pembimbing Magang yang 

membatu penulis memberikan arahan terhadap tata cara penulisan laporan 

magang. 

6. Orang tua dan keluarga penulis yang setia memberikan dukungan. 

Penulis berharap Laporan Magang ini dapat bermanfaat dan memberikan 

pengetahuan baru bagi para pembacanya. 
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