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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1. Deskripsi Perusahaan  

P.T. Pharos Indonesia adalah perusahaan yang bergerak dibidang farmasi yang 

didirikan pada tanggal 30 September 1971 oleh Bp. Drs. Eddie Lembong. Nama 

Pharos sendiri diambil dari satu nama Mercusuar yang terletak di kawasan Teluk 

Alexandria Mesir. Perusahaan berstatus Penanaman Modal dalam Negeri 

(PMDN) ini merupakan perusahaan farmasi pertama di Indonesia yang 

mendapatkan sertifikat Cara Pembuatan Obat yang Baik (CPOB) dari Badan 

Pengawas Obat dan Makanan (BPOM). Perusahaan ini didukung dengan lebih 

dari 2000 SDM, yang sebagian besar personil terdiri dari tenaga muda yang 

dinamis dan enerjik. Sistem komputer yang terintegrasi untuk seluruh divisi dan 

kantor cabang, Teleconference, VOIP, Internet, Computerized Product 

Knowledge Training, serta perpustakaan dengan berbagai literatur. 

 

 

Gambar 2.1. Logo P.T. Pharos Indonesia 

Beberapa produk P.T. Pharos adalah Nourish Skin, Albothyl Concentrate, 

Stop–X, Thermolyte Diet Sugar, Medisio Concentrate, Fruit 18/Vegeblend 21 Jr, 

Fruit 18/Vegeblend For Adults, Nourish Skin, Omepros, Fishqua, Aclonac 

Emulsi Gel, Joint Herbal, Chondromax Krim, BeLuna, i-Face, Glunest, 

Lactokid, Derma Cote.  
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Gambar 2.2. Desain Produk Thermolyte P.T. Pharos Indonesia 

 

Gambar 2.3. Desain Produk Polysilane P.T. Pharos Indonesia 

 

Gambar 2.4. Desain Produk Proris P.T. Pharos Indonesia 
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Gambar 2.5. Desain Produk Stop-X P.T. Pharos Indonesia 

 

2.2. Visi dan Misi P.T. Pharos Indonesia 

Visi:  

Menjadi perusahaan farmasi dengan pertumbuhan tercepat di Indonesia serta 

menjadi mitra pilihan pertama atau kedua bagi para pelanggan.  

Misi :  

Memuaskan seluruh stakeholder melalui : 

1. Memperkuat portfolio produk di setiap spesialis yang difokuskan. 

2. Inovasi produk dan desain serta perbaikan berkesinambungan. 

3. Menyediakan produk bermutu dengan biaya rendah. 

4. Pelayanan prima kepada seluruh dokter spesialis di Indonesia untuk produk 

ethical dan masyarakat umum untuk produk non ethical. 

5. Pengembangan sumber daya manusia dengan kultur positif yang kuat berbasis 

kompetensi. 
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 2.3. Struktur Organisasi Perusahaan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.3. Bagan Struktur Organisasi P.T. Pharos Indonesia  
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