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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1. Profil BellaDonna Group 

Bella Donna Group atau PT Sejahtera Menjadi Bekat (SMB) merupakan sebuah 

perusahaan media yang berfokus pada dunia pernikahan. BellaDonna Group 

memayungi beberapa nama yang masih berkaitan dengan dunia pernikahan seperti 

The Organizer (Wedding & Event Organizer), Majalah Pernikahan Internasional 

The Wedding dan tradisional Mahligai, portal digital berbasis website untuk The 

Wedding dan Mahligai, The Institute Training & Workshop Class.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.1.  Logo BellaDonna Group 

 

Eksistensi BellaDonna Group dalam dunia pernikahan di Indonesia sudah 

terbilang cukup lama yaitu 17 tahun, dan dengan pengalaman tersebut membawa 

BellaDonna Group semakin dikenal sebagai pionir dalam bisnis wedding di 

Indonesia. Berdasarkan sumber wawancara dari acara di salah satu stasiun televisi 

swasta, Bella Donna Group digagas oleh Diany Pranata pada tahun 2000 selaku 

founder BellaDonna Group yang mempunyai concern terhadap profesi seorang 

wedding organizer dalam dunia pernikahan.  

Peranan desainer grafis..., Jenny, FSD UMN, 2017



5 

 

Perkembangan bisnis yang dijalani Ibu Diany Pranata semakin meluas 

kebidang usaha lain untuk menuangkan mimpi dan passionnya di dunia yang 

digelutinya selama ini. Selama kurun waktu lima tahun, bisnis wedding organizer 

yang dijalankan Ibu Diany Pranata merambah lebih luas ke bidang penerbitan 

majalah yaitu Bella Donna The Wedding dan Bella Donna The Institute yaitu 

pusat pelatihan bagi seorang Wedding Organizer dan Event Organizer yang 

kemudian disusul penerbitan edisi perdana majalah Mahligai pada tahun 2006. 

2.1.1. BellaDonna The Organizer (Wedding & Event Organizer) 

The Organizer memiliki produk utama dibidang pelayanan jasa wedding 

organizer dan event organizer. Sejak awal berdirinya BellaDonna Group, The 

Organizer adalah bidang bisnis yang mengawali arah perkembangan BellaDonna 

Group dari tahun 2000 sampai saat ini. Terhitung sudah hampir 17 tahun 

menangani acara pernikahan dan klien pasangan pengantin, membuat The 

Organizer memiliki pengalaman dan reputasi sebagai wedding organizer 

professional di bidang bisnis wedding. 

Service jasa The Organizer yang ditawarkan dalam menangani kebutuhan 

pernikahan tidak hanya mencakup wilayah ibukota Jakarta saja, tetapi juga 

memiliki basis tim di Bali dan kota-kota besar lainnya di Indonesia. Memiliki 

target pasar utama kelas menengah dan kelas atas, The Organizer memiliki 

networking yang luas dengan berbagai vendor pernikahan professional di 

beberapa kota besar untuk mewujudkan hari pernikahan sesuai keinginan 

pengantin  

The Organizer sebagai event organizer juga telah menyelenggarakan 

beberapa event berskala kecil dan menengah, mulai dari event internal 

BellaDonna Group hingga event workshop dan pameran wedding untuk publik. 

Tercatat beberapa event yang ditangani The Organizer adalah Couples Gathering, 

BellaDonna Romance Week: East Meet West Wedding Exhibition, Seminar & 

Workshop bertema Wedding, serta roadshow demo makeup bersama Sariayu 

Martha Tilaar ke beberapa komunitas di Jakarta dan sekitarnya. 
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2.1.2. Majalah BellaDonna The Wedding dan www.thewedding.id 

Majalah BellaDonna The Wedding adalah majalah inspirasi pernikahan yang 

terbit dalam periode bulanan. Edisi perdana diterbitkan oleh BellaDonna Group 

pada bulan Mei 2005. Tidak hanya memberikan informasi seputar pernikahan, 

The Wedding menyajikan artikel-artikel inspiratif dan informatif bagi calon 

pasangan pengantin untuk merencanakan hari pernikahannya. Dibawah 

kepemimpinan Ibu Diany Pranata selaku Editor In Chief sekaligus pendiri 

BellaDonna Group, artikel inspiratif dan informatif disajikan kedalam beberapa 

rubrikasi utama yaitu : 

1. Planning; rubrik planning berisi topik tentang segala perencanaan hari 

pernikahan bagi calon pengantin. 

2. Fashion 

3. Venue 

4. Hanbouquet 

5. Decoration 

6. Wedding Cake 

7. Souvenir 

8. Invitation 

9. Runaway; Rubrikasi liputan seputar fashion dari designer ternama Indonesia. 

10. Reporting; rubrikasi liputan advertorial seputar dunia pernikahan. 

11. The Day We Find Love; memuat kisah perjalanan pasangan yang 

menyelenggarakan pernikahan lengkap dengan penjelasan vendor-vendor 

pernikahan yang digunakan. 

12. Where To Find; memuat indeks vendor pernikahan. 

Sesuai dengan konten yang membahas seputar inspirasi pernikahan, The 

Wedding memiliki target pembaca utama agar informasi yang disampaikan 

memiliki objektif yang jelas dan terarah. Penjelasan target pembaca akan 

dijabarkan pada tabel 2.1. 

 

 

Peranan desainer grafis..., Jenny, FSD UMN, 2017



7 

 

Tabel 2.1. Target Pembaca The Wedding 

 

 

Gambar 2.2.  Cover Majalah BellaDonna The Wedding 

 

Pada perkembangan selanjutnya, majalah The Wedding juga hadir untuk 

menjawab kebutuhan media digital dengan menghadirkan situs 

www.thewedding.id pada tahun 2015. Secara keseluruhan kanal-kanal yang 

disajikan pada situs www.thewedding.id adalah 

1. Wedding Needs 

Pembahasan mendalam kebutuhan pernikahan mulai dari dekor, dessert & 

catering, entertainment, flower, bouqet, photography & videography, 

stationery & souvenir, dan wedding cake. 

 

Gender Primer; Wanita. Sekunder; Pria 

Usia 20-55 tahun 

Geografis Kota-kota besar di Indonesia 

Segmentasi Sosial B+ , A, A+ 

Psikografis 

Primer; Wanita karir yang berstatus lajang / sedang 

dalam hubungan dan memiliki rencana menikah. 

Sekunder; Pria eksekutif muda yang berstatus lajang / 

sedang dalam hubungan dan memiliki rencana menikah, 

dan Orangtua calon pengantin. 
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2. Venue 

Artikel seputar vendor venue pernikahan.  

3. Bridal Gallery 

Bridal Gallery menyajikan inspirasi bagi calon pengantin wanita dan pria 

untuk memilih gaun pengantin maupun aksesoris. 

4. Beauty & Health 

Artikel seputar tip beauty bridal dan kesehatan. 

5. Honeymoon 

Menyajikan artikel seputar destinasi honeymoon 

6. Planning 

Memberikan artikel informative untuk membantu calon pengantin 

merencanakan hari pernikahan. 

7. Relationship 

Menyajikan artikel informatif seputar relationship bagi pasangan. 

 

Gambar 2.3.  Tampilan www.thewedding.id 
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2.1.3. Majalah Mahligai & website www.mahligai-indonesia.com 

Majalah Mahligai pertama kali diterbitkan pada tahun 2006 untuk menyajikan 

informasi seputar tradisi dan budaya Indonesia. Mahligai lebih memfokuskan 

kontennya untuk memberi inspirasi mengenai pernikahan tradisional Indonesia 

beserta ide-ide segar dan modifikasi dari tradisi yang ada. Seiring berjalannya 

waktu, Mahligai menghadirkan berbagai konten inspiratif yang dapat menjadi 

referensi gaya hidup eksklusif khas Indonesia secara keseluruhan. Artikel pada 

majalah Mahligai dibagi kedalam beberapa rubrikasi yaitu: 

1. Kilas Mode 

2. Galeri Kebaya 

3. Galeri Mode 

4. Tata Rias 

5. Gaya 

6. Mempelai 

7. Dekorasi 

8. Rangkaian Bunga 

9. Dibalik Layar 

10. Undangan 

11. Kuliner 

12. Venue 

Sesuai dengan kontennya, Mahligai memiliki target profil pembaca 

berdasarkan beberapa kategori yang akan dijelaskan pada tabel berikut ini. 

Tabel 2.2. Target Pembaca Mahligai 

Gender Primer; Wanita. Sekunder; Pria 

Usia 25-55 tahun 

Geografis Kota-kota besar di Indonesia 

Segmentasi Sosial B+ , A, A+ 

Psikografis 

Primer; Wanita karir, pelaku bisnis produk kreatif, 

memiliki selera mode, mengapresiasi berbagai hal 

berbau tradisional, sedang mempersiapkan pernikahan 
Sekunder; Pria eksekutif muda, pelaku bisnis kreatif, 

sedang mempersiapkan dan orangtua calon pengantin. 
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Gambar 2.4.  Cover Majalah Mahligai 

 

Peralihan ke media digital juga turut dilakukan Mahligai, sehingga pada tahun 

2016 Mahligai hadir dalam bentuk website yang dapat diakses pembaca pada 

alamat situs www.mahligai-indonesia.com. Situs Mahligai ini memiliki objektif 

yang kurang lebih sama dengan versi cetaknya dengan menghadirkan informasi 

seputar tradisi dan gaya hidup yang mengapresiasi budaya Indonesia. Kanal-kanal 

yang disajikan pada versi digital Mahligai adalah: 

1. Eksotika Wisata; membahas artikel seputar Destinasi dan Travelling 

2. Pernikahan Nusantara; membahas artikel yang berkaitan dengan Galeri 

Pengantin, Kisah Mempelai, Perlengkapan Pernikahan, dan Prosesi Adat. 

3. Ragam Budaya 

4. Ragam Busana; terdiri dari artikel seputar Aksesoris Etnik, Busana Etnik, dan 

Galeri Kebaya 

5. Kecantikan; terdiri dari artikel yang membahas seputar Rias Pengantin, Sehat 

Bugar dan Tata Rias Rambut. 

6. Agenda Kegiatan & Peristiwa 

7. Kuliner; terdiri dari artikel seputar Rekomendasi Kuliner dan Resep Nusantara 
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Gambar 2.5.  Tampilan website www.mahligai-indonesia.com 

 

2.1.4. The Institute 

The Institute merupakan salah satu anak usaha dari BellaDonna Group dalam 

format pusat pelatihan atau institusi non-formal. Pusat pelatihan The Institute 

memiliki program yang dikhususkan untuk para calon entrepreneur di bidang 

bisnis wedding organizer. The Institute memiliki objektif utama yaitu untuk 

memperlengkapi wedding organizer dengan keterampilan yang kompeten dan 

mampu menghasilkan keuntungan dari profesi sebagai wedding organizer. 

Program yang ditawarkan oleh The Institute terdiri dari Program Paket 

Regular maupun Program Advance. Selain program regular, The Institute juga 

sering mengadakan pelatihan dalam bentuk seminar dan one-day workshop 

dengan menghadirkan narasumber ahli dalam bidangnya. Tim pengajar yang 

terlibat dalam program pelatihan The Institute antara lain: 

1. Diany Pranata; Founder & CEO of BellaDonna Group dan Wedding Expert 

2. Mia Juliana Tjandra; SH, motivator dan Business Coach dari Indocoach 
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3. Baby Jim Aditya; penulis buku, trainer Hypnoterapi, Grafologi, Life Coach & 

Mental Coach 

4. Arto Subiantoro; Founder & CEO Gambaran Brand Indonesia, Pakar dan 

Konsultan brand. 

5. Irene W.N Sugiharto; Konsultan HR, Praktisi Lumina Learning, Professional 

Master of Ceremony (MC). 

6. Viktor Iwan; Founder & Director of Doxadigital Creative Digital Agency, 

Google Partner – Pemegang Sertifikasi Google. 

2.2. Visi dan Misi 

BellaDonna Group memiliki visi dan misi kedepan dalam menjalankan 

perusahaan. Visi dan misi yang dimiliki BellaDonna Group didasari dari nilai 

kehidupan yang ilhami langsung oleh founder Diany Pranata tentang pentingnya 

nilai yang ditanamkan dalam membangun keluarga. 

Visi; menjadi perusahaan media yang mendunia dan dapat memberi inspirasi 

maupun edukasi dalam membangun pernikahan yang bahagia dan keluarga 

sejahtera.  

Misi; Berangkat dari visi ini, membawa BellaDonna Group berkomitmen untuk 

mengemban misi yaitu 

1. Menciptakan berbagai konten-konten media yang berkualitas. 

2. Menciptakan konten media yang menjadi inspirasi bagi calon pengantin. 

3. Memberikan edukasi bagi calon pasangan pengantin untuk membangun 

sebuah keluarga yang sejahtera. 
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2.3. Struktur Organisasi Perusahaan 

 

 

TO INSPIRE AND 

EDUCATE HAPPY 

MARRIAGE 

BellaDonna 

The Organizer 

BellaDonna 

The Institute 

Majalah BellaDonna 

The Wedding & thewedding.id  

Majalah Mahligai 

& mahligai-indonesia.com 

Gambar 2.6.  Visi Misi BellaDonna Group 

Gambar 2.7.  Bagan Struktur Organisasi Perusahaan 
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