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1.1. Latar Belakang

Perkembangan teknologi media informasi di era modern menjadi kebutuhan.
Dalam perkembangannya, media informasi memiliki peran penting dengan
masyarakat untuk memberikan informasi secara aktual dan cepat, media
komunikasi seperti handphone telah dilengkapi dengan media sosial untuk
memberikan informasi secara digital.

Media sosial mulai banyak dipakai oleh masyarakat luas dan perusahaan
untuk mendapatkan informasi produk dan jasa yang ditawarkan perusahaan
kepada konsumen. Informasi digital yang dihadirkan melalui aplikasi Twitter,
Instagram, dan Facebook. Tampilan informasi yang dipakai dibuat untuk menarik
konsumen, dengan menghadirkan video yang menjelaskan produk dan jasa yang
ditawarkan perusahaan. Seperti pada perusahaan tempat penulis melakukan kerja
magang sebagai videographer.

May May Salon memiliki divisi marketing promosi untuk menawarkan
produk dan jasa kecantikan, May May Salon mulai melirik dan memanfaatkan
strategi media sosial sebagai sarana promosi digital, dengan menghadirkan produk
dan jasa melalui media visual seperti foto dan video.

Penulis yang melakukan kerja magang sebagai videographer membuatkan
video singkat berdurasi 60 detik mengenai konsumen yang berkelas seperti
celebrity yang melakukan perawatan kecantikan di May May Salon seperti
perawatan rambut, make up artis dan mendokumentasikan beberapa event besar
yang diselenggarakan oleh May May Salon. Perusahaan dan penulis berharap
dengan menjadikan media sosial Instagram dapat menarik konsumen secara luas
untuk menjadikan May May Salon sebagai jasa kecantikannya.

Melalui videography- penulis merasa mampu -berada diposisi tersebut
karena dapat mengaplikasikan ilmu yang sudah didapatkan selama perkuliahan,
terdapat mata kuliah seperti camera and lighting serta corporate video yang telah
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dipelajari dan mendukung penulis untuk dapat mempromosikan perusahaan

melalui audio visual.

1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang

Maksud dilaksanakannya kerja magang adalah bertujuan untuk :

1) Memenuhi kewajiban yang diberikan oleh Universitas Multimedia
Nusantara sebagai syarat kelulusan.

2) Mencari pengalaman untuk merasakan terjun langsung dalam bekerja
sesuai kemampuan.

3) Untuk mendalami kemampuan Videographer dalam sebuah media
promosi.

4) Melatih diri dalam kedisiplinan waktu dan profesionalitas dalam bekerja di

dunia kerja yang sebenarnya.

1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

Penulis berkesempatan melakukan kerja magang pada semester 7 dan melamar
berbagai perusahaan. Hingga penulis berkesempatan melaksanakan kerja magang
pada perusahaan kecantikan May May Salon yang berada tidak jauh dari lokasi
kampus Gading Serpong Tangerang. Terhitung pada tanggal 19 Oktober 2016
hingga 7 Februari 2017, berlangsung selama empat bulan menjalani kerja magang.
Selama kerja magang penulis bergabung pada divisi marketing promosi yang

ditugaskan sebagai videography untuk promosi pada media sosial.
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