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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil PT Media Nusantara Informasi

2.1.1 Tentang PT Media Nusantara Informasi

Perusahaan yang berlokasi di Jalan K.H. Wahid Hasyim No.38, Menteng, JI.
KH. Wahid Hasyim No.38, RT.14/RW.6, Kb. Sirih, Kec. Menteng, Kota Jakarta
Pusat, Daerah Khusus Ibukota Jakarta, merupakan salah satu anggota dari PT Media
Nusantara Citra Tbk atau kerap disebut MNC Group. PT Media Nusantara Informasi
adalah perusahaan yang memproduksi Koran Sindo. Koran Sindo yang sebelumnya
bernama Harian Seputar Indonesia terbit pertama kali pada tanggal 29 juni 2005.
Koran sindo dirancang untuk memenuhi kebutuhan masyarakat dalam mendapatkan
kebutuhan informasi setiap harinya. Tagline yang di kedepankan adalah “Sumber
Informasi Terpercaya”. Tidak hanya pemberitaan, Koran sindo juga memiliki kanal

opini, ekonomi bisnis, hattrick, dan lifestyle.

Koran Sindo adalah surat kabar harian, jadwal terbitnya pun tetap 7 hari
dalam seminggu. Koran Sindo menerbitkan surat kabar secara nasional. Terbit
dengan 44 halaman yang tiap halamannya memiliki format 7 kolom dan tinggi 54 cm.
konten yang dihadirkan Koran Sindo yang terbit secara nasional berisikan tentang

60% berita yang berskala nasional dan 40% berita yang berskala daerah. Selain



menerbitkat surat kabar nasional, Koran Sindo juga menerbitkan surat kabar lokal
yang disebar luaskan ke daerah daerah seperti, Jawa Barat, Jawa Tengah, Daerah
Istimewa Yogyakarta, Sumatera Utara, Sumatera Selatan, dan Sulawesi Selatan. Hal
yang menjadi pembeda antara surat kabar nasional dan surat kabar lokal adalah isi
konten pemberitaan, harga, dan jumlah halaman dari surat kabar tersebut. Konten
yang dibahas pada surat kabar lokal adalah 80% berita atau permasalahan yang

berskala lokal.

Perkembangan zaman yang serba modern menyebabkan pembaca Koran
menjadi menurun dan berpindah ke portal media online. PT Media Nusantara
Informasi jadi memfokuskan untuk mengedepankan agar berjalan beriringan dengan
PT Media Nusantara Dinamis. PT Media Nusantara Dinamis yang masih satu group
dengan PT Media Nusantara Informasi memiliki produk Sindonews.com. platform
online yang pemberitaanya selaras dengan pemberitaan dari semua MNC Group.

Karena 2 perusahaan ini beriringan, akhirnya kedua perusahan disebut Sindo Media.

Gambar 2.1 : Logo Koran Sindo

@ SUMBER REFERENSI TERPERCAYA SINDO

Sumber : dokumen Design Grafis Marcomm 2020
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Gambar 2.2 : Logo Sindonews.com

SINDONEWScom

Sumber : Dokumen Departement Marcomm 2020

Gambar 2.3 : Logo Sindomedia

T
SSINDOMEDIA

Sumber : Dokumen Departement Marcomm 2020
2.1.2.Visi Dan Misi Perusahaan

Visi : PT Media Nusantara Informasi / Koran Sindo menjadi Koran keluarga yang
hadir dengan berita aktual,akurat, dan mendalam namun tetap bergaya serta

penuh warna.

Misi : PT Media Nusantara Informasi menjadi pelopor media nasional terbesar

didunia dan menguasai jaringan di seluruh Indonesia.
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2.2 Stuktur Organisasi

/

\SIyOMEDIA

(@KORANSINDO

Gambar 2.4 Struktur Organisasi
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Sumber : Dokumen Human Recource And Development, 2020

PT Media Nusantara Informasi dipimpin oleh Bapak Sururi Alfarug sebagai
Chief Executive Officer. Dibawah tingkatan CEO, adalah Bapak Ahmad Sugiri selaku
Chief Financial Officer,lbu Melly Marliani selaku Chief Marketing Officer, Bapak
Pung Purwanto selaku Content and Regional Director, dan Bapak Djaka Susila
selaku Pemimpin Redaksi. CFO membawahi divisi — divisi seperti Purchasing,
Collection, Information Technology. Dan Legal Departement. CMO mebawahi
semua divisi yang berkaitan dengan sales dan marketing. Content and Regional
Director. Membawahi Editor, Multimedia Departement, Social Media Departement,
Circulation Departement, Human Resource Departement dan Research and
Development Departement. Sedangkan Pemimpin Redaksi membawahi semua yang
berkaitan dengan pemberitaan mulai dari redaktur hingga fotografer yang bertugas

untuk pengumpulan berita.
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2.3 Ruang Lingkup Divisi Terkait

Bagan 2.1 : Struktur Marketing & Sales Departement

Chief Marketing Officer

Senior Vice President

. Marketing Communication
Senior Manager (Brand) Head

— |

Senior AE And Sales Group

Head

IMarketing Communication

(Brand) Staff

Account Executive

Marketing
Communication (Event),
Head

Marketing Communication|
(Event) Staff

(internship)

Sumber: Dokumen Marketing & Sales Departement, 2020 ( Olahan Laporan Tahun 2020)

Praktik kerja magang dilakukan di divisi Marketing Communication (Event).

Jadi, pekerjaan yang terkait dengan event mulai dari persiapan hingga pelaksaaan dan

evaluasi,. Lepas dari tanggung jawab tersebut, praktik kerja magang juga kerap

membantu divisi Marketing Communication (Brand). Misalnya membantu membuat

iklan spot radio untuk media partner dari perusahaan.

Berikut penjelasan tentang apa saja yang dikerjakan oleh divisi tempat praktik

kerja magang dilakukan yaitu Marketing Communication (Event):
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Pembuatan Proposal

Membuat proposal sebuah event yang akan dijalani. Event yang
dimaksud adalah event milik perusahaan maupun event milik client.
Event

Merancang sebuah event dan menjalankan event tersebut. Mulai dari
pre — event — event hingga post — event.

Membuat Report

Pekerjaan ini biasanya dilakukan untuk membantu tim sales dalam
membuat report kepada client. Selain itu juga tim membuat report
untuk Board of Director tentang event perusahaan yang sudah

dilaksanakan

Mempersiapkan Goodie Bag

Mempersiapkan goodie bag adalah hal yang sudah lumrah saat
menjalani sebuah event yang prestigius. Mulai dari design goodie bag
hingga isi dari goodie bag tersebut adalah salah satu pekerjaan divisi

ini.

. Graphic Design

Design juga menjadi salah satu pekerjaan yang harus dikerjakan oleh
tim Marketing Communication (Event). Contoh, segala design untuk
sebuah event mulai dari logo hinggal umbul-umbul dikerjakan oleh
tim ini.
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6. Mencari vendor
Mencari vendor juga adalah tugas dari divisi Marketing
Communication (Event). Contohnya adalah mencari vendor untuk
panggung, pembuatan backdrop atau printing, penyewaan alat-alat
untuk ridging, intinya adalah vendor yang diperlukan untuk alat-alat

yang tidak dimiliki oleh kantor.
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