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BAB V

PENUTUP

51. Kesimpulan

Perancangan visual promosi FAD Guitars merupakan perancangan yang dibuat
untuk menyelesaikan masalah dari FAD Guitars terhadap minat atau informasi
yang belum tersampaikan. Menurut hasil mini FGD dan wawancara menunjukan
mereka belum mengetahui FAD Guitars memiliki produk standard yang
kualitasnya bersaing dengan produk internasional, karena hal itu promosi yang

tepat dapat meningkatkan minat atau informasi yang ingin disampaikan.

Metodologi yang digunakan yaitu metodologi perancangan Landa (2010)
untuk menyampaikan informasi dan keunggulan FAD Guitars. Berdasarkan
penelitian, FAD Guitars memiliki keunggulan dan kualitas yang baik sehingga
penulis ingin menyampaikan dengan pesan menjadi apa yang kamu bayangkan.
Pesan tersebut tergambarkan pada poster dengan pelajar SMA, mahasiswa, dan
pekerja atau karyawan dapat berekpresi dan membayangkan menjadi seperti
pemain bass kesukaannya. Video yang dirancang membahas tentang berekpresi
dan kualitas suara dari bass itu sendiri. Penggunaan slowmotion dan extreme close

up menunjukan detail dari bass FAD Guitars.

Proses perancangan ini menghasilkan desain visual promosi  untuk
menyampaikan pesan shingga konsumen memiliki pengalama emosi tersendiri.

Penanaman pesan dapat dikembangkan lebih luas lagi .
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5.2. Saran

Penulis memberikan saran kepada produsen alat music lokal untuk meningkatkan
kualitas sehingga masyarakat dapat lebih memilih produk lokal dibandingkan
dengan produk luar. Produk lokal sudah mulai dilirik oleh masyarakat tetapi
produsen juga harus meningkatkan kualitas dalam mempromosikan produknya
dan memiliki keunikan yang dapat di sampaikan kepada konsumen sehingga

pesan atau informasi dapat tersampaikan dengan baik oleh konsumen.
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