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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1. Deskripsi Perusahaan 

Menurut website resmi PT Alam Sutera Realty Tbk merupakan perusahaan 

pengembang property terbaik yang menyediakan area perumahan yang terintegrasi, 

serta dibangun dengan kualitas dan inovasi. PT Alam Sutera Realty Tbk selalu 

berupaya dalam memanfaatkan perkembangan terbaru dalam teknologi informasi, 

jaringan bisnis yang kuat dan meningkatkan kompetensi Sumber Daya Manusia. 

Perjalanan PT. Alam Sutera Realty Tbk didirikan oleh Harjanto Tirtohadiguno dan 

keluarga pada 3 November 1993 dengan nama PT. Adhihutama Manunggal yang 

lalu berganti nama menjadi PT Alam Sutera Realty Tbk. 

PT Alam Sutera Realty Tbk pada 19 September 2007 yang pada awalnya 

memulai proyek pembangunan dengan tanah seluas 800 hektar di kawasan Serpong, 

Tangerang pada tahun 1994 yang terus berkembang hingga akhir 2016 sudah 

memiliki 37 cluster perumahan dan 2 bangunan apartemen dengan fasilitas yang 

beragam seperti pusat pendidikan, hiburan dan perawatan. Dengan perkembangan 

yang semakin pesat, PT. Alam Sutera Realty Tbk mengembangkan proyek 

selanjutnya seperti pintu keluar Alam Sutera di km 15,4 jalan tol Jakarta-Merak 

untuk memudahkan akses jalan ke Alam Sutera pada tahun 2009, dan 

mengembangkan banyak proyek lainnya seperti Taman Garuda Wisnu Kencana di 

Unggasan, Bali yang akan menjadi ikon dan kebanggaan Indonesia.  

 Selain melakukan pengembangan dibidang residensial, PT Alam Sutera 

Realty Tbk juga turut membangun dan mengembangkan pusat perbelanjaan dengan 

konsep modern dan hijau baik di dalam maupun diluar mall, yang berlokasi di Alam 

Sutera, serpong, Tangerang Selatan, yang bernama Mall @ Alam Sutera yang 

dibangun di tanah seluas 7.8 Ha dan mulai beroperasi sejak 12 Desember 2012. 

Pusat perbelanjaan ini terdiri 5 lantai yang melayani berbagai kebutuhan 
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masyarakat mulai dari makanan, fashion, hiburan dan lain sebagainya. Banyak 

acara yang diadakan di Mall @ Alam Sutera, seperti pameran, hiburan, komunitas 

dan talkshow dengan pembicara yang menarik.  

Berbagai program belanja juga diadakan di mall ini untuk meningkatkan 

transaksi penjualan dan memberikan benefit lebih kepada customer. Foodcourt 

yang bernuansa tropical menjadi daya Tarik mall ini karena memberikan cita rasa 

kuliner yang beragam dan juga bisa dijadikan sebagai spot foto yang kekinian. Saat 

ini Mall @ Alam Sutera juga tengah membangun Convention Hall yang mulai 

beroperasi pada tahun 2020 yang berfungsi sebagai gedung pertemuan untuk 

menyelenggarakan acara seminar, meeting kantor, sampai acara pernikahan. 

Sesuai dengan peranan PT Alam Sutera Realty Tbk, Mall @ Alam Sutera 

memiliki visi untuk menjadi pengembang properti terbaik yang menekan pada 

inovasi untuk meningkatkan kualitas hidup. Dan memiliki misi yang ingin dicapai 

seperti, untuk pelanggan, berusaha menyediakan layanan yang sangat baik, dan 

produk inovatif yang berkualitas dalam membangun komunitas yang nyaman, aman 

dan sehat. Adapun untuk karyawan dengan memberikan peluang untuk tumbuh dan 

menciptakan lingkungan kerja yang professional berdasarkan nilai-nilai perusahaan, 

dimana karyawan dapat menyadari potensinya dan meningkatkan produktivitas 

perusahaan. Untuk pemegang saham, dengan hati membangun tata keola yang 

pruden dan menjaga kesinambungan pertumbuhan perusahaan. Dan untuk mitra 

usaha, kami menjalin hubungan kerja sama yang saling menguntungkan dan 

berjelanjutan, juga memaksimalkan poensi setiap property yang dikembangkan 

melalui pengembangan terintegrasi untuk memberi nilai kembali yang tinggi bagi 

pemangku kepentingan. 
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Gambar 2.1. Logo PT Alam Sutera Realty 

Logo PT Alam Sutera Realty Tbk berdasarkan dari dua unsur nama yaitu Alam  

(world) dan Sutera (silk). Dimana kedua elemen ini menjadi sebuah kupu-kupu 

yang melambangkan alam dan pita yang melambangkan sutera. Logo ini 

mencerminkan gaya hidup dan kualitas yang terkait dengan proyek bangunan yang 

berfokus pada kawasan hunian yang sejuk dan sesuai dengan alam. Desain dari logo 

ini dibuat oleh professional designer yang bernama Peter Sexty.  

 

Gambar 2.2. Logo Mall @ Alam Sutera 

 Kupu-kupu menjadi identitas yang dimiliki oleh Mall @ Alam Sutera. 

Lambang kupu-kupu ini merupakan bentuk lain dari logo kupu-kupu yang terdapat 

pada logo PT Alam Sutera Realty Tbk yang tersusun atas lengkungan kain sutera 

yang lembut sehingga memberikan kesan keindahan, elegan, dinamis dan seimbang. 

Lalu font pada logo Mall @ Alam Sutera menggunakan font Democratica agar 

memberi kesan unik dan dinilai berkarakter sehingga dapat memberikan kesan 

alami seperti yang ingin disampaikan. Warna gradasi ungu, biru dan pink pada logo 

memberi makna kemuliaan, keanggunan, kemewahan serta kesan dinamis, 

kelembutan serta romantisme modern. 
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2.2. Struktur Organisasi Perusahaan 

 

Gambar 2.3. Struktur Organisasi PT Alam Sutera Realty Tbk 
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 Berdasarkan bagan diatas, PT Alam Sutera Realty Tbk memiliki beberpa 

komisaris dan direktur yang dilanjutkan dengan sekretaris perusahaan dan audit 

internal, yang lalu bercabang menjadi beberapa divisi yaitu finance and accounting 

yang bertanggung jawab tetang masalah keuangan, marketing and sales yang 

menangani tentang strategi penjualan, serta project and development yang 

merancang produk-produk yang akan diluncurkan oleh perusahaan. Kemudian ada 

komite audit, dan komite remunerasi dan nominasi. Lalu bagan terpecah kembali 

menjadi human resources dan general affairs yang mengurusi mengenai 

pengembangan sumber daya manusia perusahaan, business unit yang terdiri dari 

berbagai sub bidang bisnis yang dimiliki oleh PT Alam Sutera Realty Tbk, salah 

satunya Mall @ Alam Sutera, yakni tempat penulis melakukan kerja magang, serta 

divisi Land yang mengurusi mengenai hubungan dengan pemerintah. 

  

Gambar 2.4. Struktur Organisasi Mall @ Alam Sutera 
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 Dari struktur diatas, dapat dilihat bahwa Mall @ Alam Sutera dipimpin oleh 

seorang direktur yang bertugas memimpin divisi dibawahnya diantaranya, legal 

yang bertanggung jawab terhadap masalah perijinan, kemudian operation yang 

menangani hal-hal opersional mall seperti keamanan, parkir, kebersihan dan lain 

sebagainya. Lalu terdapat divisi Creative Marketing and Communication 

merupakan divisi dimana penulis melakukan praktek kerja magang. Divisi ini 

menangani persoalan mengenai promosi Mall @ Alam Sutera dan divisi 

commercial and leasing, melakukan penawaran tentang keuangan. 

 

 

  


