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BAB V  
SIMPULAN DAN SARAN  

5.1 Simpulan  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adakah pengaruh daya tarik iklan 

terhadap kesadaran diri membuang sampah bagi para pelanggan Cinema XXI. 

Untuk menjawab penelitian tersebut, peneliti melakukan analisis data yang telah 

didapatkan melalui 100 responden yang disebarkan kepada pelanggan Cinema XXI 

dan akan dipaparkan sebagai berikut. 

 Hasil uji korelasi kedua variabel sebesar 0,562 (56.2%), yang berarti kedua 

variabel memiliki hubungan positif yang sedang. Dapat disimpulkan berdasarkan 

uji korelasi antara variabel daya tarik iklan (X) dan kesadaran diri  (Y) memiliki 

hubungan yang sedang.  

1. Hasil uji ANOVA pada penelitian ini mengatakan bahwa variabel daya tarik 

iklan  (X) memberikan pengaruh terhadap kesadaran diri (Y) pelanggan 

Cinema XXI. Dengan nilai Sig. adalah 0,000. Nilai dapat dikatakan 

signifikan, karena berada di bawah angka 0,05 (< 0,05).  

2. Hasil uji regresi mengatakan bahwa variabel daya tarik iklan (X) memiliki 

kontribusti terhadap variabel kesadaran diri (Y) sebesar 0,316 (31.6%) yang 

berarti hubungan positif yang sedang. Hal tersebut berarti terdapat 68.4% 

faktor lainnya yang mempengaruhi di pembahasan penelitian ini.  

 



5.2 Saran  

Melalui hasil simpulan dari penelitian, teradapat beberapa saran yang 

diberikan oleh peneliti: 

5.2.1. Saran Akademis  
  Penelitian selanjutnya dapat meneliti berbagai macam jenis iklan 

 layanan masyarakat lainnya yang bertujuam untuk menigkatkan 

 edukasi atau meningkatkan kesadaran kepada khalayak. 

5.2.2 Saran Praktis 
  Membuat iklan yang bertujuan mengedukasi dan memberikan 

 kesadaran dikemas dengan lebih unik lagi, agar iklan yang sudah dilihat 

 oleh khalayak dapat memberikan memori khusus dibenak khalayak. 

 Selain itu penyampaian pesan juga harus lebih di perhatikan lagi, agar 

 pesan yang ingin disampaikan kepada khalayak dapat diterima dengan 

 jelas oleh khalayak. 

  


