
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 
 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 

memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 

kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 

penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 

yang serupa dengan ciptaan asli. 
 
 
 
 

Copyright and reuse: 
 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 

non-commercially, as long as you credit the origin creator 

and license it on your new creations under the identical 

terms. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Perpustakaan Univeristas Multimedia Nusantara 



92 
 

BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

brand ambassador Radiya Dika terhadap brand image biskuit Better dan 

seberapa besar pengaruh yang diberikan Raditya Dika sebagai brand 

ambassador terhadap brand image biskuit Better. Berdasarkan hasil penelitian 

yang telah dibahas di dalam pembahasan, maka dapat disimpulkan sebagai 

berikut :  

1. Hasil uji hipotesis pada penelitian ini menghasilkan F hitung sebesar 

221,468 lebih besar dari F tabel yaitu 1,64. Hasil uji hipotesis 

tersebut menyatakan bahwa H₀ ditolak dan H₁ diterima yang berarti 

terdapat pengaruh antara brand ambassador Raditya Dika terhadap 

brand image biskuit Better. 

2. Hasil uji regresi menyatakan bahwa variabel X (brand ambassador) 

memiliki pengaruh terhadap variabel Y (brand image) sebesar 

42,6%. Hasil uji tersebut menunjukan bahwa brand ambassador 

Raditya Dika memberikan pengaruh 42,6% terhadap brand image 

biskuit Better dan 57,4% merupakan pengaruh dari faktor lain. 
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Raditya Dika memiliki pengaruh yang cukup untuk citra 

perusahaan. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis penelitian ini, ada beberapa saran akademis dan 

praktis yang dapat diberikan penulis atas penelitian ini yaitu : 

 5.2.1 Saran Akademis 

Setelah melakukan penelitian tentang pengaruh brand 

ambassador Raditya Dika terhadap brand image biskuit Better, saran 

yang dapat diberikan yaitu penelitian serupa dapat memperkaya 

pengatahuan mengenai variabel-variabel lain yang dapat memengaruhi 

brand image. Orang lain juga dapat melakukan penelitian secara 

kualitatif untuk mengetahui lebih dalam strategi yang digunakan biskuit 

Better dalam membangun citra perusahaannya. 

 5.2.2 Saran Praktis 

 Berdasarkan penelitian yang disusun, terdapat beberapa saran 

yang dapat diberikan kepada tim komunikasi biskuit Better untuk 

kedepannya dalam membuat strategi melalui brand ambassador seperti 

: 

1. Membuat kampanye tahunan dengan tema yang berbeda-

beda. Melihat kampanye #dibetterinaja yang telah ada sejak 
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lama, diharapkan tim komunikasi biskuit Better dapat 

menciptakan inovasi-inovasi atau ide yang baru. 

2. Apabila biskuit Better ingin mengganti Raditya Dika 

kedepannya sebagai brand ambassador, biskuit Better dapat 

mencari youtuber atau influencer yang merepresentasikan 

anak muda, seperti Saih Halilintar atau Jess No Limit. 

 


