
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 
 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 

memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 

kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 

penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 

yang serupa dengan ciptaan asli. 
 
 
 
 

Copyright and reuse: 
 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 

non-commercially, as long as you credit the origin creator 

and license it on your new creations under the identical 

terms. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Perancangan kampanye sosial ini dilatarbelakangi dengan riset yang menyatakan 

tentang jumlah warga Indonesia yang tidak lagi mengonsumsi jamu. Selain itu, 

statistik juga menyebutkan mengenai majoritas yang mengalami kelelahan di 

tempat kerja. Oleh karena itu, penulis merancang kampanye sosial yang 

meningkatkan kebugaran tubuh masyarakat Jakarta dengan jamu.  

 Penulis menggunakan metode perancangan Landa yaitu Orientation, 

Analysis, Conceptual Design, Design Development, dan Implementation. 

Kemudian, strategi kampanye yang digunakan adalah AISAS yaitu Attention, 

Interest, Search, Action, dan Share. Media yang digunakan antara lain adalah 

Instagram Post, Instagram Story, Ambient Media, Merchandise, dan Banner.   

5.2. Saran 

Penulis berharap kedepannya akan semakin banyak kesadaran mengenai jamu 

sebagai salah satu metode dengan kearifan lokal untuk sehat tanpa efek samping.  

Hal yang dapat ditelaah lebih lanjut bisa juga dalam perspektif minumannya itu 

sendiri dibanding bahan-bahan herbal. Kedepannya, penulis berharap aka nada 

kampanye yang menggunakan visual fotografi minuman untuk mendorong orang 

mengonsumsi jamu. Penggunaan foto yang sekarang juga dapat lebih 

menunjukkan elemen jamu.  
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 Tidak hanya itu, pesan yang disampaikan dalam kampanye ini mungkin 

dapat lebih tersampaikan dengan penggunaan copywriting yang lebih efektif dan 

sesuai. Penggunaan nama program Temulawak mungkin akan menjadi terlalu 

spesifik, sebab nama temulawak hanyalah mewakilkan salah satu dari banyak 

varian jamu. Kedepannya, nama program bisa diubah menjadi nama yang lebih 

mengedepankan jamu. 

 


