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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan mengenai analisis personal 

branding Dr.Tirta melalui media sosial Instagram, maka dapat diperoleh kesimpulan 

bahwa Dr.Tirta berhasil membangun 7 dari 8 dimensi dalam membentuk personal 

branding yang baik. 

Pertama Dr.Tirta berhasil menunjukan spesialisasinya sehingga sesuai dengan 

yang dipikirkan pengikutnya yaitu sebagai individu lulusan kedokteran tetapi memiliki 

kemampuan di bidang bisnis dan juga fashion. 

Dr.Tirta juga berhasil membawa dirinya di mata masyarakat sebagai pribadi 

yang apa adanya santai dan juga terbuka serta humble kepada pengikutnya. 

Dr.Tirta juga berhasil dalam membuat dirinya terlihat/eksis di mata 

pengikutnya. Hal ini bisa dicapai dengan cara terus konsisten dalam membangun 

personal branding dengan membuat konten-konten yang menarik dan organik 

sehingga menarik perhatian masyarakat. 

Dr.Tirta juga berhasil dalam menunjukan sisi keteguhan dalam tahapan-tahapan 

membangun personal branding. Contohnya seperti Dr.Tirta mencoba menggunakan 

fitur-fitur baru di Instagram dalam mempromosikan dirinya. 
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Dr.Tirta belum berhasil memiliki nama baik karena tidak semua orang merasa 

bahwa komentar-komentar Dr.Tirta yang terlalu blak-blakan dapat diterima oleh semua 

orang. 

Dr.Tirta berhasil dalam menunjukan dirinya sebagai seorang yang memiliki 

jiwa kepemimpinan karena dia memiliki banyak kolega bisnis partner dan juga berhasil 

mengajak banyak orang untuk menjadi relawan Covid-19 di Indonesia. 

Dalam pembentukan personal branding, Dr.Tirta menggunakan setiap fitur 

yang ada di media sosial Instagram seperti komentar, popular, geotagging, judul foto, 

pengikut, mengunggah foto dan video, dan fitur fitur baru seperti Insta live dan IGTV 

yang bisa digunakan sebagai paid promote media. Dr.Tirta ingin menunjukan personal 

brandingnya dari segi-segi yang berbeda lewat fitur-fitur tersebut. 

Hasil dari content analysis dari Instagram @dr.tirta juga menunjukan bahwa 

Tirta Mandira Hudhi sudah melakukan personal branding dengan cukup baik. 

5.2 Saran 

 

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian yang telah dibuat, saran akademis dan 

saran praktis yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

5.2.1 Saran Akademis 

 

Peneliti berharap kedepannya akan ada banyak penelitian yang mampu 

mengkaji analisis personal branding yang berfokus pada influencer-influencer 

sneakers di Indonesia maupun merek lokal di Indonesia. Peneliti berharap di masa 
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mendatang peneliti dapat memberikan sumbangsih secara komprehensif bagi 

perkembangan ilmu komunikasi dalam Marketing dan Public Relations. 

5.2.2 Saran Praktis 

 

1. Tirta Mandira Hudhi sebagai narasumber utama dalam penelitian ini disarankan 

untuk lebih menjaga tutur katanya yang blak-blakan. Karena pernyataan-pernyataan 

kontroversialnya bisa merusak nama baik nya sendiri di kemudian hari dan juga 

membangun citra negatif terhadap personal branding Dr.Tirta sendiri. 

2. Tirta Mandira Hudhi sebagai narasumber utama dalam penelitian ini disarankan 

untuk tetap menjaga konsistensi dalam menggunakan media sosial Instagram nya di 

mana dia berusaha memberikan opini-opini yang menurut dia benar dan positif kepada 

para pengikutnya. 

3. Penelitian ini diharapkan dapat mengedukasi masyarakat mengenai kegunaan dari 

media sosial Instagram, yang di mana kegunaanya tidak hanya untuk mengunggah foto 

dan video saja, tetapi dapat menjadi sarana pembentukan personal branding yang baik 

dan efektif. 
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