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BAB II
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1.  Deskripsi Perusahaan
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Gambar 2.1. Logo PT. Kino Indonesia Tbk.

(Sumber: Logo PT. Kino, Website resmi Kino, www.kino.co.id)

Perusahaan ini sendiri berdiri sejak 1991 sebagai perusahaan distribusi bernama
PT. Duta Lestari Sentratama dan berkembang menjadi perusahaan manufaktur
pada tahun 1997 dengan nama PT. Kino Sentra Industrindo yang saat itu
merupakan perusahaan makanan ringan seperti permen, snack, dan cokelat. Pada
tahun 1999 didirikan perusahaan produk perawatan tubuh bernama PT. Kinocare
Era Kosmetindo dan kemudian pada tahun 2003 melebarkan bisnisnya ke produk
perawatan rumah dengan dinaungi merek Sleek. PT. Kino Indonesia juga mulai
memproduksi minuman berenergi yaitu Panther. Lalu pada tahun 2004 sampai
tahun 2011 perusahaan ini merambah ke kawasan Asia dimulai dari Malaysia,
Vietnam, Filipina hingga Singapura dan membuka kantor cabang di negara-negara
tersebut. Kemudian menjalin kerjasama dengan perusahaan Jepang yaitu
Morinaga & Company Limited pada tahun 2013 untuk memperluas bisnis di
Indonesia dan membentuk PT. Morinaga Kino Indonesia. Hingga produk-produk
PT. Kino Indonesia, Tbk yang sudah tersedia di distributor besar seluruh

kepulauan Indonesia mengalami peningkatan permintaan pasar dari seluruh dunia



karena kualitas produknya yang sudah memenuhi standar kualifikasi
internasional.

Visi dari perusahaan ini adalah menjadi perusahaan Indonesia yang ternama &
terdepan yang berlandaskan ide & inovasi PT. Kino Indonesia, Tbk akan terus
bergerak untuk menjadi perusahaan yang mendunia tanpa meninggalkan nilai-
nilai lokal dengan misi memperluas pasar melalui pengembangan produk yang
didorong oleh semangat untuk berinovasi. Harapan kino kedepannya adalah
menjadi perusahaan yang berprestasi dan memimpin dalam industru kebutuhan
konsumen di masa depan dengan kesuksesan yang menjadi motivasi untuk terus

kreatif dan inovatif.

2.2. Struktur Organisasi Perusahaan
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Gambar 2.2. Bagan Struktur Organisasi PT Kino Indonesia Tbk.

Harry Sanusi selaku pendiri PT. Kino Indonesia berkedudukan sebagai presiden
direktur dan CEO perusahaan. Tentunya perusahaan memiliki banyak departemen
yang dikepalai oleh masing-masing direktur. Pada departemen digital marketing
yang dikepalai oleh Yuna Eka Kristina terbagi menjadi tim konten dan tim desain
kreatif. Tim konten yang dikepalai oleh Rosania Fitriana, Fadilla Andayani dan

Dina Pangestu bertugas dalam perencanaan editorial terkait promosi yang



dilakukan di media sosial dengan jadwal yang ditentukan. Tim kreatif yang
dikepalai oleh Dimaz Surya bertugas untuk merealisasikan visual dari plan yang
telah dibuat. Kedua tim bekerja secara bersamaan sesuai dengan brand yang

ditugaskan.



