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BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Sebuah brand akan terus membutuhkan perubahan atau penyesuaian seiring
berkembangnya jaman. Brand yang memiliki umur yang lama juga masih
memiliki beberapa masalah yang terjadi baik internal ataupun eksternal. Dalam
perubahan tersebut peremajaan kembali atau rejuvenasi dibutuhkan untuk menjadi
solusi dari permasalahan yang dialami terkait adanya perubahan segmentasi atau
produk sudah yang tidak relevan dimasyarakat. Dalam kasus ini, brand Kecap
Banteng memiliki permasalahan dalam berkurangnya minat beli dan awareness
yang terjadi pada masyarakat sehingga brand tersebut memerlukan perubahan
image atau citra yang baru dengan cara merubah identitas visual untuk
mempermudah masyarakat dalam menerima serta dalam bersaing dengan
kompetitor saat ini.

Kecap Banteng yang sudah berdiri sejak lama dan masih berkomitmen
untuk bertahan dengan rasa yang otentik serta bahan yang berkualitas, menjadikan
salah satu peluang dalam menarik perhatian masyarakat. Maka dari itu,
perancangan rejuvenasi brand ini dapat menyegarkan pesan dan value yang
dimiliki sehingga dapat tersampaikan dengan baik kepada masyarakat. Dalam
perancangan ini, penulis merancang logo, supergrafis, pattern dan media-media
yang terkait yang diatur dalam brand guidelines sebagai buku panduan dalam

menggunakan identitas visual yang telah dirancang.
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5.2. Saran

Selama perjalanan penulis dalam merancang perancangan brand rejuvantion
Kecap Banteng ini, ada beberapa hal yang perlu diperhatikan, yaitu menganalisis
data-data yang dibutuhkan sebagai kunci untuk menentukan apa yang akan
dilakukan ditahap berikutnya. Sehingga perancangan ini sesuai dan menjadi solusi
yang tepat. Penulis juga ingin menyampaikan saran kepada pihak Kecap Banteng
untuk berani dalam melakukan sebuah perubahan, yang dapat dimulai dengan
melakukan launching dengan menggunakan identitas yang baru dan aktif dalam
melakukan promosi sehingga dapat meningkatkan awareness masyarakat di Kota

Cirebon dan visi misi menjadi brand top of mind dapat terwujud.
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