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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1. Deskripsi Perusahaan 

PT. Kino Indonesia Tbk. yang berlokasi di Jl. Sutera, Kota Tangerang ini 

merupakan perusahaan besar yang bergerak sejak tahun 1997. Perusahaan ini 

diawali oleh perusahaan distribusi yang kini berkembang sangat baik di seluruh 

Indonesia dengan 240 titik distribusi yang bernama PT. Duta Lestrari Sentratama. 

Namun, pada awal mulanya, PT. Kino Indonesia Tbk. berdiri dengan nama PT. 

Kino Sentra Industrindo sebagai perushaaan yang memproduksi snack berupa 

cokelat dan permen. Kemudian pada tahun 1999, PT. Kinocare Era Kosmetindo 

melakukan langkah besar berupa produksi produk kecantikan dan kesehatan tubuh 

untuk seluruh usia dan jenis kelamin yang dilanjutkan dengan produksi perawatan 

rumah tangga dengan brand Sleek pada tahun 2003. Pada akhirnya, PT. Kino 

Indonesia Tbk. melanjutkan produksinya ke tahap lebih luas dengan produksi  

produk minuman berenergi bernama Panther. 

 Kini bisnis PT. Kino Indonesia Tbk. telah memiliki cabang hingga di 

kawasan ASIA, yakni di Malaysia dengan nama Kinocare (M) Sdn. Bhd serta di 

negara Filipina dengan nama Kino Consumer Philippines. PT. Kino Indonesia 

Tbk. juga telah berkembang sangat baik hingga memiliki hubungan kerjasama 

dengan distributor besar di beberapa negara seperti Singapura, Australia, Vietnam, 

Myanmar, Timur Tengah, Jepang, Afrika, dan Brunei. Kemajuan dan kesuksesan 

PT. Kino Indonesia Tbk. dilanjutkan pada tahun 2011 dengan mendapatkan lisensi 

WenKen Group Singapura untuk menghasilkan, mengedarkan, dan 

memperdagangkan brand Cap Kaki Tiga ke negara Indonesia secara resmi. Selain 

itu, PT. Kino Indonesia Tbk. juga menjalin relasi kolaborasi dengan Morinaga & 

Company Limited Jepang untuk mendistribusikan bisnisnya di Indonesia dengan 

nama PT. Morinaga Kino Indonesia pada tahun 2013. Saat ini, selama 10 tahun 

PT. Kino Indonesia Tbk. dipercaya sebagai salah satu perusahaan yang bergerak 

dalam industri pengaplikasian mesin, alat, serta tenaga kerja yang memproses 

bahan mentah menjadi barang yang mempunyai nilai jual baik di Indonesia 
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maupun manca negara. Ada pun produk yang dihasilkannya adalah berupa produk 

kecantikan dan kesehatan, minuman dan makanan ringan, hingga obat-obatan. 

 PT. Kino Indonesia Tbk. memiliki visi untuk menjadi leading company di 

Indonesia dengan asas ide serta inovasinya yang tidak menghilangkan nilai lokal 

untuk berperan sebagai perusahaan yang mendunia. Selain itu, misi dari PT. Kino 

Indonesia Tbk. adalah melapangkan banyak produk yang didasarkan oleh 

semangat akan inovasi yang ada. 

  

Gambar 2.1. Logo PT. Kino Indonesia Tbk. 

(Sumber: www.kino.co.id) 

Pada penghujung tahun 2014, KINO Group melakukan pengubahan nama 

perusahaan KINO dan logo  KINO yang semakin disesuaikan dengan gairah dan 

nilai KINO selaku leading company serta disesuaikan dengan sifat anggota tim 

yang bekerja di bawah naungan KINO. Simbol sebelah kiri yang menyerupai 

bentuk bintang terinspirasi dari huruf awal KINO yang mewakilkan kata KINO 

itu sendiri. Huruf “K” selaku huruf awal KINO disederhanakan menjadi bentuk 

komet atau bintang yang mengartikan tunak hati, inovatif, dan pandai. Warna biru 

digunakan untuk melambangkan tunak hati dan pandai, sedangkan jingga 

melambangkan kemakmuran. KINO dengan tagline “KINO, INNOVATE 

TODAY” berharap supaya perusahaan ini dapat berkembang semakin baik dengan 

inovasinya yang tiada batas dan juga dapat mensejahterahkan hidup tim di balik 

KINO maupun user (Dikutip dari www.kino.co.id). 
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2.2. Struktur Organisasi Perusahaan 

Struktur organisasi perusahaan dari PT. Kino Indonesia Tbk. dikepalai oleh Harry 

Sanusi sebagai President Director and CEO. Divisi digital marketing PT. Kino 

Indonesia Tbk. dibagi menjadi 2 team, yakni content team yang bekerja dalam 

bidang konten, skema, dan misi yang ingin dicapai dan design team yang 

mengerjakan konten visual yang kemudian akan didesain oleh content team. Head 

of Digital dari PT. Kino Indonesia Tbk. adalah Yuna Eka Kristina, dilanjutkan 

oleh Dimaz Surya Pramana sebagai Digital Creative Production Manager, Diana 

Pangestu, Rosania, dan Fadilla Andayani sebagai Digital Content Supervisor. 

Kemudian, terdapat Design Team yang bekerja di bawah naungan Dimaz Surya 

Pramana dan Content Team yang bekerja di bawah naungan Pangestu, Rosania, 

dan Fadilla Andayani yang kemudian dilanjutkan oleh posisi penulis sebagai 

Intern. Adapun struktur organisasi perusahaan Digital Marketing PT. Kino 

Indonesia Tbk. sebagai berikut: 

Gambar 2.2. Bagan Struktur Organisasi Perusahaan 


