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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Deskripsi Perusahaan

Warhol Interaktif Indonesia adalah sebuah agensi interaktif di Indonesia
yang bergerak dalam meningkatkan upaya digital marketing dalam membangun
citra dari brand atau klien. Warhol Interaktif Indonesia ini berlokasi di Jalan Pluit
Karang Selatan No0.120, Pluit, Kec. Penjaringan, Kota Jkt Utara, Daerah Khusus
Ibukota Jakarta. Warhol Interaktif Indonesia sendiri pertama kali resmi berdiri di
Indonesia pada April 2018. Perusahaan ini didirikan oleh oleh seorang pengusaha
bernama Kelly Kurniawan yang merupakan seorang lulusan Universitas Trisakti.
Warhol Interaktif Indonesia mendesain dan membangun citra sebuah brand
menggunakan digital marketing. Pada awal usaha ini dimulai, hanya tiga orang
yang terlibat dalam bekerja, yaitu Kelly Kurniawan, Maryana, dan Stephanie
Halim. Mereka hanya melayani dua klien yaitu brand Cladeo dan Agrodana.
Philips mobile juga menjadi salah satu klien awal dari perusahaan ini. Lama
kelamaan perusahaan ini mulai berkembang sehingga merekrut lebih banyak

karyawan dan melayani lebih banyak klien atau brand.

Karyawan-karyawan dari Warhol Interaktif Indonesia ini sendiri terdiri
dari generasi-generasi muda yang memahami dan mengerti tentang ilmu
marketing baik offline dan online. Pekerja-pekerja di Warhol mengelola semua
kegiatan yang ada di internet, sosial media, dan juga web. Bahkan content
marketing berupa foto dan video marketing juga diolah dengan harga yang cukup
bersaing. Warhol menawarkan ide-ide yang baru dan menarik kepada klien, serta
melayani kliennnya dengan pelayanan yang fleksibel, nyaman, dan efektif. Klien-
klien yang sudah pernah bekerja sama dengan Warhol diantaranya ada beberapa
nama besar seperti CBN, Ciputra, Mandiri, Microsoft, dan Intel. Penguatan brand
tidak hanya dilakukan dengan foto dan post instagram yang dipasang di sosial
media saja, melainkan juga lewat video iklan. Perusahaan Warhol berfokus pada

digital marketing, desain, dan sebagai konsultan bagi klien untuk membangun



citra brand. Warhol juga berfungsi sebagai marketing partner bagi klien, dan
bukan hanya eksekutor yang hanya mengerjakan proyek. Sebagai marketing
partner, Warhol terlibat dalam usaha dan menyusun strategi untuk memasarkan
produk atau jasa klien.

2.2. Visi, Misi, dan Nilai Perusahaan

Warhol Interaktif Indonesia juga memiliki visi, misi, dan nilai-nilai dalam
perusahaan. Berikut ini penjabaran dari visi, misi, dan nilai-nilai dalam

perusahaan.

a. Visi Perusahaan
1. We realize your digital dreams atau Merealisasikan keinginan digital
2. Menemukan solusi yang tepat untuk membangun pengalaman dalam
membangun brand dengan digital.
b. Misi Perusahaan
e To make partner sustain in digital market atau merekrut lebih banyak
partner dalam pasar digital
c. Nilai-nilai dalam Perusahaan
1. Passion for Knowledge atau keinginan kuat untuk memperoleh
pengetahuan
2. Passion for Business atau keinginan kuat untuk berbisnis
3. Passion for Service atau keinginan kuat untuk melayani

4. Passion for People atau keinginan kuat untuk orang-orang.



2.3. Nama dan Logo Perusahaan

Gambar 2.3.1 Logo Warhol

(sumber : warholagency.com)

Nama Warhol terinsipirasi dari seorang seniman terkenal yang bernama Andy
Warhol. Andy Warhol merupakan seorang seniman asal Amerika yang juga
sekaligus menjabat sebagai produser dan sutradara film. Beliau merupakan tokoh
yang sangat berpengaruh dalam gerakan perkembangan pesat seni visual yang
dikenal sebagai pop culture. Dia muncul disaat mayoritas seniman pada masanya
memakai teknik surealisme, sedangkan ia sendiri menggunakan teknik pop culture
yang dipandang aneh karena mayoritas masyarakat kurang familiar. Andy Warhol
mencerminkan nilai semangat, kerja keras, daan terutama keinginan kuat yang
terdapat dalam nilai-nilai Warhol. Sedangkan warna biru dalam logo Warhol

berarti profesionalisme dan dapat diandalkan.



2.4. Struktur Organisasi Perusahaan
Berikut ini adalah bagan struktur organisasi perusahaan Warhol Interaktif

Indonesia berserta dengan divisi-divisinya.
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Gambar 2.4.1 Bagan Struktur Organisasi Perusahaan Warhol
(sumber : dokumentasi pribadi)
Jobdesk

e Komisaris : Sebagai investor, menyediakan dan mengurusi keuangan
perusahaan, advicer untuk memberikan pengarahan tentang marketing
kepada direktur dan anggota perusahaan yang lain.

e Direktur : Fokus ke operasional perusahaan. Sebagai wakil perusahaan
untuk bertemu dengan klien, mempersuasikan mereka, dan mengatur
keperluan klien disertai dengan kesediaan perusahaan.

e Multimedia : Mengerjakan editan video iklan, mengerjakan eksekusi

proyek desain dalam bentuk media apapun.



IT : Menyediakan aplikasi atau progam untuk membantu pengerjaan
proyek, memastikan bahwa aplikasi atau program yang digunakan berjalan
sebagaimana mestinya.

Head of Content : Memegang proyek dan mengatur pengerjaannya,
berkomunikasi dengan klien, mengurus rencana editorial di sosial media,
ads busting.

Head of Design: Memegang berbagai macam proyek desain dan mengatur
pembagian pekerjaannya.

Senior Graphic Design : Eksekusi proyek desain.

Gambar 2.1. Contoh Bagan Struktur Organisasi Perusahaan



