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PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1. Kedudukan dan Koordinasi
1. Kedudukan

Di perusahaan Auto 2000 BSD City kedudukan yang ditempati oleh penulis
adalah sebagai seorang Graphic Designer. Penulis sendiri dibimbing oleh
pembimbing lapangan Karsono yang merupakan PGA atau Personalia &
General Affairs. Selama proses kerja magang, penulis juga didampingi oleh
Sekertaris Yuhesti Amanda dan Creative Art Director dari Head Office Astra
Benedektus Wibisono. Tugas yang penulis dapatkan diturunkan dari Art
Director kepada Sekertaris sebelum disampaikan ke penulis atau langsung

dari Pembimbing Lapangan.
2. Koordinasi

Sebuah perusahaan akan menjalankan proyek dengan prosedur yang baik
apabila ada arahan yang sesuai antar pekerja yang ada di dalamnya. Berikut
bagan alur koordinasi yang dilakukan di dalam Auto 2000 BSD City untuk

menyelesaikan proyek-proyeknya.
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Gambar 3.1. Bagan Alur Koordinasi

Pengerjaan proyek dimulai dengan meeting yang dilakukan oleh Art
Director dengan klien atau perusahaan untuk memenuhi kebutuhan marketing.
Art Director akan mendapatkan ide dan konsep yang diinginkan oleh klien

atau perusahaan yang selanjutnya akan disampaikan kepada Graphic Designer



3.2.

dan Penulis sebagai pemagang divisi Graphic Designer. Setelah ide dan
konsep tersampaikan, Graphic Designer dan penulis akan melakukan research
berupa mind mapping dan brainstorming, setelah melakukan riset dan
eksplorasi ide secara mendalam untuk memaksimalkan ide dan konsep yang
akan dilakukan dalam proyek karya. Hasil brainstorming dan riset yang ada
kemudian di visualisasikan ke dalam karya desain. Biasanya Art Director akan
memberikan arahan tentang beberapa buah alternative karya yang dibuat yang
penulis bisa dapatkan arahan dari pembimbing atau Art Director secara
langsung.

Setelah penulis membuat karya utama dan alternative, penulis
menyerahkan hasil karya tersebut untuk di revisi oleh Graphic Designer
ataupun Art Director sesuai dengan siapa yang memberikan brief proyek. Jika
penulis menerima revisi, maka penulis akan mengubah atau memperbaiki
karya hingga sesuai dengan kebutuhan untuk klien. Setelah karya di asistensi
oleh pembimbing atau Art Director atau Graphic Designer, maka penulis
wajib untuk mempersiapkan final artwork yang kemudian diserahkan kepada
Art Director untuk di berikan ke percetakan, klien, atau perusahaan.

Tugas yang Dilakukan

Berisi tabel hal-hal yang penulis lakukan selama magang.

Tabel 3.1. Detail Pekerjaan Yang Dilakukan Selama Magang

No. Minggu Proyek Keterangan

1 12 Aug -17 Aug 2019 | Poster Flyer *Desain Flyer 17 Agustus untuk
Kemerdekaan List Harga Produk
Desain Interior *Brainstroming Visual
Mushollah Musollah
Undangan KaCab *Desain  Undangan berserta

alternatif

2 19 Aug — 24 Aug 2019 | Desain Interior *Prototyping Visual Musollah
Mushollah dan Revisi
Totebag KaCab *Mock Up Desain Tas Acara
Sertifikat *Desain Papan Penghargaan
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Dokumentasi *Editing Fotografi dan
Festival Videografi acara 17 Agustus

3 26 Aug — 31 Aug 2019 | Dokumentasi *Editing Fotografi dan
Festival Videografi acara Toyota Fest
Spanduk Festival *Brainstorming & Sketsa

4 2 Sept — 7 Sept 2019 Hari Pelanggan | *Desain Sticker, Spanduk, dan
Nasional Poster Sosial Media
Desain Figura 3D *Hadiah Sertijab Ukuran 93x72
Spanduk Sertijab *Desain Spanduk untuk ADH
Dokumentasi Serijab | *Editing Video Kesan Pesan

5 9 Sept — 14 Sept 2019 Desain Kwitansi *Desain dan Cetak untuk Laporan
Desain Sosial Media | *Membuat re-desain rancangan
Dokumentasi Serijab | *Editing Foto & Video Event

6 16 Sept — 21 Sept 2019 | Desain Kwitansi *Desain dan Cetak untuk Laporan
Desain Sosial Media | *Copywriting & Posting Konten

7 23 Sept — 28 Sept 2019 | Desain Sosial Media | *Desain Highlights Instagram
Desain Kartu & |* Kartu Booking Service &
Poster Infografis cara pembayaran

8 30 Sept — 5 Okt 2019 Dokumentasi *Fotografi dan  Videografi
Festival Toyota Festival September
Desain Sosial Media | *Postingan Hari Batik Nasional

9 7 Okt — 12 Okt 2019 Seminar Toyota | *Membuat  Presentasi  dan
New ALTIS Corolla | Video Infografis
Poster Review | *Desain untuk rating
Toyota pengunjung di Google Maps
Dokumentasi *Fotografi acara  Tahunan
Employee Day Kantor di Puncak, Bogor

10 | 140Okt—-190kt2019 | Flyer VOC Survey | *Desain Kolom survey untuk

After Service

Poster Toyota

pelanggan Toyota
*Layouting Poster untuk Event
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Spektakuler

Bulanan Toyota

11 | 21 Okt —26 Okt 2019 | Poster Review | * Revisi Desain untuk rating
Toyota pengunjung di Google Maps
Desain Sosial Media | *Untuk Hari Sumpah Pemuda
Dokumentasi Toyota | *Fotografi untuk Laporan Event
Spektakuler Family | dan  Konten Sosial Media
Day Toyota

12 | 28 Okt—2 Nov 2019 Poster Toyota Fest | *Layout dan Desain Poster
November November Spektakuler
Dokumentasi *Fotografi  studio  pegawai
Pegawai Toyota dan Editing

13 | 4 Nov—9 Nov 2019 Desain Sosial Media | *Postingan Poster November
Poster Toyota Astra | *Layout Desain Poster Toyota
Fest Astra Fest

14 | 11 Nov-—-12Nov 2019 | Spanduk Employee | *Tema Take Care of Your

Focus

Health fot Your Future

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Pada hari pertama magang, penulis diberikan proyek untuk mendesain interior

musollah dan undangan untuk Kepala Cabang. Pertama, pembimbing lapangan

memberikan brief dan konsep secara besar yang ingin dibuat, kemudian penulis

membuat beberapa desain alternatif. Software yang digunakan penulis adalah

Adobe Photoshop. Setelah penulis melaksanakan tugas yang diberikan, hasil

proyek diberikan kepada pembimbing lapangan dan Kepala Cabang. Dalam

prosesnya, ada beberapa revisi yang dilakukan. Setelah itu, ada beberapa proyek

yang diberikan secara berkala baik dari pembimbing lapangan, Art Director, atau

sekertaris yang akan penulis uraikan secara detail.
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3.3.1. Proses Pelaksanaan

3.3.1.1 Poster Toyota Review Maps
a. Brief
Brief yang diberikan oleh Creative Art Director dan Sekertaris kepada
penulis adalah membuat Poster Review untuk Auto 2000 BSD City di
Google Maps dengan ketentuan caption yang diberikan sekertaris berupa
potongan jasa service.

Permintaan perusahaan adalah menampilkan link google maps dan
contoh review konsumen sebelumnya. Hal ini dilakukan karena sempat
ada kendala dan hacking yang terjadi oleh Honda Motor terhadap review
google maps Auto 2000 BSD City, sehingga diperlukan perbaikkan dan
review terbaru dari para konsumen yang telah mengunjungi Auto 2000
BSD City.

Creative Art Director juga membimbing penulis untuk membuat
desain yang unity sesuai dengan teori prinsip desain. Creative Art Director
memberikan arahan untuk menggunakan template aturan Auto 2000 dalam
membuat desain seperti penggunaan logo, tagline, dan headline. Sebelum
mendesain, penulis berkonsultasi dahulu dengan Creative Art Director
tentang konsep poster.

b. Konsep

Selanjutnya, sesuai dengan arahan yang diberikan Creative Art Director,
penulis mulai melakukan proses desain dengan melakukan riset desain
mengenai review produk dan melihat cara promosi yang bersifat persuasif
terhadap pembaca. Tujuannya agar desain yang dibuat tersampaikan sesuai
dengan brief yang telah diberikan. Konsepnya adalah menunjukkan contoh
review dan tampilan dari Google Maps Auto 2000 BSD City.
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c. Proses Visualisasi
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Gambar 2.3.1.1 Poster Review Toyota Google Maps
Penulis membuat desain dengan menggunakkan mock-up fotografi yang

penulis lakukan di studio foto bersama Creative Art Director. Desain foto
ditata di tengah sebagai pusat perhatian desain yang dimaksud. Pada
pembuatan desain, penulis menggunakan prinsip desain dominasi
emphasis. Dominasi adalah penguasaan, keunggulan, keistimewaan,
keunikan, keganjilan, kelainan, atau anomali. Tujuan dari penekanan
tersendiri adalah untuk meningkatkan daya tarik agar unik serta berbeda
dari karya desain lainnya (Sanyoto, 2009).

Hasil dari desain di cetak sticker dengan ukuran 80 x 90 cm yang

ditempel pada meja pendaftaran servis.

Gambar 3.3.1.1 Poster Review Toyota Google Maps
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3.3.1.2 Hari Pelanggan Nasional
a. Brief

Brief yang diberikan oleh Creative Art Director dan Sekertaris
kepada penulis adalah membuat Kampanye Hari Pelanggan Nasional
dengan ketentuan diberikan sekertaris kepada penulis.

Permintaan perusahaan adalah menghimbau para pekerja Auto
2000 untuk melayani customer dengan baik dan istimewa. Hal ini
dilakukan agar customer merasa dihargai dan dilayani secara baik sesuai
dengan SOP.

Pada kesempatan ini, Creative Art Director memberi kebebasan
kepada penulis untuk membuat desain dikarenakan waktu yang terbatas
dan harus digunakan pada keesokan harinya.

b. Konsep

Penulis membuat desain dengan menampilkan mobil Toyota dan rasa
kasih di dalam kampanye. Kampanye menggunakan spanduk, sticker, dan
memberikan customer konsumsi, serta foto kontes berhadiah.

c. Proses Visualisasi

Gambar 4.3.1.2 Sticker Hari Pelanggan Nasional

A HAPPY NATIONAL CUSTOMER DAY
N -— e th
‘@ . B SEPTEMBER 4
:; b Customer loyalty is priceless”
BSD CITY

Gambar 5.3.1.2 Spanduk Hari Pelanggan Nasional
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Penulis membuat desain dengan menggunakkan fotografi dan vector yang
penulis lakukan di kantor Auto 2000 BSD City. Desain foto ditata di
tengah sebagai background. Vector dibuat penulis dengan Adobe
Illustrator. Pada pembuatan desain, penulis menggunakan prinsip desain
irama aturan repitisi dalam elemen desain yang menciptakan pola selaras
dan berirama. Keselarasan tersebut bisa membuat gambaran atau visual
desain menjadi menarik dan dapat menyampaikan informasi dengan cara
berbeda atau unik (Pentak & Lauer, 2016).

Gambar 6.3.1.2 Dokumentasi Hasil Kampanye Hari Pelanggan Nasional
3.3.1.3 Residensial Toyota Spektakuler
a. Brief

Brief yang diberikan oleh Creative Art Director dan Supervisor
kepada penulis adalah membuat Poster dan acara Residensial Toyota
Spektakuler di bulan September. Acara ini bertujuan untuk promosi dan
branding Toyota Auto2000 BSD City kepada masyarakat.

Permintaan perusahaan adalah kegiatan sosial berupa acara senam
pagi dan sarapan dengan masyarakat disekitar BSD City. Hal ini dilakukan
secara berkala selama satu bulan sekali untuk kegiatan promosi yang
dilakukan oleh tim marketing dalam menyampaikan produk yang dijual
dan jasa servis.

Creative Art Director juga membimbing penulis untuk membuat
desain yang menarik dan spektakuler karena menampilkan promosi dan
kesempatan menarik didalam acaranya. Creative Art Director memberikan

arahan untuk menggunakan template aturan Auto 2000 dalam membuat
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desain seperti penggunaan logo, tagline, dan headline. Sebelum
mendesain, penulis berkonsultasi dahulu dengan Creative Art Director
tentang konsep acara, hingga desain promosi.

b. Konsep

Dalam pembuatan konsepnya, penulis memulai dengan melakukan
brainstorming kata kunci yang digunakan dalam desain yaitu spektakuler,
meriah, dan istimewa. Visual ide konsep yang digunakan adalah kembang
api, dan mobil-mobil yang mendapatkan harga diskon.

¢. Proses Visualisasi
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Gambar 7.3.1.3 Poster Acara Toyota Spektakuler September
Penulis menggunakan vector dan asset visual yang dimiliki Toyota Astra
dalam pembuatan Poster. Poster ini juga digunakan sebagai flyer untuk
daftar harga mobil yang dijual (ratecard). Kemudian desain ini digunakan
sebagai spanduk acara Residensial. Dalam pembuatan desain, penulis
menggunakan warna dingin dan panas yaitu ungu serta merah. Warna
memvisualkan pesan yang membutuhkan indra pengelihatan, warna
berperan sebagai media informasi yang memiliki daya tarik dalam
pembuatan desainnya. Tiap warna memiliki makna secara simbolik,

psikologis, atau retrorika. Temperature adalah aturan suhu secara warna
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yang bisa menentukan tone dari dingin yang lebih kebiruan-ungu dan
hangat yang lebih kemerahan atau orangnye. (Sanyoto, 2009)

Gambar 8.3.1.3 Spanduk Acara dan Dokumentasi Toyota Spektakuler September

Dalam acara ini penulis memiliki tugas sebagai Fotografer dalam
mendokumentasi acara yang digunakan sebagai laporan serta konten sosial
media Auto 2000 BSD City

3.3.2. Kendala yang Ditemukan
Selama menjalani kerja magang, penulis mengalami beberapa kendala yang
mempengaruhi proses kerja, antara lain:

a. Tidak tersedianya PC di tempat kerja magang, yang menyebabkan
penulis tidak memiliki alat kerja.

b. Jaringan WiFi yang sering terputus yang menyebabkan penulis sulit
untuk melakukan pekerjaan proyek.

c. Brief yang kurang mendetail, sehingga sering terjadi pengulangan atau
revisi.

d. Lokasi perusahaan yang lumayan jauh dari tempat tinggal penulis,
khususnya Head Office yang ada di Tanjung Priuk, Jakarta Utara,
sehingga jarang bertemu dengan Creative Art Director.

3.3.3. Solusi Atas Kendala yang Ditemukan
Solusi yang dapat penulis berikan dan lakukan atas kendala-kendala diatas, antara
lain:

a. Membawa laptop pribadi untuk mengerjakan proyek yang diberikan

selama magang dan peralatan lainnya seperti kamera, dan tablet.
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b. Penulis menggunakan hotspot pribadi untuk koneksi internet selama
mengerjakan proyek.

c. Menanyakan kembali data brief yang diperlukan untuk proyek sebelum
mengerjakan, dan memberi saran atau pendapat agar lebih efisien dan
efektif.

d. Penulis menggunakan kendaraan pribadi selama proses kerja magang

dan melakukan komunikasi melalui chat WA serta secara remote.

19



