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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Penelitian berikut ini dilakukan berdasarkan tujuan penelitian untuk melihat
ada atau tidaknya pengaruh antar variabel social media influencer (X) terhadap variabel
minat donasi (Y) dan juga ingin melihat besarnya pengaruh variabel social media
influencer (X) terhadap variabel minat donasi (Y), dengan objek penelitian Rachel
Vennya sebagai social media influencer serta sampel penelitian merupakan followers

dari akun Instagram @rachelvennya.

Kesimpulan yang bisa diambil berdasarkan hasil penelitian ini bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan dari variabel social media influencer (X), terhadap variabel
minat donasi (Y), dan sebesar 44,1% minat donasi (Y) dipengaruhi oleh social media
influencer (X) sedangkan 55,9% minat donasi dipengaruhi oleh faktor lain yang belum

terdapat dalam penelitian ini.

5.2 Saran

Sesuai dengan hasil penelitian yang telah diteliti, diharapkan saran dapat
bermanfaat untuk penelitian berikutnya, berikut merupakan saran yang telah dibentuk

berdasarkan penelitian ini:
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5.2.1 Saran Akademis

Saran ini ditujukan untuk penelitian selanjutnya yang ingin meneliti mengenai
social media influencer dan minat donasi, penelitian selanjutnya diharapkan dapat
mengembangkan aspek-aspek lainnya yang memiliki nilai pengaruh yang lebih besar
contohnya seperti meneliti pesan-pesan komunikasi persuasif yang sesuai dengan

ajaran Marketing Communication yang memengaruhi minat donasi.

5.2.2 Saran Praktis

Saran ini ditujukan untuk para social media influencer perlunya membangun
kredibilitas, baik kredibilitas personal maupun pesan yang ingin disampaikan, serta
daya tarik yang dimiliki seorang social media influencer agar dapat memengaruhi
pengikutnya atau khalayak luas dalam aspek tertentu, terutama pada aspek sosial pada

aktivitas penggalangan dana atau donasi.
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