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PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1. Kedudukan dan Koordinasi

Metamorphosys dipimpin oleh Managing Director yang memiliki kebijakan
tertinggi dan tanggung jawab terbesar di dalam perusahaan. Managing Director
berhubungan dengan klien bersama dengan Creative Director yang selanjutnya

membagikan proyek dan tugas ke tim kreatif.
1. Kedudukan

Pada praktik kerja magang di studio desain Metamorphosys, penulis
berkedudukan sebagai graphic design intern. Penulis berkesempatan untuk
mengerjakan desain untuk klien-klien retainer, beberapa proyek pitching, dan
desain grafis untuk keperluan internal studio. Penulis menerima instruksi dan
brief desain dan melakukan proses asistensi kepada Creative Director sebelum
memberikan preview desain kepada klien. Selain melakukan proyek untuk klien
retainer dan proyek yang bersifat pitching, penulis juga mengerjakan proyek
yang bersifat internal seperti desain untuk media sosial maupun poster yang

dipublikasikan pada akun Instagram Metamorphosys.

2. Koordinasi

Koordinasi dilakukan oleh Managing Director dan Creative Director yang
bertemu langsung untuk meeting dengan klien. Setelah mendapatkan proyek-
proyek, Creative Director berlangsung untuk memproses dan membagikan
proyek tersebut kepada graphic designer atau intern yang dapat mengerjakan
proyek tersebut. Setelah mendapat brief, intern akan melakukan proses desain
dengan waktu deadline yang telah ditentukan oleh Creative Director.
Perancangan visual terdiri dari beberapa tahap asistensi kepada Creative
Director ataupun desainer yang berposisi sebagai project manager mengikuti
SOP yang telah disediakan oleh Metamorphosys untuk mendapatkan masukan



atau saran. Visual yang telah direvisi mengikuti asistensi Creative Director

lanjut di presentasikan kepada klien.

Proyek yang bersifat internal, pitching, ataupun retainer biasanya
disupervisi oleh Creative Director. Desain yang dibuat untuk proyek pitching
akan dikumpulkan sebagai opsi bagi klien. Ketika klien memilih untuk
melanjutkan proyek pitching dengan Metamorphosys, pada umumnya Creative
Director akan memberikan brief selanjutnya yang akan menjadi panduan revisi

untuk desainer.

Meeting & Briefing TRIDEN TAN
d Managing Director
A
KLIEN Brief & Revisi
A
Meeting, Briefing, & A 4 v
RVIS_»{  RYAN STEVAN INTERN
Creative Director Margareth Irma
Submit x

Asistensi & Submit

Gambar 3.1. Bagian Alur Koordinasi Metamorphosys 1

Proyek yang bersifat digital activation memerlukan desainer untuk
berinteraksi dan diskusi lebih banyak kepada Digital Strategist yang memegang
proyek tersebut. Digital Strategist memberikan brief atau editorial plan yang
berisi jadwal dan copywriting yang akan diberikan kepada desainer yang
bersangkutan. Setelah memproses desain, desainer melakukan tahap asistensi
kepada Creative Director untuk desain dan Digital Strategist untuk
copywriting. Hasil desain yang sudah diasistensi diberikan kepada klien sebagai
preview. Selain desain untuk media sosial, desainer juga mengikuti sesi
brainstorming yang dilakukan setiap bulannya untuk menentukan dan memberi

masukan pada editorial plan di bulan depannya.
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Meeting & Briefing
Pertama

Meeting, Briefing, &
Revisi

TRIDEN TAN

Managing Director

Revisi Desain

Lal

RYAN STEVAN

Creative Director

KLIEN

A

Y

Meeting, Briefing, &
Revisi

DIGITAL STRATEGIST

A A
. Asistensi Desain Y
Subrmit INTERN
Margareth Irma
v i Asistensi & Submit A

Editorial Plan & Revisi

Gambar 3. 2. Bagian Alur Koordinasi Metamorphosys 2

3.2. Tugas yang Dilakukan

Tabel 3.1. Detail Pekerjaan Yang Dilakukan Selama Magang

- 2.
09/08/19

Cover
Mantap

majalah

3. Pitching logo Semarak
4. Social media MPS 2.
5. Pitching logo Klikdaily

Kabar

No. | Minggu Proyek Keterangan
1 |01/08/19 | 1. Instagram Ecorasa 1. Mendesain feeds dan story untuk
- 2. Reuvisi ilustrasi majalah akun Instagram Ecorasa.
02/08/19 Kabar Mantap 2. Melakukan revisi pada ilustrasi
yang sudah dibuat oleh
karyawan part-time yang sedang
cuti.
2 | 05/08/19 | 1. Foto & Instagram Ecorasa | 1. Foto produk Ecorasa dan

mendesain feeds dan story untuk

akun Instagram Ecorasa (ldul

Adha).
Membuat  tiga  alternative
ilustrasi cover untuk Kabar

Mantap agar dapat di tunjukkan
ke Klien.

Membuat logo untuk perusahaan
Semarak

bernama ‘“Semarak”.
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adalah startup teknologi
berbentuk integrated application
yang bergerak di bidang supply
chain, integrated network, dan e-
commerce.

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Event: Yuasa).
Membuat logo untuk perusahaan
bernama “Klikdaily”. Klikdaily
adalah sebuah aplikasi yang
menjual dan memasok barang-

barang FMCG.

12/08/19

16/08/19

Progres logo Klikdaily
Instagram & icon
highlights Ecorasa

Social media MPS
Pitching kalender
Tatamulia

Pitching kalender Unibis

Pitching logo Fitrafood

Progres pembuatan logo
Klikdaily yang mendekati desain
lama dan aplikasi pada mockup.
Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa (17
Agustus). Membuat icon untuk
kategori highlights baru Ecorasa
(FAQ & cara order).

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Event:
Universitas Trilogi).
Membuat  desain  kalender
Tatamulia. Tatamulia adalah
salah satu perusahaan kontraktor
terbesar di Indonesia.

Membuat logo untuk perusahaan

bernama “Fitra Food”. Fitra
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Food adalah supplier frozen food

berbahan dasar ikan laut.

19/08/19

23/08/19

Social media MPS

Revisi dan refinement
logo Fitrafood

Instagram & web Ecorasa
Pitching kalender ABDA

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Kimia Farma,
Royal Board).

Merevisi logo Fitra Food dan
menyesuaikan  dengan  logo
lama.

Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa (Paru-
paru dunia). Membuat asset
image untuk website Ecorasa.
Membuat  desain  kalender
ABDA. ABDA adalah
perusahaan  asuransi  yang

berfokus kepada kecelakaan.

26/08/19

30/08/19

Social media MPS
Icon highlights &
Template Instagram

stories Ecorasa

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Event: Disen,
Beenesia, Minevolve, dan
Event: Secret Santa).

Membuat icon untuk kategori
highlights baru Ecorasa
(Produk). Mendesain template

kosong untuk Instagram stories.

02/09/19

06/08/19

Social media MPS
Instagram & foto Ecorasa
Pitching graphic design
ASA

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Blog

Inspiration).
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Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa. Foto
produk Ecorasa di Popolamama
(Indofood Tower) untuk
kepentingan feeds Instagram dan
asset website.

Membuat desain untuk beberapa
keperluan grafis ASA yaitu
backdrop, portable booth, dan
acrylic display. ASA adalah
salah satu cabang premium dari
JAS yang menyediakan airport

service,

09/09/19

13/09/19

1. Instagram &  video
Ecorasa
2. Social media MPS

Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa.
Merancang dan merencanakan
video singkat untuk produk
ecorasa yang akan di post pada
akun Instagram  (EBL-500,
value: stacking, kuncian kuat).

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Blog

brainstorming).

16/09/19

20/09/19

1. Infografis Ecorasa
2. Pitching kalender Wika
3. Desain pricelist Ecorasa

Membuat  visual infografis
Ecorasa yang akan di publish di
bagian blog pada website
Ecorasa.

Membuat  desain  kalender
WIKA. WIKA realty adalah
perusahaan  dalam  bidang

pengembangan  realti  dan

14




property yang juga mencakup
konsultasi, perencanaan, dan
konstruksi.

Mendesain  ulang  pricelist
Ecorasa karena adanya
perubahan dalam harga dan

penambahan produk.

9 | 23/09/19 | 1. Desain pricelist Ecorasa Melanjutkan ~ desain  ulang
- 2. Pitching kalender GMF pricelist Ecorasa karena adanya
27/09/19 | 3. Video Ecorasa perubahan dalam harga dan

penambahan produk.

Membuat desain kalender GMF.
GMF aeroasia adalah
perusahaan milik  Garuda
Indonesia yang bertanggung
jawab atas maintenance pesawat
dan hal-hal sekitarnya.

Progres dan revisi background
dan angle pada video Ecorasa (
EBL-500, wvalue: stacking,
kuncian kuat).

10 | 30/09/19 | 1. Liputan Acara Taspen Foto untuk majalah bank Mantap
— 2. Poster Quotes MPS di acara Penyerahan Manfaat
04/10/19 | 3. Social Media MPS Tabungan Hari Tua Kepada Eks.

4. Asset Website Ecorasa Anggota DPD & DPR RI di

5. Vissual Asset Finna Food Gedung MPR DPR.

6. Layout Majalah Kabar Membuat Ilustrasi quotes. Tahap
Mantap pertama adalah membuat list

7. Brainstorming (Gramedia yang berisi 30 quotes yang akan

Academy & Robologee)

di asistensi menjadi 15 quotes.
Quotes terdiri dari tiga kategori
yaitu positive vibes, creativity,

dan teamwork.
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Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys.

Membuat asset image untuk
website Ecorasa.

Membuat visual asset sebagai
pendukung logo Fitra Food yang
akan diterapkan kepada
stationaryuntuk di asistensikan
ke klien.

Membuat layout untuk artikel
bank

Mantap Topp di majalah bank

mengenai  peluncuran
Mantap.

Pembuatan pillar media sosial
Gramedia Academy dan
Robologee, termasuk pembuatan

hashtag dan pendekatan visual.

11

07/10/19

11/10/19

P W DdP

Social Media MPS

Poster Quotes MPS

Input Data Desain SLG
Pitching Form Kalender
JHL

Instagram &  video
Ecorasa
Brainstorming  (Pacific

Paint & Summertime)

Membuat tampilan desain untuk
berbagai post yang diupload di
berbagai platform sosial media
Metamorphosys (Redesign blog
brainstorming, redesign
Mindevolve).

Membuat ilustrasi atau digital
imaging sebagai visual quotes
yang akan di post melalui
Instagram Metamorphosys.
Menginput data-data klien ke

dalam desain yang telah dibuat.
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Membuat bentuk kalender JHL.
Klien menginginkan bentuk
kalender yang tidak biasa.
Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa
(Saykoji). Melanjutkan progress
editing video dan asistensi
(EBL-500).

Pembuatan pillar media sosial
Pacific Paint dan Summertime,
termasuk pembuatan hashtag,

tagline, dan pendekatan visual.

12 | 14/10/19 | 1. Social Media MPS Membuat tampilan desain untuk
- 2. Poster Quotes MPS berbagai post yang diupload di
18/10/19 | 3. Instagram Ecorasa berbagai platform sosial media

4. Revisi Infografis Ecorasa Metamorphosys (Redesign
Secret Santa).
Membuat ilustrasi atau digital
imaging sebagai visual quotes
yang akan di post melalui
Instagram Metamorphosys.
Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa
(peraturan pemerintah).
Membuat revisi pada warna
infografis Ecorasa.

13 | 21/10/19 | 1. Poster Quotes MPS Membuat ilustrasi atau digital
- 2. Foto Arumdari imaging sebagai visual quotes
25/10/19 | 3. Instagram &  Video yang akan di post melalui

Ecorasa Instagram Metamorphosys.
4. Brainstorming MPS Ads
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5. Template Instagram

Pacific Paint

Foto produk dan behind the
scenes dapur Arumdari catering
di dapur Arumdari (Cipete).
Mendesain feeds dan story untuk
akun Instagram Ecorasa
(sumpah pemuda). Membuat list
product value Ecorasa yang
dapat di buat menjadi video.
Memberikan ide visual dan
konsep yang dapat digunakan
untuk Ads akun Instagram
Metamorphosys.

Membuat template dan contoh
pengaplikasian konten digital
Instagram untuk Pacific Paint

menurut hasil brainstorming.

14 | 28/10/19

31/10/19

1. Poster Quotes MPS

2. Brainstorming Ecorasa

Membuat ilustrasi atau digital
imaging sebagai visual quotes
yang akan di post melalui
Instagram Metamorphosys.

Memberikan  ide-ide  untuk
mengisi  pillar editorial plan

bulan November.

3.3. Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Sebagai graphic design intern, penulis mengerjakan berbagai proyek desain baik

dari klien maupun proyek internal perusahaan. Selain mengerjakaan proyek desain,

intern juga bertanggung jawab untuk mengisi waktu Happy Monday, baik dengan

games atau sesi sharing. Seluruh karyawan kantor juga mengikuti weekly meeting

yang diselenggarakan setiap hari Senin.
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Proyek eksternal dapat berupa membuat visual untuk digital activation atau
proyek-proyek pitching. Desain untuk digital activation berupa post feeds dan story
pada media sosial Instagram, ataupun beberapa asset dan image untuk website.
Brief tertera pada editorial plan yang telah disiapkan oleh Digital Dtrategist. Tahap
asistensi biasanya dilakukan kepada Digital Strategist yang juga berkedudukan
sebagai PIC project, yang kemudian menyerahkan desain kepada klien. Pada proses
pembuatan desainer dapat berdiskusi dengan Creative Director. Pada kesempatan
untuk melakukan pekerjaan yang bersifat pitching, intern mendapatkan brief dan
melakukan proses asistensi ke Creative Director. Untuk keperluan foto atau video,
intern akan menggunakan softbox atau terjun ke lapangan untuk mengambil foto

atau video dengan supervisi Creative Director.

Proyek internal utama perusahaan merupakan visual desain yang akan
digunakan untuk postingan di media sosial perusahaan. Desain tersebut termasuk
Instagram posts dan stories, Facebook posts, dan company website (web-square,
web-title, web-content). Konten desain untuk sosial media Metamorphosys dibagi
menjadi tiga kategori, yaitu: portofolio, blog, dan event. Pembagian jatah
pembuatan desain untuk media sosial disesuaikan dengan jumlah intern yang ada.
Selain itu, intern juga diharuskan untuk membuat tiga poster visual setiap
minggunya yang berisi quotes bertemakan positive vibes, creativity, dan teamwork.
Editorial plan untuk proyek internal disiapkan oleh pembimbing lapangan atau PIC

media sosial.
3.3.1. Proses Pelaksanaan

Penulis dibimbing dan supervisi oleh Creative Director. Terdapat beberapa tahap
dari pembuatan proyek, yaitu; brief, brainstorming, perancangan, preview pertama
dan asistensi, revisi, submit. Berikut adalah beberapa hasil desain yang telah dibuat

penulis selama periode magang di Metamorphosys.
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3.3.1.1. Fitra Food
Fitrafood adalah importir dan distributor makanan laut beku untuk industri
perhotelan, restoran, catering, dan lain-lain. Pada kesempatan kali ini
Metamorphosys mengikuti pitching untuk me-refresh logo lamanya.
1. Brief Logo
Klien menginginkan logo yang terliht lebih modern dan memberikan contoh
branding dari Herman Miller. Logo harus menunjukkan bentuk ikan karena
klien merasa bahwa lambang ikan sudah dapat disamakan dengan pandangan
masyarakat terhadap Fitrafood. Creative Director menyarankan untuk

menggunakan warna-warna yang mendekati warna brand Herman Miller.

2. Desain Logo

a. Sketsa

Gambar 3. 3. Sketsa Logo Fitrafood

b. Konsep

Opsi 1

Figur ikan dibuat dominan pada logo untuk menggambarkan produk-
produk yang dibuat dan dijual oleh Fitrafood yang menggunakan 75% ikan
dan bahan dasar ikan yang premium. Figur ikan di gabungkan dengan
inisial huruf “f” dari Fitrafood untuk mewakilkan nama brand. Pita secara
universal mewakili harapan, kesadaran, kekuatan, persatuan, dan prestasi
tinggi, maka digunakan untuk menunjukkan sejarah yang telah dilalui oleh

Fitrafood dan juga sebagai karakter perusahaan untuk kedepannya. Warna
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biru dipilih untuk merepresentasikan laut dan loyalty. Pada umumnya, pita
biru juga di artikan first-class atau specially selected.

Opsi 2

Logo Fitrafood terbuat dari figur ikan, ombak, dan kerang, lkan
melambangkan produk Fitrafood. Ombak sebagai simbol penggerak
Fitrafood. Tiga garis pada kerang menunjukkan tiga klasifikasi seafood
yaitu, ikan, shellfish, dan roe.

c. Digitalisasi

Penulis mencoba untuk menggunakan golden ratio pada perancangan logo

opsi 1 maka menggunakan banyak lingkaran (circle guidelines).

gmm.  gmmn

fitrafood fitrafood

AW pr—
ng.. & "fitrafood

\-'h fitrafood

Gambar 3. 4. Sketsa Digital Fitrafood Opsi 1

Creative Director menyarankan untuk menambahkan unsur-unsur lain
selain ikan, maka pada opsi kedua penulis memberikan pattern pada logo

untuk merepresentasikan bahan dasar Fitrafood lainnya.
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¢ Mg MPSFITRA FOOD

" MPS FITRA FOOD .

Ryan Stevar

ya
Maksudnya itu kan dia bisnis nya

sea food

jomark nya itu adanya di sebelah kiri
diage
Ryan Stevar

Jadi huruf f sama bagian sirip masuk gitu

Gambar 3. 5. Asistensi Logo Fitrafood

Opsi 2 logo menggabungkan berbagai bagian dari bahan dasar yang

digunakan oleh Fitrafood menjadi bentuk lingkaran untuk memberikan
kesan bahwa Fitrafood wholesome.

Gambar 3. 6. Sketsa Digital Fitrafood Opsi 2

Pada akhirnya Creative Director memutuskan untuk memaskan opsi satu
untuk dipresentasikan kepada klien.
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¢ ¥ ¢ ¥ ‘ F
‘ fitrafood ‘ fitrafood fitrafood

Gambar 3. 7. Logo Fitrafood 1

d. Implementasi Logo

Gambar 3. 8. Implementasi Logo Fitrafood

3. Brief Refinement
Setelah mengpresentasikan hasil pitching yang lalu, klien menyatakan bahwa
mereka menginginkan sesuatu yang tidak jauh dengan logo awalnya dan

menyarankan desainer untuk menggunakan warna-warna yang sudah ada.

®

fitrafood

PREMIUM ONLY

Gambar 3. 9. Logo Asli Fitrafood

(Sumber: https://www.fitrafood.com/)
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4. Desain Refinement

a. Sketsa

.‘ fitrafo‘od @D@
& @C

Gambar 3. 10. Sketsa Digital Refinement Logo

b. Konsep

Figur ikan dibuat dominan pada logo untuk merepresentasikan produk
seafood dan logo Fitrafood yang sebelumnya. Pada logo terdapat inisial
huruf f dari Fitrafood untuk mewakilkan nama brand dan outline
merupakan bentuk ombak yang melanbangkan laut dimana produk
Fitrafood berasal. Warna biru dipilih untuk merepresentasikan warna laut
dan loyalty. Warna emas untuk menunjukkan bahwa produk Fitrafood
dibuat dari bahan yang premium. Warna merah untuk memberikan kesan
hangat dan positif. Pemilihan font sans serif untuk memberikan kesan yang
lebih modern.

c. Digitalisasi

Gambar 3. 11. Guideline Digital Refinement Logo
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@ : fltrafood

fitrafood fitrafood "

Premium Frozen Seafood Choices Premium Frozen Seafood Choices

@ @/ fitrafood

fitrafood fitrafood

Premium Frozen Seafood Choices Premium Frozen Seafood Choices f | t r a fO O d

Premium Frozen Seatood Choices

Gambar 3. 12. Asistensi Logo Refinement

Revisi logo refinement mencakup merubah ukuran logogram, logotype,

dan tagline.

d.

Gambar 3. 13. Hasil Akhir Logo Refinement

Implementasi Logo Refinement

Gambar 3. 14. Implementasi Logo Refinement Fitrafood
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5. Visual Asset
a. Brief
Klien membutuhkan stationery berupa kartu nama berukuran 9x5.5cm,
letterhead berukuran A4&F4, amplop besar, dan amplop kecil. Visual asset
yang digunakan adalah komponen laut dan bahan yang digunakan oleh
Fitrafood. Color scheme yang digunakan sesuai dengan warna logo yaitu
dominan biru dan warna merah, font yang ditentukan untuk digunakkan
pada stationary adalah Cera font family.
b. Sketsa

Gambar 3. 15. Sketsa Visual Aset Fitrafood

c. Digitalisasi

Gambar 3. 16. Digitalisasi Visual Aset Fitrafood
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d. Implementasi pada media

Berikut adalah asistensi pertama yang dilakukan oleh penulis. Creative
Director menyarankan untuk mengubah beberapa layout dan mengarahkan
penulis untuk menggunakan 60% warna biru tua, 40% warna biru muda,

dan 10% warna merah.

"
Jessy Manan [
FTRAFOOD

FITRAFOOD

20, Kenmans
gwang aiis

FITRAFOOD

Jessy Manan

FITRAFOOD FITRAFOOD

FITRAFOOD

Gambar 3. 17. Asistensi Visual Aset 1

Berikut adalah hasil asistensi kedua desain yang sudah diterima oleh

Creative Director dan dapat diimplementasikan ke mock-up.

Gambar 3. 18. Asistensi Visual Aset 2
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e. Hasil akhir visual aset Fitrafood

-

Gambar 3. 19. Mock-up Visual Aset
3.3.1.2. Ecorasa

Ecorasa adalah bisnis yang menjual kemasan F&B ramah lingkungan dengan

menggunakan teknologi ecoplas dan oxium.

Gambar 3. 20. Logo Ecorasa

Sebagai brand Ecorasa menggunakan tiga warna pastel (pink, biru, kuning)

sebagai warna utama dan font family yang digunakan oleh Ecorasa adalah
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Montserrat. Berikut adalah grid dan aset yang digunakan untuk feeds Instagram

Ecorasa.

S———

AT ABCDEFGHIIRLMNDPORETUVWATE.

tuniyT ABCDEFCHIJKLMN OPORSTUNVWXYZ
o

vad

abedafghilkimne

TZHHEETEH
e ——

e _ }
+ The quick brown fox jJumps over the lazy dog. 1224567390 . 25 UIM?I he lazy dag. (234587890
. The quick brown fox jJumps over the lazy dog. 1234567890 « The quick brown fax jumps over the lazy dog. 1234567690

. The quick brown fox jumps over the lazy dc The quick brown fox jumps over the lazy dog. 123-
.The quick brown fox jumps over: The quick brown fox jumps over the |

.The quick brown fox jumg: The quick brown fox jumps ov
‘The quick brown fox j The quick brown fox jum

Gambar 3. 21. Aset Ecorasa

Salah satu Pillar dari konten Instagram Ecorasa adalah product value, pada
kesempatan ini penulis membuat video singkat mengenai value produk Ecorasa.
Proyek ini disupervisi oleh Project Manager diluar supervisi Creative Director,
namun penulis dapat meminta arahan dari Creative Director. Pertama Project
Manager meminta penulis untuk membuat list value produk yang dapat dibuat
menjadi video agar dapat diberikan kepada klien dengan bullet point sebagai
tanda value yang dapat diterapkan pada video.

29



ELB-808

*  Kuncian kuat

*  Tulang atas tinggi (kuat umtuk stacking)

»  Inside lid mengantisipasi minyak / kush agar tidak mudah keluar
—  Kotak plastik ramah lingk [Co-bi L

EBL-500

*  Bisa stacking

*  Kunclan kuat

= Mangkok makanan plastik ramah lingkungan [Oxo-blodegradable)
~  Bisa untuk pre-heating 30 detik di microwave

ECL-510

= Gerigi memperkuaat struktur

PPDENGAN OXIM PENGAN PP DENGAN DXIUM *  Kuncian kuat di 4 titik
275 €152 X 50 1 166 % 108 x 59 mm - Microwavable

Gambar 3. 22. List Value Produk

1. Brief 1

Keterangan ukuran pada media sama seperti untuk pembuatan post Instagram
lainnya, yaitu 1080x1080px dengan logo Ecorasa tertera pada pojok Kiri atas.
Project Manager menyarankan untuk mencoba membuat video stop motion.

2. Sketsa & Layouting Stop Motion

Gambar 3. 23. Sketsa & Storyboard Video Ecorasa

Pada sketsa penulis membuat story board sederhana yang menunjukkan gerakan
produk dan letak teks pada video.

3. Shooting dan Editing Stop Motion
Pengambilan foto untuk stop motion dilakukan pada lantai satu kantor dengan

natural light. Penulis mencoba pengambilan video untuk dua produk yaitu EBL -
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500 dan ELB-510. Berikut adalah contoh hasil foto dan editing untuk video stop

motion;

Gambar 3. 24. Hasil Foto Stop Motion

@®ecorasa

nnnnnnnnnnnnnn -FRIENDLY

EBL-500

BOWL

EBL-500

0:00:08

) =

Gambar 3. 26. Video Stop Motion Product Value
4. Asistensi 1

Berikut adalah hasil dari stop motion yang telah dibuat oleh penulis. Awalnya

penulis membuat video berdurasi 15 detik yang terdiri dari gabungan value
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produk, namun disarankan Project Manager untuk membuatnya menjadi satu
value per video. Setelah proses asistensi, klien memberi komentar bahwa ide
stop motion kurang mature dan kurang cocok untuk target audience Ecorasa.

Project Manager memberi saran untuk mencoba membuat video biasa.

Hi gie, komennya klien.. perlu sedikit agak mature

Mungkin dari segi musik dan style wording ya

oke kak, aku coba editlagi 5.5 pyy L2

kak yang video value kan di EP buat besok ya, jadi gimana ya kak?
527PM W

Gpp. bisa gw tuker-tuker, karna kan kita udah ada yang tanya-jawab
juga..

ada oxo, peraturan pemerintah, dll di dil..

Yang value produk, besok coba yang bukan stop motion boleh gak?

Berarti bawa kamera lagiya..

okekak 5.47 o),

Gambar 3. 27. Asistensi Video Stop Motion
5. Shooting dan Editing Video 1

Selanjutnya penulis membuat video dengan angle eye-level untuk menunjukkan
product value dengan jelas. Limitasi dari pembuatan video adalah lokasi
pengambilannya karena dilakukan dikantor tanpa alat pembantu rekaman.
Lighting yang tersedia juga kurang cocok untuk pengambilan video karena
dilakukkan di dalam kantor. Penulis meminta masukan untuk mendapatkan
lokasi yang lebih cocok dari Creative Director dan disarankan untuk
menggunakan lampu yang tersedia di softbox milik kantor. Gambar di bagian
Kiri adalah screenshot video tanpa bantuan lighting dan gambar di kanan dengan

lampu softbox.
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Gambar 3. 28. Hasil Video Product Value 1

Penulis merubah editing speed dan warna video di Adobe Premiere Pro agar
terlihat lebih terang dan netral dibandingkan dengan hasil video kamera yang
kehijau-hijauan. Layout text yang penulis gunakan pada video dibuat di Adobe
Illustrator dan diterapkan pada video menggunakan Adobe After Effects.

CURALA UL ces Lol ot Faca 1T am "

BISA STACKING

Gambar 3. 29. Editing Video Product Value 1
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Gambar 3. 30. Hasil Pengambilan Video 2

6. Asistensi 2 dan Briefing 2

< ‘ ECORASA DIGITAL ACTIVA...

ECORASA _DIGITAL ACTIVA...

aiting for Waiting for network

60

Pinned Memgp
JRASA ERAL INFORMATION e

X

X

X )

Ryan Stevan
ada yg kurang rapi
Ryan Ste
yg kuncian ity dhwmygbilmkﬂ!p
epemnu

Ryan Stevan
jadi agak miring gitu

Ryan Stevan

kayanya kalau angle nya isometri lebih menarik

Ai
Kalau dari Margie ada kendala ga?
mungkin di lokasi sama lighting bust videonya sih kak
908 PM v/
Ryan Stevan
Lightbox ga nolong ya?

Ryan Stevan
Atau pakai lampu lightbox(?)

rasa Digital Ac
kmm udah coba pake lampunya doang tap mashgmo
16 PN

Ryan Stevan
Ga coba bawa meja keluar?

ke luar kantor kak? 414 P

Ryan Stevan
Iya

Ryan Stevan
Pakai matahari langsung

Ryan Stevan
Kita dlu kaya gitu

bim pernah sih kak, nanti dicoba lagi o 19 P

Ryan Stevan
Okay dicoba diu

cmn kmin pas indoor bingung sama framing Yameranya sh
kak PM

K lightbox bingung tanganya masuk dari mana kak.
915 PM &/ Ryan Stevan
Framing? Maksudnya angle ya?

kmim udah coba pake lampunya doang tapi masih gelap
16 PM &

Ryan Stevan .
Ga coba bawa meja keluar?

Gambar 3. 31.

iya kak, nyari angle biar background videonya ngga ke potong

Asistensi Video 2

Creative Director mengingatkan penulis untuk memastikan bahwa produk
disajikan dengan rapih dalam video dan menyarankan untuk mencoba
pengambilan video dari angle yang berbeda agar telihat lebih dinamis. Selain
itu penulis juga di arahkan untuk mengambil video outdoor agar mendapat
pencahayaan yang lebih terang. Creative Director juga menyarankan untuk

membuat janji agar bisa disupervisi saat dilapangan. Jadwal Creative Director
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di minggu itu cukup padat, maka tidak ada waktu untuk mengsupervisi

pembuatan video. Oleh karena itu, penulis mengasistensi angle melalui foto.

Gambar 3. 32. Contoh Angle Penulis

Adanya limitasi dengan lokasi pengambilan video maka Creative Director

memberikan contoh seperti berikut:

Gambar 3. 33. Contoh yang Diberikan Creative Director

7. Shooting dan Editing Video 2

Pengambilan posisi produk yang berlawanan (diagonal) dengan motif serat kayu
meja agar terlihat lebih dinamis. Penulis merasa bahwa kamera milik penulis
tidak cocok untuk merekam video yang memberikan hasil yang tidak maksimal,
maka meminta intern lain untuk membawa kamera. Setelah tahap pengambilan

video penulis membuat grid untuk meletakan logo dan text di adobe ilustrator.
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Gambar 3. 35. Editing Video 3

Setelah pengambilan video, penulis melanjutkan pembuatan video dengan
tahap-tahap yang sama dengan video sebelumnya. Berikut adalah video yang

sudah selesai di asistensi dan di upload di media sosial Instagram Ecorasa.
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Gambar 3. 36. Hasil Akhir Video Product Value

3.22.1.1. Kabar Mantap

Kabar Mantap adalah majalah yang diproduksi oleh Bank Mantap setiap bulan
untuk para karyawannya. Bank Mantap adalah bank milik Bank Mandiri yang di
tuju kepada pensiunan. Konten yang tersedia di dalam majalah berupa kabar CEO,

aktivitas yang di lalui bulan sebelumnya, dan prestasi-prestasi yang telah diraih.

1. Brief Cover majalah

Brief majalah Kabar Mantap berupa ukuran yaitu A4 dan beberapa warna yang
sudah dipilih untuk cover yaitu warna-warna yang bersifat muslim untuk
menandai bulan Idul Adha atau memiliki warna-warna Bank Mandiri seperti
kuning dan biru. Scope pekerjaannya adalah membuat tiga alternatif ilustrasi
mengikuti foto yang telah dipilih untuk digunakan pada cover majalah Taspen.
Creative Director menyarankan untuk membuat cover dengan style ilustrasi
yang berbeda agar klien lebih mudah membedakan pilihannya. Penulis
diberikan aset merupakan foto, guideline, dan font untuk di aplikasikan kepada
majalah. Guideline yang diberikan sudah berisi layout dan text untuk cover.

Berikut adalah guideline dan aset foto yang diberikan untuk diolah penulis.
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Gambar 3. 37. Aset Kabar Mantap

2. Sketsa dan Digitalisasi Cover Majalah

Gambar 3. 38. Sketsa Manual dan Digital Kabar Mantap

Penulis melakukan proses sketsa baik secara manual dan digital yang
merupakan ilustrasi dari acuan foto yang telah diberikan. Tiga style yang penulis
ajukan untuk ditunjukkan kepada klien adalah ilustrasi vector, line art, dan

karikatur. Berikut adalah hasil akhir dari tiga alternatif cover.
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Gambar 3 39. Tiga Alternatif llustrasi Cover Kabar Mantap

3. Hasil Akhir Cover Majalah

taspen

e CSR
Penyerchan Bantuan -
Perlegkapan Kebersihon daon Sembako

Bantuan Lt Vascacn RPSBM

CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILITY
17.000 PENSIUNAN

Kegiatan
Bukber Selindo Monitoring Konten Audit

Gambar 3. 40. llustrasi Cover yang dipilih Klien
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Gambar 3. 41. Foto Majalah Kabar Mantap di Cabang Bekasi

Klien Kabar Mantap memutuskan untuk menggunakan alternatif ke-3 sebagai
cover majalah edisi Agustus dan tidak memberikan tambahan revisi lain.

4. Brief Layout Majalah

Penulis diberikan template adobe illustrator yang sudah ada margin dan asset
seperti foto yang akan digunakan. Brief hanya berisi konten artikel dan instruksi
untuk mencantumkan satu logo berukuran besar di halaman pertama.

5. Digitalisasi Layout Majalah

Gambar 3. 42. Proses Pengerjaan Layout
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Penulis menyesuaikan grid system yang sudah disiapkan oleh kantor agar lebih
sesuai dengan konten artikel yang diberikan. Contohnya pada halaman kedua
yang penulis kerjakan, objek putih yang terletak di belakang Judul diposisikan
menurut layout konten artikel.

6. Hasil Akhir Layout Majalah

) Launci\ing
Mantap TOPP

Optimal

mandiri
taspen

manden
@spen

Gambar 3. 43. Hasil Layout Majalah Kabar Mantap
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3.3.2. Kendala yang Ditemukan

Timeline proyek yang diberikan relatif cepat, selama perkuliahan biasanya penulis
mengerjakan tugas kuliah dalam jangka waktu seminggu walaupun terdiri dari
beberapa mata kuliah. Saat melakukan praktik kerja magang di Metamorphosys,
penulis mendapatkan proyek pitching yang diberikan deadline sekitar sehari atau

dua hari.

Dalam pembuatan konten untuk proyek Ecorasa, project manager
menyarankan untuk membuat video singkat berisi value-value produk yang dijual
untuk ditunjukkan di media sosial maka penulis harus menyiapkan perangkat
seperti kamera dan tripod. Namun, kamera milik penulis tidak cocok untuk
pembuatan video, maka hasil video kurang maksimal. Kendala lainnya adalah tidak
adanya bantuan dalam pembuatan video dari pihak-pihak yang sesuai dengan
jobdesc, hal ini dikarenakan karyawan part-time hanya masuk di hari Senin dan
intern lain sudah memliki tugas dari proyeknya masing-masing. Selain itu, Studio
Metamorphosys menggunakan stock photos yang bersifat gratis untuk foto-foto
yang digunakan dalam proyek-proyek. Namun permintaan foto dari klien sangat
bervariatif maka penulis perlu menghabiskan banyak waktu untuk mendapatkan

foto yang sesuai dengan keinginan klien dan relevan dengan konton desain.

Pembimbing lapangan penulis, yakni Creative Director sangat sering berada
di luar kantor untuk meeting dengan klien sehingga penulis harus menunggu sampai
ia dapat membuka handphone untuk mendapatkan asistensi terhadap desain yang

sudah dirancang.

3.3.3. Solusi Atas Kendala yang Ditemukan

Deadline yang diberikan oleh Creative Director untuk proyek-proyek tidak dapat
diubah karena berhubungan dengan kontrak klien, maka penulis tetap harus
mengusahakan agar desain selesai tepat waktu. Proses asistensi dan bimbingan dari
Creative Director yang dapat dilakukan melalui chat memberikan penulis

kesempatan untuk mendapatkan respon dan masukan dengan lebih cepat.
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Untuk mengatasi beberapa kendala yang dihadapi penulis mencari solusi
dengan Creative Director. Contohnya, untuk mendpatkan hasil yang maksimal,
penulis mencoba untuk meminjam peralatan seperti kamera dan meminta bantuan
dari intern lain. Selain itu, penulis juga meminta. Penulis juga meminta acuan-acuan
website yang menyediakan stock photos dari Creative Director agar mendapatkan
pilihan foto yang lebih banyak dan variatif. Jika penulis tidak mendapatkan foto
yang cocok, maka penulis akan mencari beberapa foto yang dapat digabungkan

dengan digital imaging.

Dalam pelaksanaan koordinasi, kantor Metamorphosys mewajibkan
karyawan kantor untuk menggunakan aplikasi Timetree dimana penulis dapat
melihat jadwal para karyawan kantor. Oleh karena itu, penulis mengetahui jadwal
dari Creative Director agar dapat mengajukan tanggal dimana penulis
membutuhkan supervisi. Pada minggu dimana jadwal Creative Director padat,
penulis dapat mencari alternative cara lain untuk mendapatkan supervisi atau

asistensi.
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