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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Gambaran Umum Piar Consulting
2.1.1. Profil Perusahaan

PT Delore Selaras Abadi atau yang lebih familiar dikenal dengan Piar
Consulting adalah Public Relations Consultant. Perusahaan ini didirikan pada
tanggal 1 Mei 2011. Piar Consulting dulunya berdiri di bawah perusahaan joint
venture, kemudian pada awal tahun 2013 Piar Consulting memiliki badan
hukum sendiri, yaitu PT Delore Selaras Abadi.

Misi Piar Consulting adalah untuk diakui secara global sebagai Badan
PR lokal terkemuka yang menerapkan layanan standar internasional di bidang
Public Relations. Lembaga PR profesional yang kreatif, serta dihargai sebagai
tempat di mana orang muda dapat belajar dan mengetahui tentang etika dan
profesionalisme dalam Public Relations.

Piar Consulting sangat mendorong pertumbuhan dan kreativitas pribadi
serta professional kerja. Piar Consulting menunjukkan cara yang fun namun
efektif untuk melakukan Public Relations Campaign dan Problem Solving
secara kreatif dalam setiap kegiatannya.

Gagasan Piar Consulting didasarkan pada etos yang jelas dan sederhana
tentang bagaimana melalukan Public Relations Campaign harus menghadirkan
Pesan Kunci Tunggal (Single Key Message). Piar Consulting ingin
menyampaikan pesan setiap kegiatan dengan jelas, singkat, dengan sedikit
keributan, tetapi dengan dampak maksimal, sehingga target audiens tidak
bingung dengan banyak pesan.

Adapun beberapa klien-klien yang telah ditangani oleh Piar Consulting
yaitu FOX International Channel, Asia’s Next Top Model, PT Nike Indonesia,
The Body Shop, Permata Bank, Pocari Sweat, Nike, dst.
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Gambar 2.1 Klien-klien Piar Consulting
Sumber: Piar Consulting, 2019

2.1.2. Lokasi Perusahaan
JI. Danau Matana No0.10 A, Bendungan Hilir, Jakarta Pusat

2.1.3. Logo Piar Consulting

consulting

Gambar 2.2 Logo Piar Consulting

Sumber : piarconsulting.com




2.14.

Arti dari warna logo :

Warna hijau melambangkan bahwa Piar Consulting dapat dengan subur
berkembang dengan pesat dalam dunia Public Relations.
Warna putih melambangkan bahwa Piar Consulting dapat bekerja

dengan bersih dan jujur.

Nama “Piar” sendiri diambil untuk menjadi nama perusahaan ini
dengan tujuan agar mudah diingat, mengingat industri perusahaan ini
bergerak di bidang Public Relations yang biasa disingkat PR (secara
pelafalan menjadi “piar”).

Fungsi Public Relations adalah bercerita, berkomunikasi, dan
menjadi sarana komunkasi antar brand dengan stakeholdersnya. Hal ini

lah yang mendasari adanya bentuk bubble talk di logo Piar Consulting.

Visi dan Misi PIAR Consulting

Visi Piar Consulting adalah :

“Menjadi sebuah Public Relations Consultant yang dapat membantu

brand untuk mengomunikasikan personality brand kepada target

audience.”

Misi Piar Consulting adalah :

1.

2
3.
4

Menjadi Piar Consulting yang berpadat karya.

Menjadi Piar Consulting yang berkompeni.

Menjadi wadah di mana orang bisa belajar public relations.
Meluruskan pengertian Public Relations sebenernya simple dan

sederhana, di mana hanya memiliki satu key message.



2.1.5. Struktur Organisasi PIAR Consulting
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Gambar 2.3 Struktur Organisasi Piar Consulting
Sumber : Piar Consulting, 2019

2.2. Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait
Ruang lingkup kerja yang dijalankan oleh penulis dalam praktik kerja
magang ini adalah yang terkait dengan Client Service, Media Monitoring Dan
Media Relations. Penulis dibimbing langsung oleh Account Executive
Manager, Citra Pulandi.
Tim kerja dari Piar Consulting meliputi Public Relations Director,

Account Executive, Media Relations Officer, dan Media Monitoring.



1. Public Relations Director
Bertugas memimpin perusahaan berserta seluruh
karyawannya. Memberikan arahan atas proyek yang ditangani
oleh perusahaan.

2. Media Relations Officer
Tugas pada divisi ini adalah menjalin hubungan relasi
baik dengan media. Tugasnya antara lain, mengirimkan
undangan kepada media, melakukan follow-up media,
mengonfirmasi media, bertanggung jawab atas media coverage

dan menjaga hubungan baik dengan media.

3. Media Monotoring Officer

Pada divisi ini bertugas memonitori berita, baik di media
cetak, digital atau internet, dan media broadcast, memonitor
seluruh  media coverage atas brand klien kemudian
menyediakan segala konten yang dibutuhkan. Kemudian,
mengemas seluruh hasil pertanggungjawaban tersebut ke dalam
bentuk report (clipping weekly, final report, dil). Hasil dari
pertanggungjawaban tersebut dirangkum dan diserahkan kepada

klien melalui Account Executive.

4. Account Executive
Tugas yang paling utama adalah maintenance dengan
Klien. Account Executive pada divisi ini tidak melakukan sales,
tugasnya lebih kepada client service dengan mengelola suatu
proyek Klien dari awal hingga akhir. Membuat laporan dan hasil
pemberitaan di media atas brand Kklien.
Penulis dalam praktik kerja di Piar Consulting di bawah

langsung Account Executive, di mana penulis sebagai pemagang



memiliki tanggung jawab hanya sebagai supporting namun
dalam praktiknya penulis juga diberikan pekerjaan yang
strategis yaitu membuat dan mengembangkan proposal untuk
Klien Arla.
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