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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1. Deskripsi Perusahaan 

Studio Yord adalah sebuah perusahaan kreatif yang menyediakan jasa desain 

khususnya di bidang branding. Selain branding, Studio Yord juga menawarkan 

berbagai jasa seperti social media management, photography, videography, digital 

marketing dan sebagainya. Sejak berdirinya Studio Yord di tahun 2018, studio ini 

telah berhasil menyelesaikan berbagai proyek dengan kebutuhan klien yang 

berbeda-beda. 

  Andre Edfan Robin membangun Studio Yord pada Februari 2018, dua tahun 

setelah mendapatkan gelar sarjana desainnya di Bina Nusantara. Robin 

menjalankan usaha ini dan merekrut tiga orang sebagai tim intinya yaitu Carol 

Meilani, Wanda Zoe dan Yulia Ciputri. Sejalannya waktu, tim ini berkembang 

untuk memenuhi kebutuhan klien dan proyek yang bertambah banyak sehingga 

terbangun struktur organisasi yang jelas. Studio Yord juga kemudian membuka 

lowongan untuk praktek kerja magang secara rutin. 

Yord berlokasi di Jl. Pluit Karang Selatan no. 120, Jakarta Utara sejak awal 

aktif. Namun pda pertengahan bulan Agustus 2020, Studio Yord berpindah tempat. 

Pada hari Selasa tanggal 18 Agustus 2020, kantor baru Yord di Jl. Angke Jaya Gg. 

3 36-2 resmi berpraktek.  

2.1.1. Logo Perusahaan 

 
Gambar 2.1. Logo Studio Yord 

(Dokumentasi Studio Yord) 

Nama Studio Yord diambil dari sungai Yordan, yang apabila dipandang dari sudut 

pandang Kristen memiliki makna penting sebagai tempat melintasnya umat Israel 

pada Tanah Perjanjian. Pada bagian kaki huruf “y” dan bagian serif huruf “r” 
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terdapat tetesan air yang melambangkan sungai Yordan. Sungai Yordan dipercayai 

sebagai tempat yang dilewati oleh orang-orang sebelum mencapai tujuan atau 

memenuhi misinya. Studio Yord juga berharap dapat menjadi sebuah tempat atau 

wadah yang dapat membantu menghubungkan orang-orang, termasuk pemilik 

UMKM, bisnis, bahkan para pekerjanya dengan tujuannya masing-masing.  

2.1.2. Visi Perusahaan 

Visi dari Studio Yord adalah untuk membantu bisnis lokal bertumbuh melalui 

perancangan identitas dan desain. Yord ingin membangun brand yang bukan hanya 

elok, namun juga fungsional bagi para pebisnis yang menjadi klien mereka. Desain 

yang disajikan oleh Yord dilakukan menggunakan riset dan strategi yang sesuai 

dengan kebutuhan brand masing-masing.  

2.1.3. Misi Perusahaan 

Studio Yord mempunyai tiga misi utama bagi perusahaannya. Misi-misi tersebut 

dibentuk untuk membantu para anggota perusahaan mengambil keputusan yang 

tepat sesuai dengan aspirasi perusahaan. Berikut adalah tiga misi milik Studio Yord: 

1. Memperkuat bisnis melalui desain 

2. Memelihara industri desain 

3. Mendidik bangsa mengenai desain 

2.1.4. Nilai-nilai Perusahaan 

Studio Yord merumuskan dan menanamkan beberapa nilai sebagai panduan bagi 

para pekerjanya. Seluruh keluarga besar perusahaan diharap untuk berpegang teguh 

serta menerapkan nilai-nilai ini saat melaksanakan tugasnya dalam Studio Yord. 

Berikut adalah nilai-nilai yang dipegang oleh perusahaan Yord: 

1. Mendesain untuk masyarakat 

2. Bertekad dan fokus pada tujuan 

3. Pandai dalam membantu klien 
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2.1.5. Portofolio Perusahaan 

Studio Yord menghasilkan berbagai output bagi berbagai klien. Beberapa hasil 

desainnya termasuk perancangan identitas untuk Louven, perancangan identitas 

untuk Delapan Gram, dan perancangan identitas Coromandel. Proyek-proyek yang 

telah diselesaikan oleh Yord menunjukkan bahwa studio ini memiliki spesialisasi 

di bidang branding.  

 

 
Gambar 2.2. Logo dan Menu Louven 

(https://www.behance.net/gallery/101688353/Louven) 

 Louven adalah toko kue yang aman untuk dikonsumsi oleh semua orang 

termasuk para penderita diabetes (Yord, 2020). Logogram Louven dibuat 

menyerupai pola adonan saat pengolahan kue, logogram ini kemudian 

dipasangkan dengan jenis huruf tulisan tangan yang terkesan elegan. Huruf ‘L’ 

pada wordmark ini diperlakukan supaya terlihat seperti bentuk hati, sesuai 

dengan filosofi brand yaitu “love from the oven”. Warna dan juga tone of voice 

yang dipilih dan diimplementasikan pada menu dan brand collateral Louven 

lainnya melambangkan kesederhanaan dan keanggunan. 

 

 

https://www.behance.net/gallery/101688353/Louven
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Gambar 2.3. Packaging dan Kartu Nama Delapan Gram 
(https://www.behance.net/gallery/66478487/DELAPAN-GRAM-Coffee-Eatery) 

 Delapan Gram adalah sebuah kafe yang dibangun oleh delapan sahabat. 

Para pendiri Delapan Gram percaya bahwa setiap orang memiliki percikannya 

sendiri, dimana semua orang memiliki peran yang tidak dapat digantikan dalam 

pembentukan Delapan Gram (Yord, 2017). Hal itu menjadi fondasi atas logo 

Delapan Gram yang menunjukkan delapan percikan. Studio Yord diberi 

kepercayaan penuh untuk merancang identitas Delapan Gram mulai dari logo, 

kartu nama, kemasan, menu, hingga Instagram feeds. 

 
 

 
 

https://www.behance.net/gallery/66478487/DELAPAN-GRAM-Coffee-Eatery
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 Selain Louven dan Delapan Gram yang bergerak di bidang food and 

beverages, Yord juga bertanggungjawab atas perancangan identitas 

Coromandel, sebuah merek pakaian yang pegang teguh nilai alami dan cruelty 

free. Visi dan misi Coromandel adalah untuk menginspirasi orang untuk 

menggunakan bahan alami sebagai salah satu cara untuk melindungi 

lingkungan (Yord, 2017). Merek ini berharap untuk membawa dampak positif 

bagi Ibu Pertiwi. 

 

 
Gambar 2.4. Logo Coromandel dan Proses Pembuatannya 

(https://www.behance.net/gallery/55240425/Coromandel-Sustainable-Clothing) 

 Yord memilih burung Kiwi sebagai objek utama bagi logo merek tersebut. 

Hal ini dikarenakan burung ini terancam punah dan perlu dijaga. Sama seperti 

kepercayaan Coromandel yang ingin melestarikan alam, logo yang didesain oleh 

Yord ingin menjadi peringatan bahwa manusia harus menghormati dan menjaga 

Ibu Pertiwi sebelum segala keindahannya punah. 

https://www.behance.net/gallery/55240425/Coromandel-Sustainable-Clothing
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2.2. Struktur Organisasi Perusahaan 

Sebuah perusahaan membutuhkan struktur organisasi yang sistematis agar 

kedudukan serta peran dari setiap pengerja perusahaan jelas. Sebuah struktur 

organiasai membantu mempermudah koordinasi dan alur kerja antar anggota agar 

lebih efisien dan juga kondusif. Penulis berada di bawah pengawasan seorang 

Creative Director saat melakukan praktek kerja magang di Studio Yord. Dengan 

adanya struktur, penulis dapat melakukan koordinasi pekerjaan penulis dengan 

lancar dan teratur.  

 Penulis secara umum menerima brief proyek dari COO dan Creative 

Director. Setelah pelaksanaan tugas, penulis menunjukkan karya penulis kepada 

COO dan Creative Director sebelum diteruskan kepada klien. Apabila ada yang 

kurang sesuai, penulis akan mengubahnya sehingga layak untuk ditunjukkan 

kepada klien. Berikut adalah struktur organisasi perusahaan milik Studio Yord. 

 
 

Gambar 2.5. Struktur Organisasi Studio Yord 
(Dokumentasi pribadi Studio Yord)


