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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Media sosial adalah dunia lain dalam bentuk digital. Siapapun baik individu, 

komunitas, perusahaan, atau brand dapat berada di dunia tersebut. Karena hal 

tersebut juga, tidak jarang ditemui mereka yang aktif di dunia nyata, tidak dapat 

dilihat keberadaannya di dunia digital. Salah satu cara untuk menjaga eksistensi di 

dunia digital adalah dengan menciptakan konten untuk media sosial. Selain untuk 

menjaga eksistensi di dunia digital, konten juga dapat digunakan beberapa pihak 

dengan tujuannya masing-masing seperti; promosi, mendidik, berkomedi, 

menginformasikan sesuatu, atau sekedar menciptakan dan membangun citra. 

Creative Nest Indonesia adalah perusahaan yang berada di bawah naungan 

PT. Triwira Putera Perkasa yang bekerjasama dengan Sinar Mas Land. Creative 

Nest Indonesia dengan Patrick Effendy sebagai CEO-nya, dan Elrica Sofridia 

sebagai COO-nya, merupakan sebuah startup creative hub yang berfokus pada 

pendidikan kreatif dan teknologi. Media sosial yang dimiliki Creative Nest 

Indonesia berupa Facebook, Instagram dan YouTube. Creative Nest Indonesia 

sendiri, melalui konten yang ada di media sosial mereka, bertujuan untuk 

memberikan edukasi, dan mempromosikan kelas-kelas pengembangan skill yang 

sangat bermanfaat bagi insan kreatif. Selain itu, media sosial Creative Nest 

Indonesia juga bertujuan untuk mempromosikan event-event yang mereka 

selenggarakan. (Sofridia, Wawancara Pribadi, 16 November 2020) 

Konten media sosial yang baik, tentunya melewati beberapa tahapan 

sebelum akhirnya dapat ditampilkan pada platform media sosial, antara lain; 

development, pre-production, production, dan post-production. Development 

adalah tahap di mana ide-ide dikumpulkan dan dimasak hingga mencapai 

kesepakatan untuk dijadikan sebuah konten media sosial yang baik. Setelah itu 

masuk ke tahap pre-production, pada tahap ini, hasil kesepakatan sebelumnya 

mulai dikembangkan dan dipersiapkan, baik hal teknis maupun konsep. Setelah 

segala persiapan telah selesai, dilakukan proses production atau shooting konten 
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media  sosial. Lalu hasil shooting tersebut disunting(editing) oleh video editor 

pada tahap post-production, sesuai dengan konsep konten yang telah disepakati di 

awal, serta menyesuaikan format platform media sosial yang akan menjadi tujuan 

unggah konten. 

Post-productioin sendiri terbagi ke beberapa tahap, diantarnya; 

synchronize, offline editing(cutting), dan online editing(effects, title on screen, 

color grading, soundpost). Semua tugas tersebut dapat dilakukan oleh sebuah tim, 

maupun satu orang(video editor), tergantung skala produksi dan kerumitannya.  

Menurut penulis, konten media sosial Creative Nest Indonesia sangatlah 

menarik, baik, dan mampu merepresentasikan Creative Nest Indonesia sebagai 

sebuah creative hub. Selain konsisten unggah, konten media sosial Creative Nest 

Indonesia juga merupakan materi promosi yang cukup baik, dilihat dari jumlah 

peserta kelas-kelas atau event-event yang diadakannya. Pada pelaksanaan praktik 

kerja magang kali ini, penulis yang diterima praktik kerja magang sebagai video 

editor di Creative Nest Indonesia, berharap dapat meraih ilmu serta pengalaman 

untuk menciptakan konten media sosial yang baik, khususnya konten video untuk 

promosi. 

 

1.2. Maksud dan Tujuan Kerja Magang 

Dalam proses pelaksanaan praktik kerja magang di Creative Nest Indonesia, 

penulis mendapatkan pengalaman dan ilmu yang tidak didapatkan selama masa 

perkuliahan. Adapun maksud dan tujuan pelaksanaan praktik kerja magang di 

Creative Nest Indonesia, antara lain: 

1. Menyelesaikan mata kuliah Internship, sebagai salah satu syarat 

kelulusan dan untuk meraih gelar sarjana (S.Sn.) di Universitas 

Multimedia Nusantara. 

2. Mendapatkan pengalaman dan ilmu softskill untuk menciptakan konten 

media sosial yang baik, dan ilmu hardskill dalam penggunaan software 

editing Adobe Premiere Pro dan Adobe After Effects. 

3. Mendapatkan pengalaman dan ilmu untuk memproduksi konten media 

sosial khususnya konten promosi, yang baik. 
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4. Melatih penulis untuk dapat bekerja sama, melatih inisiatif, dan 

memiliki etika kerja untuk menjadi pribadi yang lebih baik lagi. 

5. Menerapkan ilmu dan pengalaman yang didapatkan selama masa 

perkuliahan. 

6. Terjun langsung dan memperluas koneksi di industri kreatif. 

 

1.3. Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 

1.3.1. Waktu Pelaksanaan Kerja Magang  

Pelaksanaan kerja magang di Creative Nest Indonesia berlangsung selama kurang 

lebih selama 3 bulan, atau 60 hari kerja, atau sekitar 430 jam kerja. Penulis mulai 

praktik kerja magang di Creative Nest Indonesia dari tanggal 5 Agustus 2020 

hingga 5 November 2020. Adapun waktu efektif kerja yang dilakukan terdiri dari 

5 hari kerja dalam satu minggu, yaitu hari Senin sampai Jumat. Pada pelaksanaan 

praktik kerja magang juga, penulis diharapkan hadir dalam setiap kegiatan atau 

event yang diselenggarakan oleh Creative Nest Indonesia, meskipun di luar hari 

kerja (Senin-Jumat) maupun setelah jam kerja selesai. Ketentuan hari dan jam 

pelaksanaan kerja dapat dilihat pada tabel berikut. 

 

Tabel 1.1. Tabel Waktu Kerja Magang 

(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2020) 

Hari Kerja Jam Kerja Jam Istirahat 

Senin – Jumat 10.00-18.00 12.00-13.00 

Sabtu Fleksibel Fleksibel 

 

1.3.1. Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 

Prosedur pelaksanaan kerja magang berlangsung sebagai berikut. 

Tabel 1.2. Tabel Prosedur Praktik Kerja Magang 

(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2020) 

Tanggal Keterangan Prosedur 

29 Juli 2020 Mengirimkan curriculum vitae dan 

2. 
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showreel atau portfolio ke 5 perusahaan 

berbeda. 

30 Juli 2020 

Mendapatkan panggilan interview dari 

Creative Nest Indonesia. Penulis juga  

melakukan tahap interview oleh COO 

Creative Nest Indonesia melalui 

Whatsapp call, serta diterima untuk 

praktik kerja magang. 

5 Agustus 2020 Memulai praktik kerja magang. 

5 November 2020 
Selesai melaksanakan praktik kerja 

magang. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1. Iklan Lowongan Magang Creative Nest Indonesia 

(Sumber: Instagram Creative Nest Indonesia, 2020) 

 Tanggal 23 Juni 2020, Creative Nest Indonesia selaku perusahaan melalui 

akun media sosial Instagram, membuka lowongan internship dengan posisi yang 

dibutuhkan; marketing & communication, content team, production team, dan 

event team. Kemudian pada tanggal 29 Juli 2020, penulis mengirimkan 

curriculum vitae serta showreel sebagai video editor atau production team melalui 

email ke 5 perusahaan; Creative Nest Indonesia, PT. Net Mediatama Televisi, 
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Kompas Gramedia, dan Modena. Meskipun begitu, Creative Nest Indonesia tetap 

menjadi prioritas pilihan penulis untuk melakukan praktik kerja magang. 

 

 

Gambar 1.2. Panggilan Interview Creative Nest Indonesia 

(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2020) 

 Setelah itu, tanggal 30 Juli 2020 penulis diinformasikan lolos ke tahap 

interview, dan langsung melaksanakan tahap interview tersebut dengan Elrica 

Sofridia selaku COO Creative Nest Indonesia. Interview berlangsung melalui 

Whatsapp call. Pada tahap ini, penulis ditanyai mengenai showreel atau karya 

seperti apa saja yang sudah dihasilkan oleh penulis. Penulis menjelaskan showreel 

sesuai dengan yang tertera pada curriculum vitae, di mana sebagian besar karya 

penulis merupakan film pendek atau dokumentasi event. COO juga menanyakan 

karya yang paling dibanggakan oleh penulis. Penulis menceritakan karya video 

kelulusan dan dokumentasi acara kelulusan Sekolah Tiga Penuai Indonesia, dan 

kesulitan apa saja yang dihadapi selama proses pengerjaannya.  

 Selanjutnya, COO menjelaskan sedikit tentang hal apa saja yang akan 

dikerjakan penulis jika diterima praktik kerja magang di Creative Nest Indonesia 

sebagai video editor. Melainkan membuat dan menyunting video untuk konten di 
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media sosial Creative Nest Indonesia, khususnya Instagram dan YouTube. Penulis 

merasa tidak keberatan untuk tugas tersebut. Di saat yang sama juga, penulis 

diterima dan menentukan hari untuk memulai praktik kerja magang di Creative 

Nest Indonesia sebagai bagian dari production team khususnya sebagai video 

editor. 

 

Gambar 1.3. Penulis Diterma Praktik Kerja Magang di Creative Nest Indonesia 

(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2020) 

 

Gambar 1.4. Penulis Menjalankan Praktik Kerja Magang di Creative Nest Indonesia 

(Sumber: Instagram TV Creative Nest Indonesia, 2020) 

Tanggal 5 Agustus 2020 penulis mulai melakukan praktik kerja magang di 

Creative Nest Indonesia. Setelah melewati suka dan duka dalam melakukan 

praktik kerja magang selama kurang lebih 3 bulan, pada tanggal 5 November 

2020 penulis berhasil menyelesaikan praktik kerja magang di Creative Nest 

Indonesia. 

  


