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BAB |

PENDAHULUAN

Da kota di
runtutan
Indonesia
dampak-
h tidak seperti
dulu lagi, te engan udara segar
dapat dinikmati O idup itu sendiri yang
mempunyai andil besar dala erjadinya pemanasan global atau
diistilahkan dalam bahasa asing dengan sebutan global warming.

fenom [ r ratarata

dari tahun
1906—-2005. Setiap tahunnya iklim menjadi tidak menentu, terkadang mengalami

panas yang amat sangat dan kadang sebaliknya. Menurut Laporan Pusat data
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Iklim Nasional NOAA (National Oceanic and Atmospheric Administration),
bulan Januari 2008 justru merupakan bulan Januari paling bersalju di Asia, tetapi

dua bulan kemudian, yaitu Maret periode itu menjadi periode terpanas

dalam sgjarah dunig ningga 1,8°C lebih tinggi

membuat bumi

yang bewarna cera an es ; dan gurun pasir
memantulkan sepertiga radiasi ke luar angkasa ; dan fenomena efek
rumah kaca yang membuat |apisan atmosfer di dekat permukaan bumi tertahankan

ke luar = yang terakhir, yaitu kaca temtunya adalah

ini malah

sehingga

arl peman global i i pasti dirasakan hampir

seluruh makhluk penduduk bumi. Es di daerah kutub dan gletsernya kini sudah

! Team SOS, Pemanasan Global Solusi dan Peluang Bisnis, (Jakarta: PT Gramedia
Pustaka Utama, 2011), him. 6.
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mencair, gas-gas beracun lepas, dan perubahan iklim yang menimbulkan
mal apetaka bagi kelangsungan hidup mahkluk hidup penduduk bumi. Akibat hal-

hal diatas, banjir, kekeringan, tenggelammnya pulau-pulaupun ikut terjadi. Hal ini

tentu sangat mer pan di bumi.

ig baru terasa, pada

terkadang masih lalai untuk menerapkan penganggulangan pemanasan global ini
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dalam keseharian hidup padahal tindakan yang paling efektif justru adalah melalui
tindakan nyata kehidupan sehari-hari.

Berbagai cara sudah dilaku api nampaknya hasilnya tidak terlalu

berdampak besar. al positif yang dilakukan

untuk bumi da i yang akan datang.

dilakukan untuk me ntuk yang masih dibawah
umur, maka akan sangat berpenga pumi di masa yang akan datang, bagi

generasi mendatang-

pohon yang akan ditebang untuk hal tersebut. Dengan banyak pohon yang

ditebang maka bumi akan kehilangan kesuburan dan keindahan serta banyak
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fungs lain yang rusak dan semua itu menyebabkan kerusakan pada bumi, salah
satunya adalah pemanasan global. Dengan adanya pemanasan global maka

kelangsungan hidup manusia di bumi_akan terancam. Untuk memulihkan kembali

bumi dan menjaga a_anak-anak harus belgjar

cara menanggul:

eperti yang
) dilaksanakan
pada hari dibutuhkan adalah
sesuatu yang konsist glekat cukup dalam pada
anak-anak ini. Memang banya a untuk mengatasi pemanasan global ini

namun yang paling essensia dan bersahabat langsung dengan alam adalah alam

diri, yaitu penghij

anak-anak dapat bermain sambil belgjar dan mempraktekkannya secara langsung

di lingkungan sekitar mereka.
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B. Rumusan Masalah
Pemanasan global yang tak kunjung reda dan jarangnya kampanye mengenainya

yang ditujukan khusus untu ndonesia sangatlah menarik untuk

diangkat dan di

Namun hal tersek

!!I!!! Iiiiiﬁ
U

Q!Il!! 1.iii'
PDaKAdl

ekkannya di
Untuk mediaitu

penanggulangan

lingkungan serta penggunaan kertas yang banyak dan akan terbuang nantiya.

dikhususkan untuk anak-anak usia enam sampai dengan delapan tahun. Didalam

kampanye ini hanya akan menjelaskan mengenai pemanasan globa dengan
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penyampaian yang sesuai dengan daya pikir anak-anak dan cara-cara melakukan
penanggulangannya yang mudah dimengerti dan dilakukan oleh anak-anak

nantinya. Untuk lebih jelasn ini dijelaskan secara sistematis untuk

2) Penanggul anc
3) Carac

3 : .
Sia seperti

dasar tingkat satu, dua, dan tiga

epribadian: Berjiwaingin tau

4) Segmentasi Tingkah Laku:
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Manfaat yang dicari: Memenuhi rasa ingin tau, mengenal alam dan

bumi

di seluruh dunia

)againya

= Kepribadian: mencinta

e Segmentasi Tingkah Laku:

2)  Promotion Media

a) Facebook dan Twitter (Online social media)

b) lklan di koran dan majalan anak-anak (Offline media)
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Batasan pembuatan kampanye dalam bentuk situs web hanya akan dibuat
secara konsep dan visualisasi. Situs web tidak dapat dijalankan seutuhnya dalam

browser karena keterbatasan dalam._penguasaan software dan coding untuk

pembuatan situs etak pun hanya terbatas

pada konsep, ah merupakan iklan
namun tidak

dkan secara

disebutkan

yang diingi a° Penelitian yang
dilakukan adalah U laku anak-anak serta
tanggapan mereka mengenai alam dan bumi ini. Dengan mengetahui pola tersebut

maka pendekatan dalam media dan konsep desain kampanye akan dapat diketahui

ngga tidak
ini, maka
sgjak dari

mereka kecil dan untuk ikut ambil bagian dalam misi penyelamatan bumi.

2 Tom Altstiel dan Jean Grow, Advertising Srategy — Creative Tactics From the
Outside/In (Singapura: Seng Lee Press Pte Ltd., 2007). him. 132.

KAMPANYE GO GREEN ..., Samantha Hendrata, FSD UMN, 2011



E. Manfaat Penelitian
Penelitian dan kampanye ini tentu sgja akan bermanfaat bagi semua pihak yang

berkaitan, yaitu:

annya karena sgjak kecil,

mencintai bumi

dengan
Indonesia,
ereka juga
tempat tinggal

a keturunan mereka

e Bagi para orangtua, tentu sgja akan sangat bangga melihat anak

mereka yang masih kecil namun sudah peka terhadap lingkungan dan

10
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F. Metode dan Sistematika Penulisan Laporan Penelitian

Bab 1 Pendahuluan

Beris mengenai latar belaka dan tugas akhir yang dibuat yaitu

dengan mengemb amudian penjelasan dari

rumusan masala s dan pemfokusan

Sreen ini serta

dia yang tepat

Bab 3 M etode Pendlitian

Dalam bab ini akan berisi seputar penelitian yang dilakukan dari metode yang
yaitu lesk alitatif ian peran an konsep
mengenai pan dal ny. gan anak-

11
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Bab 4 Analisisdan Pembahasan
Bab ini adalah hasil dari semua penelitian karena akan membahas visualisasi yang

didasarkan pada penelitian ser gambar yang bersangkutan dengan

penjelasan visualisasi

12
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