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BAB ||

TELAAH LITERATUR

peningkatan

N itu terjadi

ampe irnya catatan
‘overn m i rata-rata
Na in ius selama

perioc

ata bumi ini

sampai  ena celcius

kian la

menempati bumi da t“bertahan. Pada kondisi ini
akan terjadi kepunahan masal sebesar 95% dan mungkin hal ini yang disebut

dengan hari kiamat.*

dari luar
itu juga
mengurangl aliran udara dan menambah temperatur di dalamnya. a halnya

dengan bumi, radias gelombang elektromagnetik matahari sangat berpengaruh

3 Team SOS, loc.cit., him. 6.
4 Ibid., him. 121.
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pada bumi. Sekitar satu per tiga energi matahari yang mencapai lapisan atmosfer
bumi langsung dipantulkan ke luar angkasa dan dua per tiga sisanya diserap

atmosfer dan diteruskan ke permukaan. Bumi. Sebagian besar hasil pantulan ke

permukaan bumi ¢ awan dan diradiasikan
kembali ke bt ini K )esar dan akibatnya

a inilah yang

Us itu berlangsung
dengan cepat maka'g cepat. Pemanasan global
ini terjadi karena penambahan 'k gas rumah kaca. Peningkatan gas
rumah kaca tersebut terjadi karena kegiatan manusia yang melakukan pembakaran

b bakar ser ggu an.

14
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dipantu
{Gas R

Manusia tidak dapat menghindari pembakaran karena manusia

kebutuhan yang meningkat maka lahanpun semakin lama semakin berkurang dan

tidak ada cukupnya untuk digunakan oleh manusia. Organisass Pangan dan

15
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Pertanian PBB (FAO) melaporkan bahwa 7,3 juta hektar hutan di seluruh dunia
musnah tiap tahunnya. Sebanyak tiga puluh persen diantaranya, atau sekitar dua

juta hektar pertahun, digunakan untuk. membuka lahan peternakan. Peternakan

menyita tiga pulu ah kering di bumi dan tiga

puluh tiga perse

Ut ternak, makanan
ternak, sampai de nya menghasilkan emisi
karbon yang banyak. Peternaka enyedot begitu banyak sumber daya

pendukung lainnya, mulai dari pakan ternak hingga obat-obatan dan hormon

. Akhi

yang dihasilkan oleh hewan-hewan ternak tersebut. Dari semua hewan peternakan,

51bid., him. 141.
® Ibid.
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hewan memamahbiak seperti sapi, kerbau, kambing, domba, dan unta adalah
penghasil metana yang signifikan. Sapi secara alamiah akan melepaskan metana

dari dalam perutnya selama proses erna makanan.

ARUS KOTORAN HEWAN TERNAK YANG BESAR
Kebanyakan petemakan di Amerika Serikat dioperasikan oleh industri-industri besar yang
‘menghasilkan kotoran hewan yang beratnya barkali-Kali lipat dari berat hewan ternak itu
sendirl. Danau-danau yang menjadi tsmpat pembuangan kotoran dapat mencemari udara

dan sumber-sumber air di sekitarnya.

Seekor sapi ssberat 1.100  Megara bagian lowa meng-

¢ pound dapat memproduksi  © hasillkan 50 juta ton kotoran
: kotoran hira-kira : setiap tahunnya kira-kira
. 14,6 ton setiap ¢ 16,7 ton
kotoran : tahunnya : kotoran
untuk setiap orang warga Amerika . untuk setiap warganya
Oy S s Gl B G5
[ | g, g, gl | Gl gl cRn
| iy | iy gy @
'Emisi tersebut bila diband- © : e
ingkan dengan emisi Toyota :©  Berat ini sstara dengan  © Barat ini setara dengan
Prius: 2 mobil ; 10 mobil : 11,4 mobil

Sember David Fimente!, Cornell Univ; Ohio State Liniv; lows State Univ

Foto: http://histori nglm press.com/category/global -warming/

Gambar 2.2 Arus kotoran hewan ternak

daerah tropis akan terjadi banjir dan di daerah lainnya akan mengalami kekeringan

yang mengakibatkan menurunnya produktivitas pertanian. Dan kekeringan di

daerah tropis maupun di daerah yang beriklim sedang dapat menyebabkan
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terjadinya kebakaran hutan. Jika pada beberapa dekade yang lalu bumi mengalami
lima puluh sampai enam puluh bencana alam pertahun, tetapi belakangan bumi

ahun dan tujuh puluh lima sampai delapan

Di Indo i kampanye inipun

penggundulan

ggelam karena
Untuk itu manu punyai andil dalam misi
pemulihan bumi. Kini manusia

panyak gerakan-gerakan sosial untuk

menghindari, menghentikan, dan mengembalikan lagi bumi seperti sedia kala agar

erasak i i nya bumi

" Ibid., him. 46.
8 1bid., him. 110.
® Ibid., him. 183.
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atau gaya hidup yang berpola ramah lingkungan dalam mendukung terwujudnya
secara nyata gerakan penanggulangan dampak pemanasan global.

Rancangan kegiatan dari Go een itu sendiri sangat banyak seperti

diantaranya mengura erhadap sumber daya yang

tidek dapat dipe

mulai sadar

(sustainability).

Tetapi bumi itu : sampur tangan mereka
yang tinggal di dala ngetahui tetapi tidak mengerti
dan yang buruk adalah tidak memraktekkan dalam kehidupan mereka sehari-hari.

Untuk melakukan Go Green bukanlah suatu hal yang mudah karena manusia

dalam titik nyaman ke
k susahnya
ukannya,

eras bumi

berikutnya yaitu anak-anak.
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Kalau dulu semua orang masih bisa menikmati hijaunya perkebunan, gunung,
dan menghirup udara yang sehat dan bersih, sekarang anak-anak yang dilahirkan

dalam era yang berbeda dengan dulu, tentu mereka tidak dapat merasakannya lagi.

Orangtua pastilah i jadi anak-anak yang tidak

mencintai aal itu sendiri. Anak-

tersebut kepada ane danye Go Green anak-anak

melalui media yang mereka sukar.

B. Kampanye Sosial

adalah rangkaian dari iklan sebuah produk baik jasa maupun perusahaan yang

10 shay Sayre, Campaign Planner for Promotion and IMC, (Tennessee: South-Western
Pub, 2007), him. 130.)
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bekerja secara individual maupun banyak orang untuk mengkomunikasikan
sebuah pesan terentu kepada konsumen.**

Dari segi ekomoninya ka itu dibagi menjadi dua yaitu komersil

dan non komersil, adakan untuk mendapatkan

ngan brand baru.

pakan kegiatan
}uncuran produk baru.
muatan  kepentingan untuk

membangun citra positif terhadap produk barang yang diperkenalkan

kepada publik atau masyarakat.

berdimens sosia, atau perubahan sosial, seperti melaksanakan kampanye

Anti Narkoba, Anti HIV/AID, dan Pengentasan Kemiskinan.

1 Tom Altstiel dan Jean Grow, Op.cit., him. 131.
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Daam kasus Go Green, kampanye dalam mis sosia yang akan diemban
untuk menyampaikan pesan bahwa bumi itu sedang “sakit” dan akibatnya banyak

mal apetaka yang terjadi, oleh karena.itu mereka sebagai generasi penerus bumi

harus ikut beraksi _da ihan bumi dari pemanasan

global.

a tel
(Altstl dan Grg

i butuhkan
a dengan
Silkan sebuah
an adalah taktik
atau strategi Ui penelitian. Dalam
kampanye ini yang akal kK dalam hubungannya dengan

lingkungan, dari hal psikologi dan sifat anak serta warna dan bentuk apa yang

mereka sukai, sampai kepada hal yang membuat mereka dapat belgjar sambil

a itu maka diperlukan

al

Issue Go Green ini dijadikan sebagai salah satu gaya dari beberapa Desainer
Grafis dunia bahkan menjadi sebuah profesi baru dalam dunia Desain Grafis yaitu

Eco-Designer. Mereka mulai membuat konsep desain pada sesuatu yang berbau
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Go Green baik dari segi penggunaan bahan-bahan yang dipakai ; cara mereka
bekerja ; sampai kepada desain itu sendiri. Selain untuk menimbulkan suatu ciri

khas, desainer juga turut membant promosi Go Green baik dalam desain

maupun etika mereka

A hidup hijau.
Dengan adal wa masih banyak

global dan Go Green

12 Vicky Ekert dkk, Green Graphics, (Barcelona: Index Book SL, 2011), him. 4.
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iner G

S maka perlu
etapi juga untuk
diri mereka senc yang sudah dikatakan
tadi, banyak juga desaine konsep eco-friendly ini dengan
berhati-hati dalam pemilihan kertas untuk proses cetak separasi, tinta yang

digunakan, pemakaian ulang kertas-kertas yang sudah tidak terpakai, dan bahkan

kerj a par iner in u melalui
par i ebih ak an media
pada co co alah iayang atak dapat

diraba atau dalam bentuk data sedangkan hardcopy biasanya data tersebut dalam

bentuk sebenarnya. Sebut saja untuk iklan sekarang ini sudah banyak dilakukan di

internet karena selain jangkauannya luas, mereka dapat meminimumkan anggaran
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dana untuk proses cetak serta membantu dalam gerakan Go Green. Media lain

yang juga sedang dikembangkan adalah e-Magazine. Dengan e-Magazine para

Desainer dapat berkreasi lebih dengan penggabungan suara dan motion graphic
yang lebih atraktif_g ereka dapat meminimalisir
dana untuk pros a digital dan kertas

terbatas oleh

Jungan dengan

IStainable design.
Dalam sustaine SUatu desain yang sifatnya

long lasting serta dapat dipa ulang-ulang. Hal ini membantu dalam

sistem Go Green itu sendiri sehingga tidak ada desain yang dibuang percuma

atamterpaksa h i i i . innya yang

3 BIRD, Design Dictionary (Jerman: Birkhauser Verlag AG, 2008). him. 149.
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dalam pemilihan bahan yang bersahat dengan lingkungan seperti penggunaan
kertas daur ulang dan sebagainya.

Daam kampanye ini memakal prinsip dari green atau

enviromental design g-lasting. Situs web adalah
salah satu yang jain yang tetap dan
sama na if. Selain yang

bersifat C : sarnya yaitu

baik dari

paling mena enangkan adalah

melalui media Y8 a kecerdasannya juga

nikastkan melalui
ni messages
to gen of peo Media ini

akan menyebarluaskan pesan-pesan yang akan ~memengaruhi  dan

14 E. L. Ardianto, Komunikasi Massa: Suatu Pengantar, (Bandung: Simbiosa Rekatama Media,
2004), him. 3.
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mencerminkan kebudayaan suatu masyarakat, lalu informas ini akan mereka
hadirkan serentak pada khalayak luas yang beragam. Hal ini membuat media

menjadi bagian dari salah satu ingti kuat di masyarakat. Media massa itu

sendiri adalah alat ye n_pesan-pesan dari sumber
kepada khal ayak iekanis seperti surat

a tradisional

memiliki
dia massa

-ciri media

dan didistribusikan.
2) Media massa me engirim informasinya melalui

saluran tertentu.

dalam media massa seperti internet dan telepon selular. Ciri-ciri media massa

modern antaralain:
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1) Sumber dapat mentransmisikan pesannya kepada banyak penerima

(melalui SM S atau internet).

oleh lembaga atau organisasi namun

digunakan
media tradi§ k li target audiens

yang tidak selal ng sosial lainnya.

1. Situsweb Sebagai M edia Kampanye

Teknologi Informasi adalah hasil rekayasa manusia terhadap proses penyampaian

Menjadikan teknologi informasi yang sedang marak sebagai suatu media yang

' Christine Wibhowo dan Ridwan Sanjaya, Simulasi Kecerdasan Anak Menggunakan
Teknologi Informatika (Jakarta: PT Elex Media Komputindo, 2011). him. 86.
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dapat menyalurkan kecerdasan dan sikap peduli anak adalah sesuatu hal yang
tepat untuk dilakukan pada jaman sekarang ini. Anak-anak pada masa ini diesebut

sebagai anak-anak cyber dan digital..Christine Wibhowo dalam bukunya Stimulasi

Kecerdasan Anak M an bahwa informasi secara

konvensional junakan satu media
terdiri dari
panye ini

interface

pada dunia digital media

% 1hid., him. 91.
Y BIRD, op.cit., him. 258.
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Public awereness campaigns are most commonly
taxpayer funded communication strategies intended
to create general awereness and/or to modify
behaviour. (BIRD, 2008)

Dari pernyataan ntuk mengubah suatu pola

tingkah laku ang  efektif. Untuk

ut harus dapat

N penggunaan

1) Internet seminggu dan selau

menghadirkan informas puran dari seluruh dunia.
2) Internet itu dinamis karena sifatnya yang multimedia yaitu terdapat visual
tuk g i jugavid

g dengan

interaks

18 |bid, him. 62.
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5) Internet juga cocok untuk kampanye karena mempunyal situs web serta
jaringan sosial interaktif yang dapat mempromosikan informasi

kampanye tersebut.

Situs web I, beberapa komponen-
komponen dals panye itu sendiri
meliputi . : koran, dan

billboard ion seperti

ﬂ ernet/| ernet, CD-
mainan ; (5) Di dan surat)

dan

design mengandung
konsep, design, strukitu para user, dan interface, serta
informasi yang berada dalam World Wide Web atau www. (BIRD, 2008).

Sekarang ini banyak sekali permintaan untuk pasar web desain. Para Desainer

a sesuatu
maya ini.
Sesuatu yang baik apabila ada suatu situs web yang tidak hanya bersifat komersil

tetapi dapat digunakan sebagal ladang aktivitas sosial.

9| iana Evans, Social Media Marketing. (USA: Que Publishing, 2010), him. 16.
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Seturut dengan kampanye yang mengemban misi sosial mengenai gaya hidup
hijau atau Go Green, kampanye ini merujuk kepada konsep less paper maka situs

web yang bersifat edutainment adalah salah satu media yang paling tepat untuk

yang nantinya stapi dapat dengan

dan informasi

juga untu ama  promosi  dan
pemberitahuan meng Al anak-anak tersebut baik
melalui orang tua dan ling aka anak-anak dapt mengakses dan
menemukan diri mereka diperkenalkan kepada dunia Go Green. Alangkah lebih

apabila p. j imbi eka dalam

proses

us web ini“digabungkan in | gan perancangan aplikas

berbasis layar (interface design) yang baik. Informasi akan disesuaikan dengan

usia anak-anak tersebut sesuai dengan penyampaian bahasa anak-anak. Situs web
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dengan visual bergambar dan audio mendengar (seperti bunyi-bunyi dan lagu-
lagu) ditambah dengan permainan-permainan yang didasari oleh konsep Go

Green, membuat anak-anak d sambil bermain serta dapat membantu

daya pikir dan i sehingga informasi yang

disampaikan d

2. Jgari

atau message boards nal dengan jejaring sosial

sedang sangat “happening” atau ren di kalangan masyarakat Indonesia.

Penyebarannya sangat cepat dan selalu hadir dengan info terkini setiap detiknya

2 |bid.
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Twitter meledak dengan pertumbuhan 1,382% dari tahun ke tahun dan Iebih
dari 6 milliar orang menjadi membernya® 3,5 milliar orang menjadi fans dari

Facebook Page. Tidak hanya un bisnis sgja tetapi Facebook juga dapat

digunakan untuk org S, entertaiment, fotografer,

dan profesiond arena sedang dan

dikan tempat untuk

ainternet

koran dan

promosl : dan dewasa

! Kyle Lacy, Twitter Marketing for Dummies (Indiana: Wiley Publishing, inc., 2010).
him. 11.

%2 Paul Dunay dan richard Krueger, Facebook Marketing for Dummies (Indiana: Wiley
Publishing, Inc., 2010). him. 9.
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karena anak-anak belum bisa membaca koran dengan tulisan yang kecil dan
bahasa yang kompleks. Dengan mempromosikan melalui koran maka orangtua

yang membaca promosi situs web.ini.akan mencobanya untuk anak-anak mereka.

jalah itu sifatnya

selektif yang d areka dengan kategori

masing-masing. Ada dua jenis majalah yang dipaka yaitu majalah untuk anak-
anak dan majalah untuk para orangtua atau majalah parenting. Promosi atau iklan
| perhatian

parenting

gtua yang
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Dengan melakt perarti mencoreng essensi

dari Go Green itu sendiri. galah adalah suatu media yang sudah

pasti akan dicetak untuk dibaca setiap harinya oleh konsumen, sedangkan media

Situs w secar dan harus perhatikan
banyak hal dalam tampilannya sehingga semua harus terkoneks dengan satu

konsep. Ada beberapa hal yang perlu diperhatikan dalam situs web yaitu interface
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dan content. Interface lebih menjurus pada organisasi antar elemen dan latar

belakang dengan istilah background atau juga disebut dengan tata letak,

sedangkan content lebih kepadai ingin dibahas dan ditampilkan dalam

2008

! a“ Digital
= :

untuk bera
gitalisas dan media
developments yang aka adi sumber yang penting bagi
desain interface ini.** Interface design ini mengembangkan visual dan audio

visual yang memudahkan penyampaian informasi secara jelas. Dengan adanya

visual audio yang

p anak-anak

% BIRD, Op.cit., him. 225,
*1bid., him. 226.
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a. Interface Situs web
Interface adalah interaksi antara user (istilah dalam bahasa computer yang berarti

pengguna) dan aplikas yang ditawarkan. Untuk membuat interface tersebut lebih

menarik maka ada _hé lical User Interface (GUI).
GUI atau sering : antara manusia dan
ace itu hanya

afis sudah

1 interaksi

perhatian

3) Familiarity user seperti pada icon-
iconnya.

4) Responsiveness yang berarti sistem tersebut dapat merespon dengan cepat

2an sistem

an p yang baik

tai dan menyenangkan.
7) Efficiency yang berarti pembuatan sistem tersebut haruslah produktif

melalui shotcuts dan desain yang baik.
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8) Forgiveness yang berarti sistem harus mampu metolerir kesalahan
manusia baik yang disengaja maupun tidak disengaja seperti dengan

menggunakan recover

sifatnya  usability

hubungannya

attitude yang
ngakses situs web
Hal diatas dissimpulkan dala nterface desain situs web. Interface
desain situs web berarti cara pengguna berinteraksi dengan situs web. Hal ini

iki dua un tin i estheti . Aesthetic

sedangkan

pilkan ,dan
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b. Unsur Visual dan Variabel Penyusunnya
Media utama kampanye ini adalah situs web dan walaupun situs web terkesan

lebih cenderung pada coding, tetapi_proses desain memegang peran penting untuk

kesan pertama akan erlukan desain yang baik

untuk membuat s a berkali-kali oleh

pat dilihat

sunan, atau

.clk lipar
k rvi

2)

tukan o au bentuk

Gari unsur b aru am

lainnya. Sifatnya memanjang dan dapat berbentuk lurus, lengkung, gelombang,

zigzag, dan sebagainya.
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m

™ ™
e

DPPUD.:
ariasi garis sebag

adalah bidang

yang dapat ¢

AIOIOC
U

. https .cr col;ol t-;pa'ri nt/si e-bingo-
lorin el

Gambar 2.8 bidang yang bersatu membentuk gambar tertentu
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4) Ruang
Ruang dapat dihadirkan dengan adanya kumbulan bidang. Ruang ini lebih

mengarah kepada wujud tiga dim

Warna s . Dalam warna
dikenal hue (spt , dan lightness (nilai
cahaya dari gelap terang). Ut dibedakan menjadi warna panas
dan warna dingin. Warna panas adalah warna yang terdiri dari warna merah ke

kuning yang mengandung warna oranye, merah muda, coklat, dsb. Sedangkan

dinginad war ijau k g ung w. ngu.
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ive. Dalam
warna ad ase dari merah,
hijau, dan birt U RGB. Jenis warna
inilah yang sering © untuk teknik cetak yang

dipakai adalah warna subtractive seperti cyan, magenta, yellow, dan black yang

dikenal dengan sebutan CMYK. Sinar dipancarkan langsung ke mata dari layar
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Yellow

Additive (light) Subtractive (paint)

Additive and subtractive color combinations

g mengandung

adalah warna yang

mengandung warna ekunder didapat dengan

menggabungkan warna-warna primer. Warna-warna sekunder adalah warna

oranye, hijau, dan ungu. Sedangkan warna tersier adalah penggabungan warna
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ary
2.Secondary
3.Tertiary

~olor harmony atau color

schemes mengandung jen monochromatic, analogus, dan

complementary.

juga yang

ih, hitam,
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RED
REDVIOLET "™ o ORANGE

[Tertiary) (Tertiary)
VIOLET ORANGE
[Secondaryg) (Secondary]
BLUE VIOLET YELLOW ORANGE

| Tertiary] [Tertiary]

ELUE YELLOW

{Primary) [Pramary)

BLUE GREEN YELLOW GREEN

[T=rtary) GREEM [Tartiary]
(Secondaryl

F i .co-
bw raphi g T _an lor W
bar 2.:14 Warna Analogous
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¢) Complementary
Kombinasi warna yang dipaka adalah warna-warna yang sifatnya bersebrangan

dengan warna-warna dalam color itu sendiri. Cotohnya adalah kombinasi

warna hijau dan m dengan biru.

RED
IPrimanry]

RED ORANGE

RED VIOLET A
[Tertiary)

[Tertiaryl)

d) Split Complementary

Untuk membuat kombinasi ini maka diperlukan dua warna berdekatan sebagai

Ug Mwy N
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RED
[Primary]

REDVIOLET

| RED ORANGE
[Tertiary)

(Tertiary)

VIOLET ORANGE
[Secondary) (Secondary)
BLUE VIOLET YELLOW ORANGE
[ Tertiary) [ertiary)
l‘ BLUE YELLOW
(Primary) {Primary]

BLUE GREEN YELLOW GREEM
[Tertiary) GREEM [Tertiary)
(Secondary]

Untuk alah membagi

color whee ) i yang merupakan
kombinasinya.

RED

RED VIOLET (Primary)

RED ORANGE
[Tertiary]

[ Tertiary]

WVIOLET ORANGE
(Secondary] (Secondary]
BLUE WIOLET YELLOW ORAMNGE

[ Tertiary ) (Tertiary

BLLUE YELLOW

Primary) [Primzry)

BLUE GREEN ¥ ELLOW GREEM

[ Tertiary) GREEN [ Tertiary]
[Secondary)

Foto: http://www.co-
bw.com/GraphicDesign_Color_Theory _and_Color_Wheel .htm
Gambar 2.17 Warna Triadic
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f) Tetradic
Kombinasi warna ini terdiri dari empat warna yang dua diantaranya merupakan

warna complementary yang stau d

RED
REDVIOLET ' REDORANGE
Tertiary) {Tertiary)

VIOLET
|Secondary)

BLUE VIOLET
[ Tertiary)

BLUE

BLUE GREEN

[Tertiaryl) GREEN

{Secondary)

6) Tekstur

Tekstur adalah nilai raba dari suatu permukaan. Ada tekstur kasar dan halus,
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disusun dalam'k 5 : pagian dengan bagian,
maupun antara bagia Komposisi yang harmois

mengandung prinsip:

uan
an lebih an n ang ikd wujudnya
n kaitan id g '

% Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, CV. Andi Offet, Y ogyakarta
2007, him. 34
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M 2010,

Keseimba AN P dari kesan berat

Foto: http://www.co-bw.com/DMS Web principles beautiful _web design.htm

Gambar 2.21 contoh keseimbangan dalam karya seni
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3) Irama
Irama adalah penyusunan unsur-unsur dengan mengikuti pola penataan tertentu

secara teratur agar didapatkan kesan yang menarik.

4) Kontras

Kontras merupakal 2berapa unsur visua yang

memberikan kesan tidak monoton pada suatu desain dengan memberi kesan

berlebih pada salah satu unsurnya.

Foto: http://www.sitepoint.com/principles-of-design-contrast/
Gambar 2.23 Contoh kontras dalam karya seni
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5) Fokus
Fokus diperlukan dalam suaatu komposisi untuk menunjukkan hal yang dianggap

penting dalam desain tersebut dan enjadi perhatian utama.

Proporsi meryy dengan bagian atau

Foto: http://blogs.office.com/b/office-show/archive/2010/06/09/design-principles-
and-ani mati on-in-powerpoint.aspx
Gambar 2.25 Contoh Proporsi
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Dari semua penjelasan mengenai unsur dan prinsip dalam Desain Grafis
secara umum dapat juga diterapkan secara khusus pada situs web dengan

penerapan yang sama. Walaupun berbasis pada coding dan dunia digital, situs

web juga harus memi sualnya karena hal tersebut

yang membuat ™ mau membukanya

dari situs
tiful Web
terdiri dari:
(1) Con agai tubuh dari
web yang na ainnya; (2) Logo
sebagai identitas dé guna dapat dengan mudah
mengenali situs web tersebut ; Javigas itu sangat penting dalam situs web,
oleh karena itu navigas haruslah dibuat secara sistematis agar para Pengguna
nakann i is s eb dengan

pengguna
ut maka
ya konten

encari apa

yang mereka butuhkan ; (5) Footer ini berlokasi di bagian paling bawah sebuah

% Jason Beaird, The Principles of Beautiful Web Design, (Austraia: SitePoint Pty. Ltd.,
2007), him. 7.
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situs web. Biasanya footer beris mengenai copyright, contact, dan informasi
lainnya. Saat ini bahkan terkadang footer dapat diisi dengan iklan digital ; (6)

Whitespace ini sering kali disebut |_negativespace. Fungsinya adalah untuk

memberi nafas padas penuh dengan gambar dan

Iinterface juga

elemennya.
2) Color

Warnaberfungsi sebagai penarik perhatian juga mengekspresikan sesuatu.

mencoba

yang baik dalam situs web i emudahkan

suatu teks atau pesan yang ingin disampaikan terbaca dengan mudah dan jelas.
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Layout and Positioning
Layout adalah tata letak elemen-elemen desain terhadap suatu bidang dalam

media tertentu untuk mendukung. konsep atau pesan yang dibawanya?’ Menurut

Tom Lincy daa 2ubslishing, hal lain yang

s, keseimbangan,

1) Balance

Balance atau keseimbangan pat dua objek dengan berat yang sama di
kedua sisinya masing-masing. Terdapat dua jenis balance pada layout situs web

imetrisd ' is. | imetris terjadi

at content
metris atau

lihat abstr

dibanding

keseimbangan simetris dan membuatnya terlihat lebih menarik secara visual.

%" Surianto Rustan, Layout dasar dan Penerapannya (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama,
2009). him. 0.
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Dalam keseimbangan jenis ini objek dibedakan dalam ukuran-ukuran tertentu,

bentuk, dan juga pada penempatan tertentu. Walaupun elemen-elemen desainnya

disebar secara berbeda namun tetap menjaga berat yang sama pada halaman web

atau dengan kata | ain

ustait wh,

hichudherign is o smoll creative studio
Dosad in Cyfedsning, LK W creas
ikl sites ord user intetaces Bullk with

Foto: http://www.hicksdesign.co.uk

Gambar 2.27 Contoh situs web dengan keseimbangan simetris
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2) Unity
Unity atau kesatuan adalah suatu keadaan ketika elemen-elemen yang berbeda

saling berinteraks satu sama lai penting untuk menjaga kesatuan tidak

hanya pada satu halg dari web tersebut. Ada

n situs web yang

ditempatkan

ek gt v vmmant| @ VAHKERS
s ]
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Emphasis disebt : anan dalam situs web
lebih kepada membuat e dalam web mendapat perhatian
lebih dari yang lain. Penekanan ini bisa sgja terjadi pada button atau pada teks

yang ingin disampaikan kepada pembaca. Ada beberapa hal yang harus dilakukan

pembuat

, kontras,

empat t adalah

memungkinkan adanya penekanan. Yang harus diperhatikan adalah bahwa
dengan adanya penempatan maka sebuah elemen yang ingin ditonjolkan

dapat dikenali lebih dulu.
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b) Kelanjutan atau continuance adalah cara mata bergerak pada suatu arah, dari
yang paling kecil kepada elemen yang paling dominan atau sebaliknya.

Prinsip ini adalah prinsip pembuatan layout sebuah situs web

- enjadi satu

M endiri - dan
ukan pada

mpatkan pada sebuah garis

bagal gaya layout

d)

orund, dan elemen

lainnya yang
€) Proporsi yang baik sangat dipertfakan dalam pembuatan sebuah layout situs
web. Propos pada situs web berhubungan dengan perbedaan skala daripada
objek itu iri. D

adanya an ukur ta dengan

g b a la porsi dan tidak

dist
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{ monty lounge industries

Manty Lownge Indiastries is me, Kevin Fricovsky. | provide web strategy, developmest

and dusign solitians to both large and mmall com panies. With aver 9 ysars of web ABOUT
Iadustry experience, 1've developed a knck, s people have said, for deliverirg MONTY LOUNGE
creative sobutions to sobve every day problasis, Leam s, INDUSTRIES

poct af u wavd pripect sinpie
' "

genai kolum
karena ¢ da pada koran.
Karena me N informasi, maka
informasi-informas agar memudahkan untuk
dibaca. Ada beberapa jenis layou da situs web dan yang paling sering

dipakal adalah prinsip left-column navigation, right-column navigation, dan three

terlebih dahulu oleh pembaca, namun sama seperti left-column navigation, prinsip

kolum ini sangat standar sehingga tidak dapat berkreasi dengan sepuasnya. Y ang
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terakhir adalah three-column navigation yang memungkinkan adanya whitespace
ditengah-tengah kolum di sebelah kiri dan kanannya. Ketiganya dapat dibedakan

dari letaknya seperti yang terlihat dalam gambar dibawah ini.
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ang sudah

ada ) dari layout

sign (Beaurd,

Adalah sebuah statisti telah ditentukan sebelumnya
dalam perhitungan satuan pixel. Layout ini mempunyai kemasan yang sudah fix

dan tidak dapat diubah. Semua komponen didalamnya mempunyai persentase

patan en-elemen

ten navigasi

ak perduli
ber

Fixed-width layout ini termasuk salah satu layout yang paling sering

digunakan karena mudah untuk diimplementasikan. Keuntungan dari penggunaan

layout ini adalah elemen-elemen desain yang ingin dimasukkan kedalamnya

63

KAMPANYE GO GREEN ..., Samantha Hendrata, FSD UMN, 2011



sangat mudah diatur posisinya serta ukurannya yang akan tetap sama, tidak

perduli berapapun resolusi monitornya.

e e m— S ] T

ol S

b) Fluid

Dengan layout VSer masing-masing.

Ketika ukuran dari b Jkuran layout juga akan ikut
berubah mengikuti ukuran resolusi pada browser. Dengan kata lain, lebar dari

masing-masing layout teratur dan berubah dengan sendirinya tergantung pada

ut ini hdbungan antar

g k lebar dari
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&

L

il

E—
g

<)

Hampl a sgja tujuan
yang ingl Dalam layout ini
desainer dapat kuran font masing-

masing user daripada“t §il, ketika user membesarkan
ukuran font maka layoutnya menjadi distors secara otomatis tertarik atau

membesar seperti benda yang elastis. Biasanya jenis layout ini dipaka untuk

UQQM aShN
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R w[= e —— =

d)

ada dasarnya

semua des : ) tepat dari |ebar

layout yang dihasilkan akan semakin dapat berkembang dengan kreatif.

UMN
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dicari yang

terbaik entunya  dengan
mempertimbang ungan dari layout yang
akan dipakal nantinya. S Ut pada situs web itu penting tetapi

juga harus memperhatikan sisi resoluss monitor yang dimiliki oleh semua user

karena hal ini jelas berpengaruh pada layout apa yang akan dipakai nantinya.

atisti Januarl 2011, orang-
diat 3 s. Hal ini
u an i meningkat

kut el y enjelaskan

perkembangan resolusi yang umum dipakai oleh orang-orang.
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Screen Resolution

Today, most visitors are using a screen resolution higher than 1024x768 pixels:

Date Higher 1024x768 800x600 640x480 Other
January 2011 55% 145 0% 0% 1%
January 2010 76% 20% 1% 0% 3%
January 2009 57% 36% 4%, 0% 3%
January 2008 38% 45% 8% 0% 6%
January 2007 26% 54% 145 0% 6%
January 2006 17% 57% 20% 0% 6%
January 2605 12% 53% 30% 0% 5%
January 2004 10% 47% 37% 1% 5%
January 2003 6% 40% 47% 2% 5%
January 2002 6% 34% 52% 3% 5%
January 2001 5% 29% 55% 6% 5%
January 2000 4%| 25% 56% 11% 4%

1) Wa

Warna adal @ gkan dengan baik
apalagi dalam kai ilihan warnanya harus

disesuaikan dengan warna ya Kal oleh anak-anak. Ada yang disebut

sebagai color psycology yang merupakan ilmu menganalisa emos dan tingkah
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berpengaruh besar apabila digunakan dalam mempromosikan makanan
atau masakan.

e Kuning merupakan warna.yang memberi kesan aktif dan paling eye

mensimbolisasikan

arna ini juga menunjukkan
kemakmuran dan sesuatu yang berlebih. Hal ini sangat bagus untuk

dihubungkan dengan pemandangan alam. Warna ungu juga biasanya

warna ini

Hitam walau terkesan negatif namun juga menunjukkan kesan kekuatan
dan elegan. Dalam situs web warna ini sering kali dipakai sebagai warna

padateks. Atau tulisan lainnya.
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Seperti yang telah disebut sebelumnya mengenai teori warna, apabila warna

panas digabungkan dengan warna dingin maka warna-warna tersebut akan terlihat

mendominasi pada abulkan suatu penekanan.

Warna dingi a_situs web karena
arna panas dan
buah desain

situs web

penerapan

Search TagDiri

Gambar 2.39 Contoh situs web dengan monochromatic color
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| Bkl

hh T )

Foto: http://ecoki.com/
Gambar 2.41 Contoh Situs Web dengan Menggunakan Analogus Color
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=1 Allewiade Poverty | Breadline Africa Warldwide Blogger Bake 0] - Mozilla Firefox

14
t 0 | Selea
BE{0/A0N

m“l el
Start at $149 for the first page

$0% o nodilional fiage

Foto: http://www.psdchimp.com/

Gambar 2.43 Contoh situs web yang menggunakan split complementary color
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o beooks, your checibock,
your accounty, _¥oas Do e
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e
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i aalEa

Vi s o o e g st e

seperti sebuah topeng yang membuat suatu desain web menjadi Iebih menarik dan

berbeda. Memakai tekstur dalam sebuah situs web akan menghasilkan sebuah
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kedalaman dan detail. Tekstur dalam situs web biasanya akan membawa situs web
kepada sebuah tema tertentu tergantung pada tekstur apa yang dipakai. Sebagai

contohnya tekstur pohon dan daun. yang memberikan kesan bahwa web tersebut

adalah web berkateg hanya pada latar belakang
sgja, tetapi tekstt lebih menonjol

dan memvisualke dapat di click

situs web

workplace, 3

Foto: http://ysprod.com/
Gambar 2.45 Contoh situs web menggunakan tekstur nature (alam)
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e ol _[®lelmi N
Foto: http://smoothpiece.net/

Gambar 2.47 Contoh situs web menggunakan tekstur old paper (kertas tua)
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t & Product !

Foto: http://foreignpolicydesign.com/v4/

Gambar 2.49 Contoh situs web menggunakan tekstur wood (kayu)
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Foto: http://fendyzai dan.blogspot.com/

Gambar 2.51 Contoh situs web menggunakan tekstur spaltters (percikan)

Foto: http://critbuns.com/

Gambar 2.52 Contoh situs web menggunakan tekstur workplace (tempat kerja)

1
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Foto: http://foxie.ru/

Gambar 2.55 Contoh situs web menggunakan tekstur location based (lokasi)

i meeires - SX IO
Foto: http://egypt.ebeling.ee/panoramas
Gambar 2.56 Contoh situs web menggunakan tekstur extreme (tidak biasa)
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3) Typography
Tujuan dari desain situs web itu sendiri adalah komunikasi maka dari itu tipografi

adalah hal paling vital dalam pembuatan sebuah situs web. Ketika tipografi

dihadapkan pada seb ikan adalah pemilihan font
apa yang aka g dapat masuk dan

umum seperti

Anatomi Hur uf
Dalam buku Tipografi Dalam Desain Grafis karya Danton Sihombing dijelaskan

| ebi ulu mengenai anatomi

ik j f ter 8 Anatomi

% Danton Sihombing, Tipografi dalam Desain Grafis, (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama,
2001), him. 13.
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f HEIGHT

y.html

a) Basdline
Sebuah garis maya lurus horisontal yang menjadi batas dari bagian terbawah

dari setiap huruf besar.

i bagian teratas dari

Sebuah garis maya lurus horisontal yang menjadi batas dari bagian teratas dari

badang setiap huruf kecil.
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d) x-Height
Jarak ketinggian dari baseline sampal ke meanline. X-height merupakan tinggi

dari badan huruf kecil.

ntara meanline dan

berikutnya
spacing. Text
spacing diba al. Dalam horisontal
dikenal jarak anta . Dalam situs web tidak

memungkinkan untuk membuat I antara huruf yang satu dengan yang

lain tetapi masih memungkinkan untuk mengatur letter spacing dalam CSS

dekat akan sulit dibaca dan jarak yang terlalu jauh akan menyulitkan, oleh karena

itu jarak harus proposional, dan tergantung dari maksud yang ingin dicapai. Bisa
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sgja menggunakan jarak huruf yang jauh untuk pencapaian konsep tertentu,
namun tetap harus baik visualnya agar konsep tersampaikan dengan baik.Satu hal

lagi, jangan sampai teks dalam_kalimat menjadi river karena adanya justify

alignment. River g ang dapat mengganggu

ata kiri dan kanan

satu jenis

lew Roman,
ont  memiliki
erminkan kualitas
dan ketegasan. mudah dibaca, diingat,
dan mudah dicerna oleh otak. dan majalah sering sekali menggunakan
font ini untuk teks mereka. Tetapi karena detil anatominya menjadi tidak

ocok untuk

# gurianto Rustan,op.cit., him. 19.
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In1 adalah huruf Serif

Foto: http://www.blackestate.co.nz/

Gambar 2.58 Contoh situs web yang memakai serif pada judul situs webnya

b) Sans Serif Fonts

Sans-serif ialah font yang tidak memiliki serif sama sekali. Keluarga Sans-serif
font adalah font yang paling tepat untuk digunakan dalam mendesain situs web.
Fontini tetap nyaman dibacadi,|ayar monitor.serta goeok untuk dijadikan sebagai
judul karena cukup menonjol dan mudah dibaca dari jauh. Jenis Sans-serif yang
paling sering dipaka iadah Helvetica, Trebuchet MS, "Lucida Grande, dan
Verdana. Semuatfont ini memiliki karakter yang bersih dan mudah dibaca walau

berukuran kecil.

Ini adalah huruf Sans-Serif
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Foto: http://www.polargold.de/ (atas) dan http://www.hdlive09.co.uk/ (bawah)

Gambar 2.59 contoh situs web yang memakai jenis font sans-serif pada judul situs

t is font ini

pai

au untuk d tetapi jenis

font ini menunjukkan sis kemanusiaan yang tinggi dan membuat kesan nyata

pada sebuah web. Pengaturan jarak huruf pada jenis font ini konsisten dan
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walaupun ada kesalahan pada kerning adalah sesuatu hal yang wajar karena

memang jenisnya adalah seperti tulisan tangan orang.

INni adalc ritten font

Gambar 2.60 Ca font handwritten pada

d) Novelty Fonts

sulit untuk dibaca. Untuk memakai font jenis ini dalam situs web adalah sesuatu

yang wajar namun harus disesuaikan dengan target audiens dari situs web itu

sendiri.
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Ini adalah Novelty fonts

Gambar 2.61°C novelty pada judul

Setelah mengetahui  semua pengetahuan mengenai  tipografi  yang

likasikan ke dalam situs web, maka perlu dipertimbangkan banyak hal, mulai

target audiens ; letter
dilakukan untuk

dan mudah
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D. Anak-anak Sebagai Generas Penerus Berperan Dalam Misi
Penyelamatan Bumi

Anak-anak jarang sekali dididi 5 untuk dapat mengenal Global

pemanasan glok aktivitas sosial yang

“Anak Cinta

ormasi  yang

N dari halaman

dokumen dan gambar ya
Sejauh ini belum ada situs web khusus untuk Go Green anak di situs web

Indonesia, yang ada hanya beberapa artikel mengenainya. Untuk situs web luar

bimbingan, mereka juga dapat menavigasikannya dan mengeksplorasi sendiri.

% Gary B. Shelly, Thomas J. Cashman, dan Misty E. Vermaat, Discovering Computers
(Jakarta: Salemba Infotek, 2007). him. 67.
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Terlebih lagi bahasa yang digunakan adalah bahasa anak-anak yang sederhana dan
dengan visual yang membuat anak-anak tertarik untuk melihatnya.

Y ang menjadi target dalam kampanye ini adalah anak-anak usia enam sampai

delapan tahun yang an yaitu masa penerapan
alam usia ini anak
pribadi yang

2 pendidikan

tersebut adalah Sae : bersosialisai  dengan
lingkungannya, mengetahui lingkungannya, dan belgjar hal baik apa sgja yang

dapat mereka lakukan untuk lingkungan, serta hal buruk apa yang tidak boleh

jug adal a p ping anak
ong i pad ahkan anak

, N ad pel ak dari semua

kegiatan mereka lakukan. H I sesua dengan konsep situs yang akan
dibuat yaitu anak-anak dapat melakukan dan bereksplorasi sendiri, sedangkan

para orangtua mendampingi mereka dan memberikan semangat. Anak-anak akan
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merasa senang dan puas dari hal yang telah mereka kerjakan dan hal tersebut akan
menambah rasa percaya diri mereka.

Ditambah lagi dalam tahap ini._anak-anak harus mengetahui peraturan-

peraturan yang betlé an kewagjibannya sebelum
gkondisikan seperti

atur agar dapat

ap lingkungan.
Tanpa huk ] gung jawab karena
adanya konsekuens ensi yang akan mereka
dapatkan bila tidak menjaga ala gkungan, maka mau tidak mau mereka
harus belgjar untuk Iebih peduli dan mencintai alam. Anak-anak turut serta dalam

penyelam i dari i ikan bumi

Edutainment berarti sesuatu yang sifatnya mendidik dalam lingkup hiburan.

Pernyataan ini yang menjadi tema dari situs web yang akan dibuat. Anak-anak

3 Christine Wibhowo dan Ridwan Sanjaya, op.cit., him. 57.
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dapat belgjar sambil bermain melalui situs web ini. Hal ini sering kali disebut
sebagai e-Learning. Istilah e-Learning dapat didefiniskan sebagai bentuk

teknologi informasi yang diter pendidikan dalam bentuk sekolah

maya. Banyak pulasi gdengan metode e-Learning
imi yaitu techno aining (CBT), Web-
at dari istilah

clalui media

lainnya. Dalam Situs an dengan basis game

instruksional. Game dapat memiliki manfaat besar karena lebih mudah dipahami
daripada berbaga mode instruksi dan dalam hal ini mengurangi tekanan pengajar

3 Untuk itu

yang satu

dengan I idi d Gardner

%2 Winastwan Gora S. CD Multimedia Interaktif untuk Bahan gjar E-Learning, PT Elex
Media Komputindo, Jakarta, 2005, him. 15

% Winastwan Gora S. CD Multimedia Interaktif untuk Bahan ajar E-Learning, PT Elex
Media Komputindo, Jakarta, 2005, him. 8
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menguraikan bahwa paling sedikit ada delapan kecerdasan manusia diteliti dari
perkembangan kapasitas kognitif manusia yaitu:

1) Kecerdasan Logis Matemati merupakan kemampuan untuk

alam menunjukkan
I berhubungan dengan
hubungan antara orang da gkungan sekitarnya dimana mampu untuk

mengatur dan memanipulasi orang.

asar d
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7) Kecerdasan Musika merupakan kecerdasan dalam ha bermusik, mereka
akan cepat dalam mengerti serta menghafal nada serta pandai memainkan

aat musik.

8) Kecerdass

P B e Thel K B I 1

Foto: ht het

kecerdasan pada anak pun berbeda-beda sesuai dengan kecerdasan apa yang
dimilikinya, namun karena masih kecil dan dalam tahap perkembangan mereka

belum terlalu menunjukkan di bagian mana bakat mereka itu. Oleh karena itu
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sembari meningkatkan kecerdasan anak dalam sektor-sektornya sendiri, dalam
situs web ini akan digabungkan beberapa metode untuk meningkatkan kecerdasan

anak yang tertuang dalam beberapa permainan atau permainan sesuai dengan

peranannya masing=# ibuat berhubungan dengan

lapat meningkatkan

gaya hidup Ggo

g monoton dan satu
arah itulah mengape arena mereka tidak perlu
dipaksa untuk berpikir seperti dilakukan disekolah. Oleh karena itu
permainan edukatif dibuat agar mereka tidak merasa terpaksa untuk berpikir dan

permain al tersebut

intaran eka. Inilah

an mealui
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F. Games (Per mainan)

Permainan itu berlangsung apabila mengandung unsur: pemain, peraturan,

konflik, interaksi dengan |awe imainkan, urutannya harus logis dan

seimbang, dan b akhirnya. Ada banyak
alasan mengapa sebuah penelitian
Association

r dan video

permainan, apapun bentuknya. Pelaku permainan itu dapat berasal dari semua

3 Joseph Saulter, Introduction to Video Permainan Design and Development, Amerika:
McGraw-Hill, 2007, him. 9.
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generasi dan latar belakang. Menurut hasil survey yang dilakukan oleh ESA, usia
yang paling tinggi memainkan permainan adalah usia 18-49 tahun dengan angka

43%, sedangkan posisi kedua adalah_dengan 35% oleh mereka yang berusia

dibawah 18 tahun. Si mereka yang berusia diatas

permainan, paling

Ifat edukatif bagi para
pelaku juga target audig anak-anak yang masih dalam
tahap pertumbuhan. Untuk membuat permainan bertema edukasi bagi anak-anak

pertama perlu diperhatikan komponen interface dari pengguna kecil ini. Ada dua

dalam buat user

Kontrol adalah jaringan yang menghubungkan pelaku dalam dunia permainan dan

desain kontrol yang bail sangat penting untuk dilakukan demi kenyamanan sebuah

5 1bid, him. 27.
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permainan. Kontrol yang dimaksud disini adalah aksi yang dilakukan oleh pemain

melalui akses seperti keyboard, mouse, atau permainan controller lainnya. Dalam

penggunaan mouse yang harus d atikan adalah ketika pemain melakukan

pergeseran pada me sesuatu dalam permainan

tersebut. Untuk ) ggunakan beberapa

pelaku

paik  akan

likenal oleh

pemain. u mengetahui
bahwa mere alhan tersebut. Ada

beberapa metode dal nterface displays, visual

representation, dan audio output.

Graphical User Iterface (GUI) lebih menekankan pada fullscreen image

bagus dan menarik. Tentu sgja dengan gambar dan karakter yang dimainkan
menarik dan mempunyai graphic yang berkualitas maka pelaku permainan akan

lebih tahan lama-lama memainkannya. Hal-hal graphic diatas akan lebih baik lagi
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apabila didukung dengan audio atau olah suara yang cocok dengan tipe permainan
tersebut, mulai dari musik yang melatarbelakangi permainan sampai kepada efek

suara yang ditimbulkan oleh setaip_karakter dari permainan tersebut. Hal-ahl

tersebut yang me

Untuk me ermainan maka

masing-masing.
Untuk membua aka segi grafis harus

diperhitungkan. Segi gral onen-komponen visual seperti:

(1) Lightning dan Special effects

tiga Sl sangat
id embuatnya

dipakai

e Ambient Lighting: cahaya untuk seluruh scene permainan tanpa posisi dan

arah, seperti yang dipakal untuk langit-langit perkotaan.
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e Diffuse Lighting: sifatnya terarah seperti yang biasa dipakai dalam scene-
scene taman bermain.

e Source Lighting: cahaya.ini asal dari sumber tertentu seperti cahaya

dari lampu g

menyala seperti

permainan

erti motion

Animasi ini sangat penting upakan nyawa dari sebuah karakter

dan landscape dari dunia permainan. Hal-hal yang perlu diketahui dalam animasi

adalah:

g d u yang ada

ain gl ber Role Pl Permainan

(RPG) maka ada beberapa animasi yang dapat dipakal yaitu:
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e Idle untuk karakter yang sedang diam seperti sedang bernafas dan
beristirahat menunggu perintah selanjutnya.

Running untuk karakter yan ang berlari kesana-kemari.

dan lainnya

beberapa tipe yaitu Protago an atau superhero dan Antagonist
seperti penjahat, monster, dil. Setelah memahami beberapa hal diatas maka untuk

daftar ilakukan yaitu

merupakan

pembuatan

permainan yang akan dibuat.

99

KAMPANYE GO GREEN ..., Samantha Hendrata, FSD UMN, 2011



Dengan mengetahui komponen-komponen yang dibutuhkan dalam sebuah
permainan serta mengetahui langkah-langkah pembuatannya maka sebuah

permainan dengan edukasi pun dapat dibuat dengan baik. Jelas bahwa anak-anak

yang menjadi targe daya pikir anak yang
permainan tersebut

kannya karena

kalau tida
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