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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan dari penelitian yang sudah dilaksanakan, sehingga dapat
dinyatakan bahwa iklan layanan masyarakat berjudul “Ayo Bersama Cegah
Corona” yang dipersembahkan oleh bank BNI, merepresentasikan makna
kebahagiaan semu yang dibuktikan dari beberapa tanda dan simbol serta makna
dari yang ditampilkan pada iklan layanan masyarakat milik industriperbankan
ini.

Kebahagiaan semu yang tergambar pada iklan layanan masyarakat ini
terlihat pada beberapa setting adegan yang terbagi dalam dua kategori
diantaranya Setting adegan pada proses penularan virus Corona dan pada
setting adegan yang menunjukan proses pencegahan dari virus Corona. Setiap
Setting adegan yang menampilkan kebahagiaan semu dibuktikan dengan
beberapa adegan yang tidak sesuai dengan apa yang terjadi dalam pergaulan
dan lingkungan masyarakat pada umumnya. Beberapa hal dapat dicontohkan,
di mana pada saat masyarakat khawatir dari akibat penyebaran virus dan
mereka mencoba menjalankan beberapa protokol Kesehatan seperti Social
Distancing, Work from Home, dan menggunakan beberapa alat perlindungan

diri namun hal ini tidak sepenuhnya digambarkan dalam iklan ini.
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Representasi makna kebahagiaan semu juga digambarkan melalui
ekspresi Bahagia yang terus ditampilkan pada setiap adegan. Tentunya hal ini
bertentangan dengan keadaan masyarakat yang sebenarnya. Saat-saat awal
hingga sekarang masyarakat merasakan kecemasan lebih saat virus Corona
mewabah di sekitar lingkungan mereka. Beberapa bentuk dari ketidaksesuaian
dari apa yang coba digambarkan oleh pihak pembuat iklan dengan apa yang
terjadi pada masyarakat yang menjadikan iklan ini mengandung pemaknaan

kebahagiaan semu.

5.2 Saran

5.2.1 Saran Akademis

Peneliti berharap kedepannya terdapat penelitian lain yang mampu
mengembangkan penelitian ini mengenai makna kebahagiaan semua pada suatu
iklan menggunakan konsep semiotika Umberto Eco. Selanjutnya diharapkan
untuk materi mengenai semiotika dalam suatu pembelajaran semakin
digencarkan agar setiap insan muda yang mempelajarinya mampu berfikir

secara kritis serta menjabarkan pemikirannya melalui metode semiotika.

5.2.2 Saran Non Akademis

Peneliti berharap akan ada banyak lagi iklan layanan masyarakat baik
dari sektor perbankan atau jenis usaha lain yang mampu mengangkat isu
keresahan masyarakat secara nyata seperti apa yang terjadi pada keadaan
sebenarnya. Penambahan kualitas gambar dan kemampuan aktor dalam acting

kedepannya akan lebih baik.
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