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BAB III 

PELAKSANAAN KERJA MAGANG 

3.1 Kedudukan dan Koordinasi 

Penulis melakukan kerja magang di Merah Putih Media dan ditempatkan di 

divisi sosial media. Penulis memiliki dua orang pembimbing lapangan, yaitu Wiwit 

Purnama Sari dan Ferdian Arie. Dengan ditempatkan pada divisi sosial media, penulis 

dapat mempelajari bagaimana kegiatan mempublikasikan berita pada suatu media dan 

membuat konten media sosial untuk media. 

Wiwit Purnama Sari merupakan supervisor penulis pada bagian konten kreatif. 

Ferdian Arie merupakan supervisor penulis di bidang media sosial. Namun, saat 

penulis memulai kerja magang pada pertengahan Agustus, supervisor penulis, Wiwit 

Purnama mengajukan cuti melahirkan selama tiga bulan yang dimulai dari akhir 

Agustus sampai akhir November. Maka dari itu, selama magang berlangsung, penulis 

berada di bawah bimbingan Ferdian Arie.  

Selama kegiatan praktik kerja magang, penulis setiap hari berkoordinasi dengan 

Ferdian dan teman magang lainnya yang bersama-sama ditempatkan di divisi sosial 

media. Tugas yang diberikan oleh pembimbing lapangan cenderung sama setiap 

harinya, seperti membuat body copy atau salinan teks dari artikel di website diubah ke 

kalimat yang lebih ringkas untuk konten media sosial Kabaroto.com, mempublikasikan 

artikel yang ada di halaman web Bolaskor.com ke media sosial Facebook dan Twitter, 

serta membuat infografis tentang berita-berita yang ada di artikel Kabaroto.com dan 

Bolaskor.com.  

Terkadang, penulis juga pergi liputan ke beberapa event yang sudah bekerja 

sama dengan Merahputih.com sebagai media partner, seperti Jakarta Coffee Week 2019 

dan Play Fest 2019. Tugas penulis ketika liputan ke Play Fest 2019 adalah membuat  -
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video untuk konten Instagram Story Merahputih.com, dan satu kali membuat artikel 

softnews pada event Jakarta Coffee Week 2019.  

Penulis mempelajari banyak hal tentang bagaimana cara sebuah media 

mempublikasikan beritanya agar sampai ke masyarakat melalui media sosial. Pelajaran 

yang didapat setelah menyelesaikan kerja magang di Merah Putih Media antara lain, 

penulis dapat mengerti bagaimana alur pembuatan berita sebuah media sampai 

dipublikasikan, cara-cara menggunakan media sosial dalam memegang akun sebuah 

portal berita daring, membuat caption untuk media sosial untuk menarik minat para 

pembaca, dan membuat infografis untuk mendapatkan interaksi Netizen. Tidak hanya 

itu, peliputan ke lapangan juga membuat penulis menjadi belajar untuk jika nanti akan 

bekerja di sebuah perusahaan media.  

3.2 Tugas yang Dilakukan 

Selama melakukan praktik kerja magang, penulis melakukan kegiatan seputar 

mempublikasikan berita melalui media sosial. Selama tiga bulan belakangan (Agustus-

November), karya penulis berupa infografis dan artikel yang diunggah penulis setia 

mengisi media sosial Merah Putih Media, khususnya Kabaroto dan Bolaskor. Aktivitas 

yang penulis lakukan selama kerja magang kurang lebih tiga bulan di Merahputih.com 

adalah sebagai berikut:  

Tabel 3.1: Tugas yang dilakuakan 

Minggu ke -  Tugas yang Dilakukan 

Minggu ke 1 - Membuat konten dengan body copy text untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang BMW M8 mmenjadi safety car MotoGP 

dan Oto Tips Cara Merawat Interior Mobil Agar Tidak Cepat 

Rusak 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

mobil Pagai Huayra dan Toyota GR Sport Concept 
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- Meeting Redaksi 

Minggu ke 2 - Membuat konten dengan body copy text untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Organisasi Angkutan Darat kecewa soal 

GaGe, Kementerian PUPR memperluas penggunaan aspal karet, 

Warna-warna baru dari motor All New Vixion 

- Membuat Quiz untuk Instagram Story Kabaroto.com tentang 

Peluncuran DFSK Glory 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Kawasaki Versys 1000, Mercedes-Benz GLC 200, dan Honda 

CBR 150 

- Liputan Media Partner Playfest 2019 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 3 - Membuat Oto News dan Oto Tips sebagai konten Instagram Story 

Kabaroto.com 

- Membuat konten Instagram Story Bolaskor.com tentang 

Ahsan/Hendra maju ke perempat final Kejuaraan Dunia 2019, 

Perisja mengakhiri kontrak dengan Bruno Matos dan Steven Paulle 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Yamaha XSR 155, Kawasaki Ninja ZX-10R, Triumph Daytona, 

dan Mercedes Benz EQV 

- Liputan Jakarta Coffee Week 2019 

- Meeting redaksi 

Minggu ke 4 - Membuat konten dengan body copy text untuk Instagram Story 

Kabaroto.com Nissan Motor Indonesia ikut acara Pameran 

Kendaraan Listrik, Top Speed Bugatti Chiron 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Toyota Camry TRD, Toyota Crown sebagai mobil dinas Menteri 

baru, dan mobil dinas baru Joko Widodo 
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- Meeting Redaksi 

Minggu ke 5 - Mengunggah seluruh artikel Bolaskor.com ke media sosial 

Facebook, Twitter  

- Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Jasa Marga sedang menyelesaikan 

pengerjaan tol JORR II ruas Kunciran-Serpon 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Hyundai Grand i10, Toyota Sienta Facelift, dan Honda Monkey 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 6 - Mengunggah artikel Bolaskor.com ke media sosial Facebook, 

Twitter seputar Jadwal Pertandingan Liga 1, Korea Open 2019, 

Timnas Indonesia Menjelang SEA Games 2019 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

BMW 330E, Hyundai Tucson XG CRDi, Peugeot E-208, dan 

Ferrari 308 GT 4 Safari 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 7 - Mengunggah artikel Bolaskor.com ke media sosial Facebook, 

Twitter seputar French Open 2019, Pebasket Wanita Dewi Putri 

Sungging Sari, Piala AFF Futsal 2019 

- Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Toyota Amerika meluncurkan Corolla baru, 

tips agar tidak terjebak di kerumunan saat berkendara, Peluncuran 

Smart SIM oleh Korlantas Polri 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

motor milik BJ Habibie Harley Softail Springer 1994, MV Agusta 

Brutiale Oro, dan Generasi Toyota Alphard di Indonesia 

- Meeting Redaks 
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Minggu ke 8 - Mengunggah artikel Bolaskor.com ke media sosial Facebook, 

Twitter seputar MotoGP 2019, Pemain Timnas Indonesia U-16 

Alfin Lestahulu Tutup Usia, Calon Ketua Umum PSSI: Luis Milla 

- Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Kawasaki Ninja 250 masih jadi primadona, 

Wuling Ekspor mobil ke Asia Tenggara dan Oseania 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

New Daihatsu Sigra, Suzuki Nex II Cross, dan All New Corolla 

Altis 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 9 - Mengunggah artikel Bolaskor.com ke media sosial Facebook, 

Twitter seputar MotoGP Malaysia 2019, SEA Games 2019, 

Neymar Diminta Tinggalkan PSG 

- Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Mercedes AMG GLE 63 S Coupe dirombak 

sampai 800 dk, Jasa Marga melakukan pemeliharaan jalan tol ruas 

Jagorawi, Kementerian PUPR menyelesaikan jalan tol Pandaan-

Malang 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Viar Cross X 250, Mobil Polisi “Raisa”, Mercedes Benz GLE 

Coupe, dan Honda CB 1100 RS 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 10 - Mengunggah artikel Bolaskor.com ke media sosial Facebook, 

Twitter seputar Hasil Pertandingan Liga 1, Peluang Neymar 

Kembali ke Barcelona Mengecil, Jamu Persela Lamongan, Persija 

Ingin Lanjutkan Tren Positif 
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- Membuat konten Oto News untuk Instagram Story Kabaroto.com 

tentang Jalur puncak direkayasa dengan sistem 2-1, Yaris terbaru 

sudah mendapat dua calon bodykit 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Mini Countryman S, Honda Supra GTR 150, Nissan Juke 2020, 

Mazda 3, dan Tesla Model 3 milik Deddy Corbuzier 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 11 - Mengunggah artikel Bolaskor.com tentang SEA Games 2019 ke 

media sosial Facebook, Twitter seputar Jadwal Siaran Langsung 

Opening Ceremony SEA Games 2019, Jadwal Siaran Langsung 

Liga Eropa, SEA Games 2019 

 - Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang tips merawat power steering agar lebih 

awet, Kegiatan operasi dari Satlantas Polres Rembang, Indonesia 

International Motor Show 

- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Ford Mustang Lithium, Tiga Generasi Daihatsu Sirion di 

Indonesia, BMW M2 CS, dan All New Bentley Continental GT 

Convertible 

- Meeting Redaksi 

Minggu ke 12 - Mengunggah artikel Bolaskor.com tentang SEA Games 2019 ke 

media sosial Facebook, Twitter seputar SEA Games 2019, Jadwal 

Siaran Langsung Liga Champions, PSSI Bertemu Luis Milla di 

Manila 

- Membuat konten Oto News dan Oto Tips untuk Instagram Story 

Kabaroto.com tentang Pelelangan Jaguar C-X75 “James Bond 

Spectre”, Tips menghindari rem blong dan perawatan sistem 

pengereman 
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- Membuat infografis dari artikel Kabaroto.com tentang spesifikasi 

Jeep Wrangler Eco Diesel, Ferrari Roma, Renault Triber, Mazda 

CX 8, dan Audi RS 7 Sportback 

- Meeting Redaksi 

Sumber: Data Olahan Penulis 

 Tabel diatas merupakan penjelasan ketika penulis melakukan praktik kerja 

magang di PT. Merah Putih Media. Selanjutnya, penulis merincikan tugas-tugas yang 

penulis lakukan selama praktik kerja magang:  

a. Mengunggah Artikel ke Media Sosial 

Pekerjaan yang penulis lakukan selama praktik kerja magang adalah 

mengunggah artikel yang ada di website merahputih.com, bolaskor.com, dan 

kabaroto.com ke media sosial Facebook dan Twitter. Kegiatan ini bertujuan 

untuk mempublikasikan artikel kepada pembaca setia dari ketiga media ini. 

Seperti yang telah dijelaskan pada latar belakang, media sosial menjadi asupan 

digital yang selalu dikonsumsi oleh target pembaca Merah Putih, yaitu kaum 

milenial.  

 

b. Membuat Infografis untuk Instagram, Facebook, Twitter 

Infografis dibuat untuk memperkaya informasi media sosial Merah 

Putih tentang berita yang telah diterbitkan di website. Infografis merupakan 

salah satu cara publikasi media melalui media sosial dengan menyesuaikan 

karakteristik dari media sosial itu sendiri. Oleh karena itu, infografis sangat 

diperlukan untuk kebutuhan publikasi media atas informasi dengan kemasan 

visual yang menarik. 

 

c. Menulis Berita Halus 

Berita halus (softnews) bagi suatu media merupakan sebuah daya tarik 

bagi pembaca. Mereka dapat membaca suatu berita kapan saja, tanpa harus 
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ketinggalan dari informasi tersebut dan informasi yang ada di dalamnya tidak 

cepat termakan oleh waktu. Penulis berkesempatan menulis berita halus dari 

sebuah acara yaitu Jakarta Coffee Week 2019 yang diadakan pada 16 Agustus 

2019. 

Gambar 3.1 Penugasan penulisan feature Jakarta Coffee Week 2019 

Sumber: Data Olahan Penulis 

3.3 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang 

Menurut Adornato (2017, p. 114), orang-orang saat ini banyak yang membuka 

dan menghabiskan waktu di telepon genggam dan media sosial. Mereka juga lebih 

sering membuka berita melalui media sosial, dengan cara mengklik link artikel yang 

ada di media sosial. Sebuah post berita di media sosial, dapat menjadi pintu masuk 

orang-orang untuk membaca berita tersebut ke artikel asli di website media untuk 

mendapatkan informasi. 

Saat ini, terdapat suatu proses yang bernama Social Media Optimization (SMO). 

SMO merupakan alat untuk membantu sebuah post dalam media sosial untuk lebih 

diperluas lagi untuk memaksimalkan hubungan dengan audience. Untuk 

memaksimalkannya, tim media sosial dari sebuah perusahaan, dalam hal ini tim media 

sosial Merahputih.com membuat sebuah post media sosial dengan caption berupa 
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informasi umum dari berita tersebut, terdapat tagar (hashtag), dan foto sebagai 

gambaran informasi. Penulis melakukan hal serupa untuk menarik minat pembaca 

melalui media sosial Facebook dan Twitter. 

Penambahan tagar (hashtag) diikuti dengan keyword dari sebuah post di media 

sosial dapat membantu memperluas penyebaran konten media sosial dengan tagar 

tersebut. Jadi, saat orang-orang mencari sebuah kata kunci dengan kata-kata yang 

dituliskan di tagar tersebut, mereka dapat menemukan konten media sosial kita. 

Untuk membuat sebuah post di media sosial, Adornato (2017, p. 118) 

mengungkapkan beberapa strategi agar konten media sosial sebuah media bisa menjadi 

lebih efektif, antara lain:  

1. Bagikan suatu informasi yang penting dan berkaitan dengan berita tersebut. 

Cantumkan 5W+1H pada caption, karena para pembaca utamanya membutuhkan 

informasi penting tersebut. Akurasi dan verifikasi juga tidak kalah pentingnya 

dibandingkan kecepatan dalam proses publikasi berita saat ini. 

2. Bagikan informasi dengan jangka waktu yang pendek dan multiple post. Informasi 

yang singkat akan lebih mudah dicerna oleh para pengguna media sosial, dibandingkan 

informasi yang panjang dan mendalam. Pada platform Twitter, pengguna dibatasi 

dalam 140 karakter sehingga pengguna dapat memilih informasi yang penting untuk 

disampaikan ke pembaca. 

3. Mulai sebuah post media sosial dengan percakapan / konversasi. Penulisan di media 

sosial lebih informal dibandingkan dengan tulisan berita. Hal ini dapat kita manfaatkan 

untuk memulai pembicaraan dengan para audience di media sosial. Konversasi ini 

dapat berupa pertanyaan, ciri khas dari sebuah media, untuk meningkatkan hubungan 

dengan audience. 

4. Ikuti AP Style (Associated Pers Style) dalam penulisan caption di media sosial untuk 

tetap menjaga profesionalitas dan kredibilitas dari sebuah media tersebut. 
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Adornato (2017, p. 119) juga menambahkan tips-tips untuk konten media sosial 

yang lebih sering diakses melalui smartphone, antara lain:  

1. Short and shareable headlines, konten yang dilihat oleh pengguna smartphone harus 

dapat terlihat dengan jelas, terutama bagian headlines. Mereka juga ingin konten yang 

dapat dibagikan ke teman-temannya di media sosial tersebut.  

2. Bite-sized, konten media sosial yang diakses melalui smartphone tentu saja memiliki 

batasan layar. Konten yang baik menurut Jakob Nielsen adalah konten yang memiliki 

F-shape pattern. Orang-orang biasanya hanya membaca paragraf pertama lalu paragraf 

selanjutnya hanya melakukan scanning dan skimming, atau membaca cepat. 

3. Keep it short, usahakan tiap-tiap paragraf berisi informasi secara singkat saja.  

 Berikut merupakan penjabaran pekerjaan yang penulis lakukan selama 

melakukan praktik kerja magang di PT. Merah Putih Media: 

3.3.1 Mengunggah Artikel ke Media Sosial 

Penggunaan media sosial bagi sebuah media merupakan cara untuk 

menyampaikan konten berita kepada masyarakat luas yang tidak pernah 

mengakses konten berita media itu sendiri (Gagnon, 2015, p. 74). Media sosial 

juga bisa menjadi komunikasi dua arah antara pembaca dan media, sehingga 

pembaca berita tidak hanya menjadi konsumen melainkan juga bisa menjadi 

produsen berita. 

Kegiatan ini dilaksanakan mengikuti perkembangan zaman yang terus 

bergeser ke dunia digital, terutama media sosial. Merah Putih Media memiliki 

target pembaca yang umumnya milenial dan mayoritas menggunakan media 

sosial. Oleh karena itu, Merah Putih Media terus menyebarkan dan 

mempublikasikan berita melalui media sosial yang selalu dijangkau oleh kaum 

milenial.  
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Tugas penulis selama melakukan praktik kerja magang di Merah Putih 

Media adalah mengunggah seluruh artikel yang ada di website Bolaskor.com 

dan Kabaroto.com ke media sosial Facebook dan Twitter. Melalui kedua media 

sosial ini, Merah Putih Media bisa menjangkau masyarakat yang lebih luas 

untuk membuka peluang pembaca baru Merah Putih Media.  

Dalam kegiatan ini, penulis menjadwalkan post dalam waktu-waktu 

yang telah ditentukan redaksi untuk membagikan setiap artikel media sosial. 

Artikel dari website bolaskor.com diunggah setiap 20 menit sekali dimulai dari 

pagi hari pukul 8 hingga pukul 12 malam WIB. Waktu post dijadwalkan sebagai 

berikut, misalnya dari jam 09.00, lalu 09.28, lalu, 09.51 WIB. Jeda waktu 

selama 20 menit tersebut berlaku setiap hari, dari pagi sampai malam. Setelah 

lewat pukul 12 malam, tidak ada artikel yang diunggah ke media sosial, 

sehingga akan dipindahkan ke pagi harinya. Penjadwalan ini menggunakan 

Software Facebook Publishing Tools yang berada di Page Facebook 

Bolaskor.com, dan Software Tweetdeck untuk media sosial Twitter.  

Penjadwalan dengan jeda selama 20 menit tiap artikel berlaku untuk 

seluruh artikel yang ada di website Bolaskor.com. Akan tetapi, ada berita-berita 

yang langsung diunggah pada saat itu juga tanpa penjadwalan untuk berita yang 

sifatnya breaking news. Penulisan caption tidak dipengaruhi oleh perbedaan 

waktu  pagi, siang, atau malam. Sehari-hari, ketika penulis datang ke kantor 

pada pukul 09.00 WIB, penulis memeriksa berita terakhir yang telah 

dijadwalkan pada hari sebelumnya. Selanjutnya, penulis melanjutkan 

penjadwalan artikel yang belum dijadwalkan untuk diunggah ke media sosial 

Facebook dan Twitter. Berikut ini merupakan cara publikasi artikel ke media 

sosial Facebook, pembuatan caption serta tagar (hashtag) dengan Facebook 

Publishing Tools yang penulis lakukan selama praktik kerja magang: 
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Gambar 3.2 Mengunggah artikel ke Facebook via Publishing Tools 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Untuk melakukan publikasi artikel ke media sosial, penulis mengambil 

artikel terakhir yang belum dipublikasikan (share) pada hari sebelumnya. Dari 

artikel terakhir tersebut, penulis mulai mengunggah satu per satu artikel ke 

media sosial Facebook dan Twitter dengan jeda 20 menit hingga artikel terbaru 

habis, atau penjadwalan sampai pukul 12 malam di hari itu. Setelah pukul 12 

malam, tidak ada artikel yang diunggah sampai pukul 8 pagi hari. Jadi, tidak 

ada aktivitas media sosial dari pukul 12 malam hingga pukul 8 pagi hari. 

Facebook Publishing Tools menurut Abram (2018, p. 336) merupakan 

sebuah manajemen Page Facebook yang memberikan informasi secara singkat 

berdasarkan posts yang telah kita buat, posts yang masih draf, dan posts yang 

dijadwalkan. Facebook Publishing Tools dapat diakses oleh admin Facebook 

tersebut, dan penulis menjadi admin untuk Facebook Bolaskor.com, 

Kabaroto.com, dan Merahputih.com. Penulis setiap hari mengunggah artikel 

Bolaskor.com dengan bantuan Facebook Publishing Tools untuk media sosial 

Facebook. 
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Menurut Sulianta (2015, p. 137), Tweetdeck merupakan layanan media 

sosial manajemen khusus jejaring Twitter yang memiliki fitur Tracking, 

Pengorganisasian, dan menjalin relasi. Tampilan Tweetdeck pada awal 

halamannya terbagi menjadi beberapa kolom, antara lain Home, Trending, 

Schedule, Notifications, dan Message. Penulis menggunakan Tweetdeck untuk 

menjadwalkan unggahan artikel Bolaskor.com ke media sosial Twitter. Di 

Tweetdeck, penggunanya bisa melihat interaksi, notifikasi, unggahan terbaru 

dari orang-orang yang kita ikuti (Following) pada beranda (Home) 

penggunanya. 

Dengan bantuan dua software ini, yaitu Facebook Publishing Tools, dan 

Tweetdeck, penulis dapat mengatur jadwal posting tiap artikel dengan sangat 

mudah. Kedua software ini menjadi alat untuk sarana mengelola media sosial 

yang sering digunakan oleh tim dari divisi media sosial. Penulis bersama 

teman-teman magang lainnya juga menggunakan software yang sama untuk 

mempublikasikan artikel ke media sosial Facebook dan Twitter. Proses 

publikasi dimulai dari membuka artikel yang ada di website, lalu menekan 

tombol share dari artikel tersebut dan menyalin (copy) link yang disediakan 

untuk di terapkan (paste) di Facebook Publishing Tools atau Tweetdeck. 
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Gambar 3.3 Artikel yang akan diunggah ke media sosial 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Gambar 3.4 Mengunggah Artikel ke Twitter via Tweetdeck 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Untuk artikel yang berasal dari Kabaroto.com, penulis menjadwalkan 

post setiap satu jam sekali. Hal ini disebabkan karena artikel yang ada di website 

Kabaroto.com tidak sebanyak artikel yang ada di website Bolaskor.com. Maka, 

untuk proses publikasi ke media sosial Kabaroto.com dijadwalkan lebih lama 

daripada Bolaskor.com agar tetap terhubung ke masyarakat dunia maya dan 

hadir setiap satu jam sekali. Untuk publikasi ke Facebook KabarOto, penulis 
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masih menggunakan software yang sama, yaitu Facebook Publishing Tools 

yang berada di Page Facebook Kabaroto.com, dan software Tweetdeck untuk 

media sosial Twitter.  

Media sosial milik Merah Putih Media ini belum banyak melakukan 

interaksi dengan para konsumen media. Para konsumen belum banyak 

melakukan diskusi di media sosial Merah Putih Media, karena pengikut 

(followers) dari media sosial Merah Putih Media juga belum terlalu banyak, 

masih di bawah angka 10 ribu. Akan tetapi, jika tim media sosial membuat 

konten yang memancing konsumen untuk melakukan interaksi, di sana terdapat 

aktivitas antara tim media sosial dengan konsumen. Contohnya, ketika penulis 

membuat quiz yang ada di Instagram @kabarotocom pada minggu kedua 

dengan fitur polling, di sana terdapat interaksi atau feedback dari para 

konsumen Instagram @kabarotocom untuk menjawab konten Instagram story 

tersebut. Hal lain adalah, ketika terdapat konsumen yang menanyakan tentang 

spesifikasi kendaraan melalui Direct Message atau kolom komentar, penulis 

akan membalasnya untuk memenuhi atau menjawab pertanyaan tersebut. 

3.3.2 Membuat Infografis untuk Instagram, Facebook, Twitter 

Menurut Gagnon (2015), sumber-sumber yang digunakan untuk 

membuat sebuah bahan publikasi adalah dengan mengutip artikel itu sendiri. 

Jurnalis dapat menggunakan media sosial seperti Facebook dan Twitter untuk 

tetap terhubung dengan setiap individu atau kelompok.  

Penulis sehari-hari membuat infografis dan konten Instagram Story 

untuk meringkas informasi dalam artikel Merah Putih Media. Kegiatan ini 

dilakukan untuk memenuhi kebutuhan publikasi Merah Putih Media. Untuk 

sumber-sumber yang dapat dijadikan bahan infografis memiliki beberapa 

kriteria, antara lain berita tersebut mengandung headline, bermacam-macam 

tips, trivia, breaking news, dan spesifikasi kendaraan untuk feeds Instagram. 
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Gambar 3.5 Infografis yang mengandung headline Gambar 3.6 Infografis yang mengandung tips 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Data Olahan Penulis      Sumber: Data Olahan Penulis 

Infografis sendiri berasal dari kata Infographics dalam Bahasa Inggris, 

yang merupakan singkatan dari Information dan Graphics. Hasilnya berbentuk 

karya visual yang mengkombinasikan antara informasi dan grafis. Pengertian 

ini merujuk pada hasil visualisasi data yang menyampaikan informasi kompleks 

kepada pembaca agar lebih mudah dan lebih cepat dipahami. (Kemenkominfo, 

2018). 

Penulis melakukan riset dengan cara membaca keseluruhan artikel dari 

website Kabaroto.com, yang berisi informasi mengenai spesifikasi kendaraan. 

Dari artikel yang penulis baca, langkah selanjutnya yang penulis lakukan adalah 

mencatat seluruh spesifikasi kendaraan berupa poin-poin di notepad penulis. 

Selanjutnya, penulis mengirimkan poin-poin tersebut kepada tim desain yang 

berada di grup Whatsapp. Terkadang, penulis menemukan masalah dalam 
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komunikasi yang hanya melalui grup Whatsapp saja. Masalah tersebut seperti, 

perbedaan maksud antara penulis dan desainer, ada beberapa typo yang dibuat 

oleh desainer dalam desain infografis, serta desain yang monoton karena tidak 

ada komunikasi antara divisi media sosial yang mencatat spesifikasi kendaraan 

dan tim desain Merah Putih Media. 

Gambar 3.7 Tangkapan layar penulis mengumpulkan bahan untuk infografis 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Menurut Kemenkominfo (2018), tujuan infografis dibuat harus 

berorientasi pada masing-masing tujuan konten, dibuat berdasarkan riset dan 

sumber yang dapat dipertanggungjawabkan, relevansi dengan kebutuhan 

pembaca, struktur visual yang harmonis dan menarik, keterbacaan, unsur 

persuasi, lugas (Simple), konsistensi dengan brand guideline, dan kemudahan 

untuk dibagikan (Shareability).  

Proses pembuatan infografis yang penulis kerjakan selama praktik kerja 

magang dilakukan setiap hari. Penulis mencari dan meriset kembali artikel-

artikel apa saja dalam website Kabaroto.com untuk dijadikan infografis. Jika 

tidak ada sumber dari Kabaroto.com untuk dijadikan infografis, maka penulis 
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akan mencari sumber lain yang terpercaya seperti website resmi dari kendaraan 

yang bersangkutan. Infografis yang penulis buat adalah tentang spesifikasi 

kendaraan. Selama magang, penulis lebih banyak membuat infografis tentang 

spesifikasi mobil karena website Kabaroto.com lebih banyak mengangkat topik 

tentang mobil.  

Gambar 3.8 Artikel yang menjadi sumber infografis dari website Kabaroto.com 

Sumber: www.kabaroto.com 

Untuk menjaga keseimbangannya dengan infografis mobil, penulis 

mencari spesifikasi motor dari website resmi motor tersebut. Bahan infografis 

tentang sepeda motor untuk konten Instagram Kabaroto.com diambil dari 

berita-berita yang sedang populer, atau motor-motor yang baru saja diluncurkan, 

dan berupa profil dari kendaraan tersebut. 

http://www.kabaroto.com/
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Gambar 3.9 Riset dari sumber resmi lain (Yamaha) 

 

Sumber: Yamaha-motor.co.id 

Konten Instagram Story yang dimuat di Instagram @kabarotocom juga 

diambil dari artikel-artikel di website Kabaroto.com yang dikemas seperti 

headline. Konten ini tidak hanya berisi judul dan foto berita saja, tetapi terdapat 

body copy atau cuplikan teks dari isi artikel tersebut. Body copy text penulis 

ambil dari kata-kata yang ada didalam artikel. Hal ini dibuat agar pembaca yang 

melihat media sosial khususnya Instagram Story Kabaroto.com dapat tertarik 

untuk membaca ke website Kabaroto.com 

Berdasarkan penjelasan dari Kemenkominfo (2018), alur kerja untuk 

menghasilkan sebuah infografis terdiri dari, pemilihan tema dan brainstorming > 

pembuatan framing > produksi infografis > pengarsipan dan publikasi.  
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 Gambar 3.10 Artikel Kabaroto.com menjadi bahan pembuatan infografis 

Sumber: www.kabaroto.com 

Pertama, dalam alur kerja seperti ini penulis berada di alur pemilihan 

tema, pembuatan framing, dan publikasi, sedangkan proses produksi infografis 

dikerjakan oleh tim design Merah Putih Media. Penulis melakukan pemilihan 

tema tertentu dari artikel-artikel KabarOto.com yang bisa dijadikan konten 

infografis, yaitu artikel yang mengandung spesifikasi kendaraan. Pemilihan 

artikel yang mengandung spesifikasi kendaraan untuk dibuat infografis karena, 

konten Instagram @Kabarotocom hanya menjajakan tentang spesifikasi 

kendaraan, baik itu mobil ataupun motor. Penulis setiap hari akan membuka 

artikel-artikel terbaru di website kabaroto.com. Dari artikel-artikel di website, 

penulis mencatat spesifikasi kendaraan yang tertulis di artikel untuk dijabarkan 

perpoin. Lalu penulis mengirimkannya ke tim desain untuk dibuatkan menjadi 

infografis yang siap diunggah ke Instagram @kabarotocom. Seperti tangkapan 

layar di bawah ini, penulis melakukan pencatatan spesifikasi kendaraan di 

notepad penulis. 
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Gambar 3.11 Catatan spesifikasi kendaraan 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Dokumen Penulis 

Kedua, dalam alur pembuatan framing, penulis membuat framing 

sebuah infografis melalui judul yang disematkan dalam infografis tersebut dan 

caption yang menyertai infografis, seperti judul “Truk Pick Up Canggih ala 

Tesla, Tesla Cybertruck”, “Ducati Multisrada 1260 S Grand Tour, Nyaman 

Dibawa Touring!”. Judul ini digunakan untuk menggambarkan kendaraan 

tersebut dan juga untuk menarik perhatian pembaca. Sedangkan caption 

Instagram dibuat untuk memberi info tambahan atau melengkapi informasi 

yang ada di dalam infografis tersebut. Caption Instagram tidak dibuat terlalu 

panjang karena karakteristik pembaca dari media sosial @kabarotocom tidak 

membaca terlalu banyak caption. Mereka langsung ditujukan untuk membaca 

informasi yang ada di dalam infografis. 
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 Gambar 3.12 Infografis spesifikasi Ducati Multistrada 1260 S Grand Tour di Instagram @Kabarotocom 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Ketiga, pengarsipan dan publikasi. Penulis mendapat bagian untuk 

mempublikasikan konten infografis ke Instagram, Instagram Story, Facebook, 

dan Twitter. Untuk publikasi infografis, ditetapkan setiap pukul tiga sore setiap 

harinya melalui Instagram @kabarotocom, dan disebarkan (share) juga ke 

Facebook dan Twitter. 

Berikut merupakan infografis yang telah dibuat oleh penulis yang 

mengandung headline, bermacam-macam trivia, quiz, spesifikasi mobil dan 

motor, serta breaking news dalam media Kabaroto.com  
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 Gambar 3.13 Infografis spesifikasi Harley-Davidson BJ Habibie di Instagram @Kabarotocom 

Sumber: Data Olahan Penulis 

Gambar 3.14 Infografis yang mengandung Trivia    Gambar 3.15 Infografis yang mengandung Quiz 

Sumber: Data Olahan Penulis     Sumber: Data Olahan Penulis  
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 Gambar 3.16 Infografis yang mengandung breaking news 

Sumber: Data Olahan Penulis 

3.4 Kendala Kerja Magang 

Selama melakukan kerja magang, penulis mengalami beberapa kendala, antara 

lain:  

a. Koneksi internet yang mati membuat tidak bisa mengakses media sosial. 

b. Ditugaskan menulis berita halus secara mendadak ketika sudah di lapangan, 

karena terjadi kesalahan komunikasi dengan jurnalis magang. 

c. Kurangnya komunikasi dan koordinasi dalam pembuatan grafis antara 

penulis dan tim kreatif. 

3.5 Solusi Atas Kendala Yang Ditemukan  

Adapun solusi yang dapat penulis kemukakan untuk mengatasi 

beberapa kendala di atas, antara lain: 
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a. Memperbaiki koneksi internet dan meningkatkan batasan internet agar 

dapat dipakai oleh seluruh karyawan kantor Merah Putih Media. 

b.  Meningkatkan komunikasi dan koordinasi antara editor yang menugaskan 

jurnalis magang untuk meliput sebuah acara. 

c. Komunikasi dan koordinasi antara tim media sosial dan tim kreatif harus 

ditingkatkan lagi, tidak hanya berkomunikasi via Whatsapp saja, melainkan 

bertatap muka secara langsung. 

 


