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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada zaman yang serba instan ini, teknologi di dunia semakin lama semakin
maju dan berkembang. Semakin mau kebudayaannya, semakin berkembang
teknologinya karena teknologi merupakan perkembangan dari kebudayaan yang
maju dengan pesat (Adib, 2011, p. 254). Salah satu teknologi yang telah maju dan
berkembang adalah teknologi komunikasi dan informasi. Perkembangan teknol ogi
ini membuat manusia lebih mudah untuk mencari informasi dimanapun dan
kapanpun selama memiliki akses terhadap teknologi tersebui.

Sebelum teknologi komunikasi berkembang pesat, orang mendapatkan
informasi hanyadari media cetak, radio, dan televisi. Saat membukainternet, orang
akan mendapatkan berbaga media mula dari dari media cetak dan media
elektronika (Sucahya, 2013, p. 11)

Media online adalah sebutan umum yang ditujukan untuk menjelaskan sebuah
bentuk media yang berbasis telekomunikas dan multimedia (Romli, 2012, p. 34).
Media online ini sangat membantu media massa untuk mengatasi permasalahan
penyebaran informasi ke masyarakat sehingga masyarakat bisamenerimainformasi
dengan cepat (Iebih cepat dari koran, radio, dan TV) kapanpun dan dimanapun
selama memiliki akses ke internet.

Selain membantu menyebarkan informasi, perkembangan teknologi informasi
dan komunikasi juga dapat membantu pertumbuhan ekonomi suatu negara.
Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah menyebabkan banyak
perubahan seperti penyusunan ulang kegiatan ekonomi, globalisasi, perluasan
ekspor dan impor, yang mengakibatkan pertumbuhan ekonomi sehingga
mempermudah akses terhadap informasi (Farhadi, Ismail, & Fooladi, 2012, p. 1).



Berdasarkan uraian manfaat media online berikut, penulis tertarik untuk
mendalami serta merasakan bagai mana proses kerjayang dilakukan di mediaonline

terutama media online yang membahas perekonomian.

Salah satu contoh media online di Indonesia yang membahas tentang ekonomi
adalah ldxchannel. Idxchannel adalah sebuah media yang dimiliki oleh MNC
Group dan bekerjasama dengan BursaEfek Indonesia(BEI) (F.Abidin, Wawancara
Pribadi, 4 Desember 2019). Selain memiliki media online, ldxchannel juga
memiliki media televisi yang hanya bisa diakses melalui langganan TV berbayar
(IDX Channel, 2018). Media online Idxchannel dan media TVnya memproduksi
informasi  seputar perekonomian. Contoh informasi yang diberikan adalah
perubahan harga saham, informas kebijakan pemerintah terbaru yang
mempengaruhi perekonomian Indonesia, sertamemberi informasi seputar ekonomi
di dunia yang mempengaruhi perekonomian di Indonesia (seperti harga minyak
dunia, suku bunga bank internasional, dan seterusnya). Berdasarkan uraian diatas,
penulis tertarik untuk mendalami dan mempelgari bagaimana media Idxchannel
membuat beritaekonomi di portal berita online-nya. Menurut penulis, mediaonline
Idxchannel ini memiliki kompetensi yang cukup dibidang jurnalistik untuk
dipelgari karena media ini bekerja dibawah naungan MNC Group (Group yang
sama dengan media online INews, Okezone, dan Sindo). Penulis juga menilai
Idxchannel cukup kompeten untuk membahas segala informasi tentang ekonomi

karena dirinyajuga bekerja sama dengan BEI.

Kerja magang sangat penting untuk mahasiswa tingkat akhir. Selain menjadi
prasyarat dalam kelulusan matakuliah internship, penulis juga ingin merasakan
sehingga dapat mengetahui dan mengembangkan diri di duniajurnaistik terutama
menjadi jurnalis ekonomi di media online. Sehingga penulis memutuskan untuk

melakukan kerja magang di media online ldxchannel.



1.2 Tujuan Kerja Magang

KerjaMagang ini bertujuan untuk membuat penulis dapat |ebih memahami teori
—teori yang dipelgjari dalam perkuliahan misalnyateori caramembuat artikel berita
di media online, dan lain sebagainya. Selain dari mendapat pengalaman kerja
membuat artikel berita ekonomi di media online untuk menjadi modal utama
penulis untuk di aplikasikan di dunia kerja, terutama di media online bagian

ekonomi.

Tujuan lain dalam melakukan kerja magang juga diharapkan penulis bisa
mendapatkan banyak jaringan komunikasi, contohnya kontak beberapa ahli dan
pengamat ekonomi, beberapa CEO Perusahaan, dan lain sebagainya. Hal ini dapat
di manfaatkan ketika penulis telah bekerja di media online berfokus berita ekonomi
setelah lulus nanti.

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang
1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja Magang

Kerja Magang dilakukan dari tanggal 2 September 2019 sampai
dengan tanggal 4 Desember 2019. Hari dan Jam kerja berlaku yakni dari
hari Senin hingga Jumat, dari pukul 9:45 WIB sampai 18:00 WIB.

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang

Sebelum memulai kegiatan magang, penulis membuat Curriculum
Vitae (CV) dan menitipkan CDC UMN untuk menyebarkannya ke MNC
Group. Kemudian penulis mendapatkan panggilan dari HRD MNC Group
untuk datang di wawancara. Setelah diwawancara, penulis diberitahu bahwa
untuk langsung memulai magang padahari Senin tanggal 2 September 2019
di kantor Idxchannel yang beralamat di J. Jend. Sudirman No.Kav. 52 - 53,
RT.5/RW.3, Senayan, Kebayoran Baru, South Jakarta City, Jakarta 12190,
tepatnyadi gedung Bursa Efek Indonesia(BEI). Selesai wawancara, penulis
meminta surat penerimaan magang untuk pembuatan KM 03 sampai KM
07.



