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BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Hover Beach merupakan salah satu kafe di Tangerang yang bisa menjadi tempat
berkumpul untuk direkomendasikan ke teman — teman atau keluarga. Selain
temanya yang unik, tempat ini pun bisa menjadi lokasi berkumpul untuk
komunitas ataupun perayaan hari penting kita. Namun agar kafé ini bisa bertahan
lama, tentunya memerlukan profit yang stabil, yang sayangnya belum
terwujudkan. Maka dari itu, melalui perancangan media promosi ini, penulis ingin

agar target pengunjung lebih mengetahui dan berkunjung ke tempat ini.

Melalui media utama, yaitu Instagram, yang dimulai dari ads, kemudian
post dan story, penulis berharap traffic ke profile Instagram lebih meningkat.
Dengan post yang juga memuat event — event yang pernah diadakan, orang —
orang bisa melihat bahwa di Hover Beach, pengunjung tidak hanya datang untuk
makan dan minum, namun juga dapat berfoto — foto dan menikmati acara yang
sedang berlangsung. Kemudian dari story Instagram, calon pengunjung bisa

melihat review langsung dari orang yang berkunjung.

Dengan adanya website pula, pengunjung bisa melihat terlebih dahulu
menu apa saja yang ditawarkan sebelum datang langsung, atau mengajukan
booking formal untuk acara sehingga mempermudah komunikasi dengan owner
café. Setelah pengunjung berminat dan datang ke kafé, banner promosi diletakkan

dengan tujuan menarik pengunjung untuk memesan lebih banyak menu, karena



dengan adanya banner, pengunjung bisa langsung mengetahui promo pembayaran

yang sedang berlangsung tanpa harus ditawari terlebih dahulu oleh staff kafe.

Media promosi lain seperti brosur dan flyer juga bertujuan untuk
mempromosikan langsung kafe ke warga sekitar dibandingkan menunggu mereka
untuk mengakses Instagram. Dari beberapa media promosi yang telah penulis
rancang diatas, penulis berharap promosi Hover Beach café ini akan lebih efektif

dibandingkan media promosi yang dibuat kafe ini sebelumnya

5.2,  Saran

Dari perancangan media promosi Hover Beach ini, penulis mendapatkan bahwa
fotografi merupakan salah satu hal yang paling penting dalam perancangan media
promosi, terutama jika kita memang ingin menjual tempat ataupun makanan suatu
restoran atau café. Dengan fotografi yang bagus, suatu lokasi yang biasa — biasa
saja pun dapat terlihat lebih memorable. Dari perancangan ini, penulis dibantu
oleh banyak pihak mengenai fotografi yang bagus sehingga penulis mampu

menambah hard skill maupun soft skill dalam fotografi.

Dalam perancangan desain, pasti banyak hal — hal yang belum kita ketahui
meskipun sudah berada di semester akhir. Untuk itu, janganlah ragu — ragu
bertanya pada teman atau dosen yang lebih berpengalaman, tentunya sambil kita
sendiri juga mencoba hal tersebut. Kemudian, salah satu kendala yang sering
terjadi pada penulis adalah time management dan procrastination , pada saat
seperti itu salah satu cara terefektif bagi penulis adalah mengerjakannya di tempat

yang lebih banyak orang yang juga sedang mengerjakan tugasnya, baik di



perpustakaan, atau co-working space. Karena dengan melihat orang lain sedang
produktif, penulis lebih termotivasi melihat banyak orang yang juga sedang

bekerja.



