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GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Profil Perusahaan
2.1.1 Biodata Singkat Dream.co.id

Dream.co.id merupakan situs online lifestyle muslim yang didirikan pada bulan
April 2014. Media ini menjadi pionir dari situs muslim lifestyle di Indonesia yang
mengusung berbagai tema pemberitaan. Seperti gaya hidup, kecantikan, selebritis,
kuliner, kesehatan, ekonomi syariah, travel, dan komunitas hijaber. Berita-berita
tersebut tersebar dalam kanal yang tersedia di dream.co.id. Berbagai kanal seperti
parenting, fashion hijab, culinary, travel, dan sebagainya, mudah untuk diakses karena
terpampang dalam home media ini. Gambar 2.1 menunjukkan bagaimana halaman
home dream.co.id memudahkan pembaca untuk memilih berita sesuai yang mereka

perlukan.

Gambar 2.1 Halaman ‘Home’ Dream.co.id
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Dream.co.id, menjadi media lifestyle yang terus berkembang dalam keunggulan
fitur yang mereka punya. Seperti m.dream.co.id, digunakan untuk mengakses media
via ponsel. Kemudian hijab.dream.co.id, bagian yang dikhususkan bagi para hijaber

untuk mengakses berita mengenai gaya berbusana muslimah.

Tidak lupa, Dream.co.id juga menyajikan berita mengenai serba-serbi dunia
parenting yang dapat diakses melalui parenting.dream.co.id. Dream.co.id juga
menggapai pecinta traveling dengan situsnya travel.dream.co.id. Dalam situs ini, kita
dapat mengakses berita mengenai destinasi favorit, wisata halal, informasi hotel

syariah, hingga umroh.

Dream.co.id merupakan media muslim lifestyle pertama di Indonesia dan hal
ini diakui oleh Redaktur Pelaksana dream.co.id, Sandy Adam Mahaputra. Menurutnya,
Dream dibentuk untuk menjawab pasar wanita berhijab yang semakin populer. Serta di
tahun 2014, tren halal juga semakin meningkat. Ketika dream.co.id muncul, Sandy
mengatakan banyak sekali media yang kala itu bermunculan untuk menjadi media
lifestyle selanjutnya. Salah satunya adalah media Saliha. Namun sayangnya media

Saliha, tidak mampu bertahan layaknya dream.co.id.

Dream memiliki caranya sendiri untuk bertahan di industri media. Poin utama
dari menjaga dream.co.id untuk tetap eksis hingga sekarang adalah dengan memiliki
identitas media yang jelas, Dalam hal ini, Dream adalah media lifestyle muslim.
Dengan adanya identitas, klien Dream tidak kesulitan untuk memasarkan iklannya.
Menurut Sandy, media dengan pembaca yang banyak tanpa memiliki daya jual akan
mudah tertinggal dengan media lain. Daya jual dibutuhkah sebagai salah satu
pemasukan Dream untuk membantunya tetap berkembang. Tantangan dari pemasaran
ini adalah bagaimana iklan harus soft selling. Pemasaran produk klien tidak hanya
melalui banner dan advertorial tetapi juga melalui kegiatan offline seperti gathering
dan acara tahunan. Kegiatan ini dinamakan online goes to offline yang tujuan utama

adalah menumbuhkan engagement antara klien dan target audiens. Dalam hal ini, klien



akan menyapa target audiens secara langsung. Salah satu event tahunan Dream dalam
hal online goes to offline adalah Dream Day.

Saat ini, target audiens Dream adalah mereka yang berusia 17 sampai 25 tahun
dan 65% dari audiens adalah perempuan. Untuk menjaga engagement atau komunikasi
dengan audiens, Dream juga membentuk komunitas yaitu Dream Inspiring Woman.
Komunitas ini nantinya akan menjadi model untuk memasarkan berbagai macam acara
atau produk yang bekerjasama dengan Dream. Sandy mengutarakan bahwa Dream
Inspiring Woman tidak hanya akan membesarkan nama Dream tetapi juga komunitas

dan individu di dalamnya.

Gambar 2.2 Contoh Artikel #HOTD
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Sumber: www.dream.co.id



Gambar 2.2 menunjukkan engagement lainnya yang dilakukan oleh
dream.co.id, yaitu dengan menghadirkan HOTD (Hijab Of The Day). HOTD adalah
galeri foto dan komunitas yang berisikan gaya hijab dari pembaca setia Dream.
Pembaca hanya perlu mengunggah fotonya dan mendeskripsikan secara singkat gaya
hijab yang diunggah. Kemudian, foto-foto yang masuk akan dikurasi oleh redaksi
Dream dan jika layak akan dipublikasikan di dream.co.id.

Gambar 2.3 Contoh Artikel #MUOTD

Tuty Saca: Tutorial Makeup Simpel
untuk Traveling
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Sumber: www.dream.co.id
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Lalu, ada pula MUOTD (Make Up Of The Day) yang ditampilkan seperti
gambar 2.3. Dengan MUOTD, pembaca yang senang mengaplikasikan riasan dan ingin
membagikan trik riasan tersebut kepada khalayak, cukup membuat video tutorial riasan
kemudian dikirimkan kepada komunitas.dream@Kly.id. Video akan dikurasi terlebih

dahulu sebelum akhirnya ditampilkan dalam dream.co.id.

Untuk memaksimalkan engagement, Dream juga memiliki media sosial
Facebook, Twitter, dan Instagram yang memudahkan pembaca untuk berkomunikasi

dengan redaksi. Berikut adalah nama dari media sosial Dream:

1) Facebook: www.facebook.com/www.dream.co.id
2) Twitter: @Dreamcoid
3) Instagram: @dreamcoid

2.1.2 Posisi Dream.co.id Dalam Grup KapanlLagi Youniverse

Dream.co.id berada dalam naungan KapanLagi Youniverse (KLY), perusahaan
media online hasil merger PT Kreatif Media Karya (KMK) dan PT KapanLagi
Networks (KLN).

KLY merupakan salah satu jaringan media terbesar di Indonesia yang
menyediakan media multi platforms. Ada pula jaringan media lainnya dalam KLY
adalah KapanLagi.com, Liputan6.com, Vemale.com, Otosia.com, Bintang.com,
Brilio.net, Bola.net, Fimela.com, Bola.com, Merdeka.com, dan Famous.id. Bersama
dengan Fimela.com dan Vemale.com, Dream.co.id tergabung dalam jaringan media
lifestyle KLY.
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2.1.3 Filosofi Logo

Gambar 2.4 Logo Dream.co.id

Sumber: www.dream.co.id

Gambar 2.4 menunjukkan logo dari dream.co.id. Logo dream.co.id, terdiri dari
berbagai macam perpaduan warna, yaitu pink, oranye, dan biru muda. Warna beragam
ini memiliki arti keceriaan, semangat, kesuksesan, dan keberagaman. Hal ini
memberikan harapan kepada portal media dream.co.id, untuk selalu menjadi portal
papan atas di Indonesia dan menjadi kebanggaan bagi PT. Dream Bahagia Indonesia

dan pembacanya.

Kemudian, adanya slogan “Muslim Lifestyle” agar menjadi cerminan bahwa
dream.co.id, selalu menghadirkan berita mengenai gaya hidup muslim yang up to date
untuk pembaca muslim sebagai target audiens.

2.1.4 Visi dan Misi

1. Menjadi salah satu portal muslim lifestyle nomor satu di Indonesia yang
menyajikan berita yang lengkap dan bertanggung jawab.
2. Menjadi barometer info terlengkap muslim lifestyle Indonesia dan

mancanegara.

12



2.1.5 Struktur Redaksi

Gambar 2.5 Struktur Redaksi Dream.co.id

Pemimpin Redaksi

Redaktur Eksekutif

Redaktur Pelaksana Multimedia Redaktur Pelaksana
(Lifestyvle) (News, Dinar)
Redaktur Sosial Media Editor Redaktur
Komunitas

| | ]
Asisten Fotografer Asisten
Redaktur Redaktur
Re porter Videografer Reporter
Reporter Multimedia
Magang Magang

Sumber: Redaksi Dream

Gambar 2.5 menunjukkan struktur redaksi dream.co.id. Sesuai struktur di atas,
penulis berada di bawah divisi lifestyle dengan supervisi redaktur pelaksana divisi
lifestyle. Walaupun berada di bawah pengawasan redaktur pelaksana divisi lifestyle,
bukan berarti penulis tidak meliput berita di luar kanal lifestyle. Pada dasarnya, reporter

magang ditugaskan untuk meliput berbagai macam acara dari berbagai kanal.

Di dalam struktur redaksi dream.co.id, redaktur eksekutif memiliki tanggung

jawab penuh kepada pemimpin redaksi. Selain itu, redaktur eksekutif bertugas untuk
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mengawasi kinerja redaktur pelaksana juga multimedia. Kemudian, redaktur pelaksana
akan mengawasi bagian redaktur, asisten redaktur, juga reporter. Redaktur pelaksana
juga bertugas untuk membagikan tugas peliputan kepada masing-masing reporter dan
reporter magang. Untuk redaktur pelaksana lifestyle, jabatan ini juga melakukan

pengawasan kinerja bagian sosial media / komunitas.

Jabatan redaktur dan asisten redaktur pada dasarnya adalah editor dalam media
ini. Mereka bertugas untuk mengedit semua artikel yang masuk dari reporter sesuai

divisi masing-masing.

Sementara itu, jabatan multimedia setara dengan redaktur pelaksana namun
jabatan ini hanya mengawasi bagian multimedia saja, yaitu yang tergabung dalam
video ataupun foto. Sehingga, editor video, fotografer, dan videografer bertanggung
jawab kepada bagian multimedia. Ada pula magang multimedia atau jurnalis
multimedia ini, juga berada dalam pengawasan divisi multimedia. Untuk mengetahui
lebih jauh susunan redaksi dream.co.id, berikut adalah susunan redaksi yang

dirangkum dalam tabel 2.1.

Tabel 2.1 Susunan Redaksi Dream.co.id

Susunan Redaksi Dream.co.id

No Jabatan Nama

1. Pemimpin Redaksi (Penanggung | Ismoko Widajaya

Jawab)
2. Redaktur Eksekutif RA Syahid Latif’
3. Redaktur Pelaksana a. Lifestyle:

Sandy Adam Mahaputra
b. News, Dinar:

Eko Huda Setyawan
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Redaktur

Lifestyle:
Mutia Nugraheni
News, Dinar:

Ahmad Baiquni

Asisten Redaktur

Lifestyle:

News, Dinar:

Amrikh Endah Palupi
Idho Rahaldi

Maulana Kautsar
Sugiono

Arie Dwi Budiawati

Sosial Media / Komunitas

Dwi Ratih

Ferdike Yunuri Nadya
Elvira Saudi

Sylvani Ulfa

Arianti Khairina

Reporter

Lifestyle:

News, Dinar:

Nur Ulfa
Cynthia Amanda Male
Annisa Mutiara Asharini

M llman Nafi'an

Multimedia

Hasan Mukti Iskandar

Editor Video

10.

Fotografer

Deki Prayoga

11.

Videografer

Sumber: Redaksi Dream
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2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait

Sebagai reporter magang di media ini, penulis tidak diberikan kanal spesifik
untuk ditekuni. Penulis mencoba berbagai macam kanal yang ada pada dream.co.id.
Dengan tidak adanya keterkaitan dengan sejumlah kanal, penulis dapat mengeksplor
cara masing-masing kanal bekerja. Sebagai rutinitas seorang wartawan, penulis setiap
harinya menghadiri berbagai macam event mulai dari fashion, kuliner, hingga ekonomi

syariah.

Setelah menghadiri event tersebut, penulis diminta untuk menulis berita dari
berbagai angle. Hal ini menungkinkan karena biasanya, banyak angle yang bisa didapat
hanya dari satu event saja. Tidak menutup kemungkinan juga, dari satu event dihasilkan
dua angle berita untuk berbeda kanal. Sebagai contoh, jika meliput acara ekonomi dan
di acara tersebut mengundang seorang influencers, maka influencers tersebut dapat

menjadi narasumber dalam kanal entertainment.
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