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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1 Profil Perusahaan 

2.1.1 Logo CNN Indonesia 

Gambar 2.1 Logo CNN Indonesia 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Dokumen CNN Indonesia 

 

Gambar 2.1 menjelaskan bahwa logo CNN sudah terbentuk 

sejak organisasi media ini diluncurkan di mana kini menjadi ikonik 

dan terkenal di dunia pertelevisian. Logo CNN menggambarkan 

sebuah identitas yang kuat dan langgeng yang dibuktikan dengan 

keefektifan dan kekonsistenan sebagai saluran televisi yang 

independen dan terpercaya. Tulisan dalam logo CNN berbentuk 

strip ganda berwarna putih, tidak terputus, menggunakan singkatan 

kata CNN yang kepanjangannya adalah Cable News Network, dan 

berada dalam sebuah kotak persegi dengan dasar berwarna merah. 

Logo CNN Indonesia dengan CNN Internasional memiliki 

perbedaan, yaitu terdapat kata “Indonesia” yang tertulis tepat 

dibawah logo sebagai identitas bahwa kanal ini mengudara di 

Indonesia. Tujuan dibentuknya logo ini sebagai bentuk identitas dan 

membantu khalayak untuk mengenal dan mengingat media yang 

mereka konsumsi. 
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2.1.2 Profil Media 

Menurut website resmi CNN Indonesia, CNN Indonesia 

merupakan stasiun televisi tempat penulis melaksanakan praktik 

kerja magang yaitu CNN Indonesia. Nama perusahaan dari CNN 

Indonesia adalah PT Trans News Corpora. PT Trans News Corpora 

atau CNN Indonesia merupakan anak perusahaan dari Trans Media 

(PT Trans Media Corpora). 

CNN Indonesia didirikan pada tanggal 17 Agustus 2015 dan 

pertama kali disiarkan pada tanggal 15 Desember 2015. Pertama kali 

disiarkannya tayangan CNN Indonesia bertepatan dengan hari ulang 

tahun Trans Media. 

Kantor dan studio CNN Indonesia berada di lantai 3A 

Gedung Trans Media yang beralamat di Jalan Kapten P. Tendean, 

Kavling 12-14A, Mampang Prapatan, Jakarta Selatan. Website 

resmi dari CNN Indonesia yaitu www.CNNIndonesia.com. 

 

2.1.3 Sejarah CNN Indonesia 

Dalam website resmi CNN Indonesia mengatakan bahwa 

Cable News Network Indonesia (disingkat CNN Indonesia) adalah 

sebuah stasiun televisi dan situs berita milik Trans Media (PT Trans 

News Corpora) bekerjasama dengan Turner International. Saluran 

ini disiarkan pertama kalinya pada 17 Agustus 2015. Peluncuran 

utamanya berlangsung sejak 15 Desember 2015 dalam rangka 

memperingati ulang tahun Trans Media yang ke 14. 

Bersiaran dalam Bahasa Indonesia dari studio Trans Media, 

saluran CNN Indonesia menyajikan konten lokal dan internasional, 

dengan fokus pada berita umum, bisnis, olahraga, teknologi dan 

hiburan. Sementara itu, situs berita  telah diluncurkan pada 20 

Oktober 2014 dengan Yusuf Arifin sebagai pemimpin redaksi. 

Saat ini, CNN Indonesia sudah bersiaran selama 24 jam 

sehari dan dapat disaksikan di saluran televisi berbaya Transvision, 

http://www.cnnindonesia.com/
https://id.wikipedia.org/wiki/Stasiun_televisi
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_Media
https://id.wikipedia.org/wiki/Turner_Broadcasting_System
https://id.wikipedia.org/wiki/17_Agustus
https://id.wikipedia.org/wiki/15_Desember
https://id.wikipedia.org/wiki/Bahasa_Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/20_Oktober
https://id.wikipedia.org/wiki/20_Oktober
https://id.wikipedia.org/wiki/2014
https://id.wikipedia.org/wiki/Transvision
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UseeTV serta live streaming di CNNIndonesia.com. Selain di tv 

berbayar anda juga bisa menyaksikan acara CNN Indonesia di 

Antenna Digital di Jakarta 40 serta 42 UHF dan di Surabaya 35 

UHF, selain itu juga bagi pemirsa yang menggunakan Antenna biasa 

atau analog bisa menyaksikan acara CNN Indonesia melalui Trans 

TV dan Trans 7. 

CNN Indonesia dan CNN International adalah dua 

organisasi yang berbeda dan terpisah. Mereka independen dari satu 

sama lain, tetapi dapat bekerjasama dan saling membantu dalam 

peliputan berita besar.  

CNN Indonesia adalah bagian dari strategi CNN 

International Commercial’s Content Sales and Partnerships Group 

yang berupaya menjangkau lebih banyak lagi audiens dengan 

bekerjasama dengan organisasi media setempat. Selain di Indonesia, 

kerjasama sejenis telah terjalin pula di CNN Filipina, CNN Turki 

dan CNN Chile. 

 

2.1.4 Tentang CNN Indonesia 

Bersumber dari website resmi CNN Indonesia, dapat 

diketahui bahwa CNN Indonesia merupakan bagian dari kelompok 

usaha Trans Media (PT Trans Media Corpora). Trans Media adalah 

sebuah perusahaan yang bergerak dalam bidang media. Pada 

awalnya, Trans Media didirikan sebagai penghubung antara stasiun 

televisi Trans TV dengan stasiun televisi yang baru saja diambil alih 

55% kepemilikan sahamnya oleh CT Corp dari Kelompok Kompas 

Gramedia, Trans7 (dulunya TV7). 

 Selain CNN Indonesia, Trans Media juga memiliki beberapa 

media (penyiaran dan daring) yang berada di bawah naungan Trans 

Media: 

1. PT Televisi Transformasi Indonesia (Trans TV) 

2. PT Duta Visual Nusantara Tivi Tujuh (Trans7) 

https://id.wikipedia.org/wiki/UseeTV
http://www.cnnindonesia.com/
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_TV
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_TV
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_7
https://id.wikipedia.org/wiki/CNN_International
https://id.wikipedia.org/wiki/Media
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_TV
https://id.wikipedia.org/wiki/Kompas_Gramedia
https://id.wikipedia.org/wiki/Kompas_Gramedia
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans7
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_TV
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans7
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3. PT Trans News Corpora (CNN Indonesia) 

4. PT Trans Business Corpora (CNBC Indonesia) 

5. PT Trans Digital Media (detik Network) 

a. PT Agranet Multicitra Siberkom (detikCom) 

b. HaiBunda.com 

c. Insertlive.com 

d. CNNIndonesia.com 

e. CNBCIndonesia.com 

f. PT Trans Media Sosial (TMS) 

6. PT Transinema Pictures (Transinema Pictures) 

7. PT Trans Talent Management Corpora (Trans Talent 

Management) 

8. PT SM Entertainment Indonesia 

9. PT Indonusa Telemedia (Transvision) 

10. Golf Channel 

11. Golf+ 

12. T-Music 

13. Dunia Anak 

14. Lingua Channel 

15. Bioskop Indonesia 

16. Jelita 

17. Showcase 

18. Insert 

19. Tahan Tawa 

20. Dunia Lain 

21. Eat & Go 

22. Khazanah 

23. Male 

 CNN Indonesia hadir dengan format dan konten program 

yang berbedan dengan stasiun TV lain. Dengan selogan “News We 

Can Trust”, CNN Indonesia mencoba untuk menjadi salah satu 

https://id.wikipedia.org/wiki/CNN_Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/CNBC_Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/Detik_Network
https://id.wikipedia.org/wiki/DetikCom
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=HaiBunda.com&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=Insertlive.com&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/wiki/CNN_Indonesia
https://id.wikipedia.org/wiki/CNBC_Indonesia
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=Trans_Media_Sosial&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=Transinema_Pictures&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_Talent_Management
https://id.wikipedia.org/wiki/Trans_Talent_Management
https://id.wikipedia.org/wiki/SM_Entertainment
https://id.wikipedia.org/wiki/Transvision
https://id.wikipedia.org/wiki/Golf_Channel
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=Golf%2B&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/wiki/T-Music
https://id.wikipedia.org/wiki/Dunia_Anak_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/w/index.php?title=Lingua_Channel&action=edit&redlink=1
https://id.wikipedia.org/wiki/Bioskop_Indonesia_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Jelita_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Showcase_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Insert_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Tahan_Tawa_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Dunia_Lain_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Eat_%26_Go
https://id.wikipedia.org/wiki/Khazanah_(saluran_TV)
https://id.wikipedia.org/wiki/Male_(saluran_TV)
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alternatif tontonan berita aktual dan hiburan layar kaca. Sesuai 

dengan perkembangan teknologi informasi, CNN Indonesia 

didirikan dengan semangat bahwa konten berita dan hiburan di masa 

mendatang akan semakin terhubung, lebih maemasyarakat, lebih 

mendalam, lebih pribadi dan lebih mudah diakses. Oleh sebab itu, 

sejak kemunculannya CNN Indonesia hadir dengan konsep 

multiplatform, sehingga para penonton bisa mengakses tayangan 

CNN Indonesia secara tidak terbata, kapan pun, dan dimana pun. 

 CNN Indonesia hadir dengan prinsip menyajikan program 

berita yang juga menghibur, begitu pula tayangan hiburan yang 

disajikan akan selalu disertai dengan informasi yang aktual.  

 CNN Indonesia dapat disaksikan melalui siaran terrestrial 

tidak berbayar (free to air) dan melalui langganan televisi berbayar 

selama 24 jam. Sementara, untuk bisa mengakses tayangan CNN 

Indonesia melalui jaringan internet, pemirsa dapat mengakses live 

streaming di www.CNNIndonesia.com.  

 

2.1.5 Visi dan Misi CNN Indonesia 

Mengacu pada Company Profile yang diberikan pihak HRD 

CNN Indonesia, berikut visi dan misi CNN Indonesia: 

1. Visi 

CNN Indonesia akan menjadi saluran berita terdepan sesuai 

dengan fakta dan realita. 

2. Misi 

Menyiarkan laporan berita secara seimbang, adil, jujur, dan 

transparan tanpa bias politik, tekanan dari pihak manapun dan 

tanpa memihak. Hal ini sejalan dengan tagline CNN Indonesia, 

yakni "News We Can Trust".  

Misi kami adalah memberitakan laporan yang bersifat menarik, 

dapat diandalkan, berdampak , kreatif, cerdas, dan penting 

kepada penonton. 
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2.1.6 Program CNN Indonesia 

Seperti yang tertera pada situs web resmi CNN Indonesia, 

www.CNNIndonesia.com, berikut rincian program-program CNN 

Indonesia: 

Tabel 2.1 Program CNN Indonesia 

No. Nama Program Keterangan Jam Tayang 

1.  CNN Indonesia 

Newsroom 

Tayangan berita di sore hari untuk 

memenuhi kebutuhan informasi terbaru 

atas kejadian sepanjang pagi dan siang. 

Dilengkapi dengan laporan langsung dari 

berbagai kejadian di Indonesia, ditunjang 

dengan grafis dan penggunaan teknologi 

canggih untuk memperkaya informasi 

yang disampaikan dari Indonesia dan 

dunia. 

Senin-Jumat:  

17.00-18.30 WIB 

Sabtu dan Minggu: 

17.00-18.00 WIB 

2. CNN Indonesia 

Newsdesk 

Program berita yang menemani waktu usai 

istirahat siang, memperbaharui informasi 

penonton dengan berbagai berita terbaru 

dari dalam dan luar negeri. Dilengkapi 

dengan laporan langsung dari tempat 

kejadian. 

Senin-Jumat: 

14.30-15.30 WIB 

3. CNN Indonesia 

News Report 

Program berita siang hari berisi berbagai 

siaran langsung dari sejumlah peristiwa 

yang terjadi di hari itu baik dari dalam 

maupun luar negeri. 

Setiap hari: 

11.00-13.00 WIB 

4.  CNN Indonesia 

After 10 

Program berita yang ditayangkan dengan 

set studio lebih santai namun tetap 

sophisticated. Dilengkapi dengan dialog 

bersama narasumber mengenai topik yang 

sedang hangat. Informasi yang 

Senin-Jumat: 

10.00-11.00 WIB 

http://www.cnnindonesia.com/
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disampaikan dibagi dalam beberapa 

segmen. 

5.  CNN Indonesia 

Sports 

Sajian informasi terlengkap seputar 

olahraga dari dalam dan luar negeri. 

Didukung materi terbaru dari sumber-

sumber berita olahraga. Dilengkapi 

segmen khusus wawancara dan ulasan 

pertandingan dengan para atlet, pengamat, 

dan pendukung dalam dunia olahraga. 

Senin-Jumat: 

14.00-14.30 WIB 

Sabtu dan Minggu: 

14.00-15.00 WIB 

6.  CNN Indonesia 

Tech News 

Program berita yang menghadirkan berita 

terkini dari dunia sains dan teknologi. 

Bukan hanya itu, Tech News juga 

menyajikan informasi yang dapat 

membantu kehidupan pemirsa sehari-hari. 

Sabtu dan Minggu: 

09.30-10.00 WIB 

7. CNN Indonesia 

Good Morning 

Menambahkan kehangatan pagi hari 

dengan berbagai informasi terbaru dari 

program berita yang juga ditayangkan di 

Trans TV. Dilengkapi dengan siaran 

langsung dari berbagai tempat di 

Indonesia dan dialog komprehensif 

mengenai fenomena yang tengah jadi 

pembicaraan. 

Setiap hari: 

07.30-08.30 WIB 

8. CNN Indonesia 

Night News 

Menyajikan kejadian penting dan menarik 

dalam satu hati seperti peristiwa politik, 

kriminal, dan update informasi terbaru. 

Dilengkapi dengan berita ringan dari 

dalam maupun luar negeri. 

Senin-Jumat: 

23.00-23.30 WIB 

9. CNN Indonesia 

World Now 

Melengkapi pagi dengan berita-berita 

internasional terbaru yang dikemas secara 

berbeda. Didukung dengan materi terbaru 

Setiap hari: 

07.00-07.30 WIB 
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internasional dan korenponden CNN 

Internasional. 

10. CNN Indonesia 

The World Tonight 

Menemani akhir hari dengan rangkaian 

informasi nasional dan mancanegara. 

Merangkum perkembangan peristiwa 

yang terjadi sepanjang hari. 

Setiap hari: 

23.00-24.00 WIB 

11. CNN Indonesia 

Business 

Memberikan inforasi dari dunia bisnis dan 

ekonomi sejak pagi, saat pembukaan dan 

sore hari saat penutupan lantai bursa. 

Dilengkapi dengan ulasan mendalam dan 

komprehensif dari berbagai narasumber 

yang kompeten. Ditunjang dengan grafis 

yang dinamis. 

Senin-Jumat: 

08.30-09.30 WIB 

dan 

15.30-16.30 WIB 

12. CNN Indonesia 

Today 

Berita pagi yang menyajikan informasi 

terbaru dan akurat, sebagai bekal 

informasi untuk sepanjang hari. Terdapat 

laporan cuaca dan arus lalu lintas dari 

berbagai daerah di Indonesia. Dilengkapi 

juga dengan siaran langsung dari berbagai 

wilayah Indonesia. 

Setiap hari: 

05.30-06.30 WIB 

13. Inside Indonesia Program feature yang menampilkan 

keindahan dan keunikan Indonesia. Tema 

yang diangkat beragam, seperti 

kebudayaan, keindahan, interaksi sosial 

manusia, dan kesenian tradisional. 

Sabtu dan Minggu: 

14.00-14.30 WIB 

14. CNN Indonesia 

Bisnis Anak Muda 

Mengangkat kisah sukses anak muda yang 

mampu berpikir ‘out of the box’, memiliki 

kreatifitas, dan kecerdasan untuk 

membangun bisnis yang menghasilkan 

keuntungan besar di usia muda. 

Senin: 

14.30-15.00 WIB 
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15. CNN Indonesia 

Heroes 

Program feature yang mengangkat sosok-

sosok yang melakukan banyak hal untuk 

menjadi berguna bagi sesama, orang-

orang dengan kerelaan hati melakukan 

terobosan untuk menjadikan hidup lebih 

mudah dijalani bagi orang lain. Mereka 

adalah orang-orang yang mengerjakan 

hal-hal luar biasa. 

Kamis: 

14.30-15.00 WIB 

16. CNN Indonesia 

ShowBiz News 

Menyajikan informasi terbaru dan terkini 

dari dunia hiburan secara lengkap dan 

mendalam. Dilengkapi dengan segmen 

khusus wawancara dengan artis, sutradara, 

dan pelaku dunia hiburan lainnya. Hanya 

menyajikan fakta tanpa gosip. 

Sabtu dan Minggu: 

09.00-09.30 WIB 

17. CNN Indonesia 

Insight with Desi 

Anwar 

Program dialog khusus yang dipandu 

pembawa berita senior, Desi Anwar. 

Dilakukan di dalam studio dan langsung 

dari tempat kejadian. Membicarakan 

berbagai persoalan, fenomena, dan topik 

yang menarik. Menggali cerita lebih 

dalam, menghadirkan narasumber utama 

setingkat presiden dan menteri dari dalam 

dan luar negeri. 

Senin-Jumat: 

22.00-23.00 WIB 

18. CNN Indonesia 

Prime News 

Program berita utama CNN Indonesia. 

Menghadirkan topik-topik pilihan seputar 

dunia politik, ekonomi, dan lainnya yang 

tengah menjadi topik utama. Dikemas 

secara lengkap, menghadirkan pula 

segmen dialog dengan narasumber utama. 

Setiap hari: 

19.00-20.30 WIB 
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Titin Rosmari

Ketua Dewan 
Redaksi

Desi Anwar

Dewan Redaksi

Dewi Safitri

Strandard and 
Practices

Revolusi Riza

Kepalan Peliputan

Mufthi akbar

Manajer 
Peliputan

Victor

Koresponden

Dheaayu jihan

Produser 
Lapangan

Wendi M Firman

Manajer 
Peliputan

Probo 

Photo 
Jurnalis

Dwi Ari

Photo 
Jurnalis

Niki Charles Laoh

Kepala Produksi

Manajer 
Produksi

Dewi  
Artiwisusanti

Caecilia 
Tiara

Daily

Blok 
Pagi

CNN 
Indonesia 

Sports

CNN 
Indonesia 

Today

CNN 
Indonesia 

World Now
CNN Indonesia 

“Good Morning”

CNN 
Indonesia 
Business

CNN 
Indonesia 
After 10

Blok 
Siang

Blok 
Sore

Blok 
Malam

Magazine

Edy Can

Koordinator 
Anchor

Eva 
Yunizar

Elvira 
Khairunnisa

Shanta Curangga

Kepala Teknik 
Dan Operasional

Bagan 2.1 Struktur Organisasi CNN Indonesia 

Sumber: Olahan Pribadi 

2.1.7 Struktur Organisasi Perusahaan  

Eksistensi CNN Indonesia TV tentunya tak lepas dari orang-

orang di belakang layar yang kompeten dan hebat di bidang 

pertelivisian. Mengacu pada laporan magang sebelumnya, berikut 

struktur organisasi CNN Indonesia TV: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan Bagan 2.1 dapat diketahui bahwa Ketua Dewan 

Redaksi adalah Titin Rosmari yang membawahi Desi Anwar sebagai 

Dewan Redaksi serta Dewi Safitri yang bertanggungjawab atas 

Standard and Practices. Kemudian, dibagi tiga bagian yaitu News 

Gathering yang dikepalai oleh Revolusi Riza, News Production 

dikepalai oleh Niki Charles, dan Teknik & Operasional yang 

diketuai oleh Shanta Curangga. Seperti yang tertera pada Bagan 2.1, 
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divisi news daily dibagi ke empat blok, yaitu blok pagi, siang, sore, 

dan malam. Pembagian blok ini mengacu pada jam tayang dari 

program itu sendiri. Program yang tayang di pagi hari masuk ke 

dalam blok pagi, dan seterusnya. Masing-masing blok dipimpin oleh 

dua produser eksekutif. Produser eksekutif ini bertanggung jawab 

atas program-program yang tayang di blok yang ia pegang. Penulis 

berada di program “Good Morning” yang mana termasuk dalam 

bagian Daily News Production dan berada di blok pagi. 

 

2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi News 

Pada pelaksanaannya, penulis menjalankan tugas praktik kerja 

magang di bawah struktur divisi news sebagai asisten produksi. Divisi ini 

merupakan divisi yang di dalamnya berisikan program berita dan juga 

informasi teraktual, yang dikemas semenarik mungkin dan bervariasi. 

Dalam divisi ini juga terdapat sejumlah beberapa program berita harian, 

mingguan, serta pada bagian media sosial. Penulis melakukan praktik kerja 

magang sebagai asisten produksi di salah satu program berita yang berada 

di dalam divisi news, yaitu “Good Morning”.      

Gambar 2.2 Logo Program “Good Morning” 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Dokumen “Good Morning” 

Program “Good Morning” sendiri merupakan program berita 

bulletin yang tayang setiap hari di CNN Indonesia pukul 07.30-08.30 WIB 

dan disiarkan secara langsung baik dari studio maupun luar studio. 
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Sumber: Dokumen “Good Morning” 

Sumber: Dokumen “Good Morning” 

Gambar 2.4 Siaran Langsung “Good Morning” dari Luar Studio 

Gambar 2.3 Siaran Langsung “Good Morning” dari Studio 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.3 memerlihatkan siaran langsung yang dilakukan di 

dalam studio. Pada gambar tersebut, studio yang digunakan yaitu Studio 2. 

CNN Indonesia sendiri memiliki tiga studio, tetapi program “Good 

Morning” paling sering menggunakan Studio 2 untuk siaran langsung. 

 

 

 

 

 

 

 

Seperti yang sudah dijelaskan sebelumnya, program “Good 

Morning” tidak hanya melakukan siaran langsung di dalam studio, tetapi 

juga di luar studio. Gambar 2.4 menjelaskan siaran langsung “Goor 

Morning” dari luar studio. Pada gambar tersebut, lokasi yang digunakan 

adalah lobi gedung Trans Media. Pilihan lainnya adalah di halaman Menara 

Bank Mega yang terletak di sebelah gedung Trans Media. Namun, siaran 

langsung di luar studio lebih sering dilakukan di lobi gedung Trans Media. 
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Gambar 2.5 Segmen “One Minute Tips” di Dalam Studio 

Sumber: Dokumen Pribadi 

Meski tergolong program berita, “Good Morning” juga menyajikan 

tayangan hiburan yang biasanya dikemas dalam bentuk talkshow informatif 

atau bisa juga disertai dengan penampilan dari bintang tamu. Selain itu, 

“Good Morning” memiliki segmen “One Minute Tips” yang mendemokan 

cara membuat sesuatu secara step by step.  

Segmen “One Minute Tips” ini tidak selalu ada di setiap hari atau 

setiap minggunya, tetapi segmen ini merupakan ciri khas pembeda program 

“Good Morning” dengan program lainnya yang ada di CNN Indonesia.  

 

 

 

Gambar 2.5 adalah segmen “One Minute Tips” yang sedang 

berlangsung. Pada gambar tersebut, anchor sedang memeragakan cara 

membuat camilan Guacamole secara terperinci. Pemilihan tema dan apa 

yang akan didemokan berdasarkan apa yang sedang ramai dibincangkan di 

media sosial. Pada saat itu, alpukat sedang menjadi buah bibir di media 

sosial lantaran aktris Titi DJ mengungkan rahasia sehatnya dengan 

mengonsumsi buah alpukat. Maka, setelah tayangan berita Titi DJ yang 

memerkenalkan alpukat sebagai tips sehatnya, “Good Morning” 
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Sumber: Dokumen Pribadi 

Gambar 2.6 Segmen “One Minute Tips” di Luar Studio 

menghadirkan segmen “One Minute Tips” dengan tema mengolah alpukat 

di rumah. 

 

 

 

Karena “Good Morning” tidak selalu bersiaran di dalam studio, 

maka segmen “One Minute Tips” juga tidak selalu dilakukan di dalam 

studio. Gambar 2.6 memerlihatkan bagaimana segmen “One Minute Tips” 

dilakukan di luar studio. Pada gambar tersebut, anchor sedang mendemokan 

cara membuat minuman boba di rumah dengan bahan yang mudah dan 

murah. Tema ini diangkat karena pada saat itu, tren minuman boba sedang 

menjamur di mana-mana. 

“Good Morning” itu sendiri memiliki total durasi tayang selama 60 

menit perharinya, sudah termasuk durasi iklan. Namun, durasi iklannya bisa 

berganti-ganti setiap hari. Durasi berkisar 4-6 menit dalam satu kali iklan. 

“Good Morning” terdiri dari lima segmen, yang terbagi menjadi dua bagian. 

Yaitu tiga segmen untuk berita aktual dan dua segmen untuk berita hiburan. 
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Berikut struktur organisasi program “Good Morning”: 

Tabel 2.2 Ruang Lingkup Praktik Divisi Kerja 

Jabatan Nama 

Produser Senior Novianto Mulyo Nugroho 

Produser Senior Dian Teja 

Produser Yosie Sesbania 

Produser Ilham Syahputra 

Produser Dian Ekawati 

Asisten Produksi Yanti Ambarwati 

Asisten Produksi Dinda Meidiansyah 

Asisten Produksi Sarza Nindya 

Reporter Sabila Dhestu 

Reporter Sandra 

   

 Adapun masing-masingnya memiliki peran yang berbeda dalam 

melakukan tugasnya. Berikut penjelasannya: 

1. Produser senior dan produser bertugas untuk menentukan dan memutuskan 

konten/berita apa saja yang ingin ditayangkan pada hari itu. Perlu diketahui 

sebelumnya, setiap harinya para produser telah mengetahui daftar judul 

berita/konten yang nantinya siap untuk ditayangkan. Untuk segmen berita, 

berita/konten yang ada di dalamnya berasal dari hasil liputan reporter 

harian, seperti berita kriminal, politik, ekonomi, dan lain sebagainya. Selain 

itu, berita juga datang dari pihak ketiga (third party) atau kontributor. Tugas 

produser, memilih berita apa saja yang ingin ditayangkan. Seperti pada saat 

meninggalnya presiden ke-3, B.J. Habibie, produser merombak lima 

segmen yang semula memiliki dua segmen hiburan, menjadi kelimanya 

membahas tentang pulangnya B.J. Habibie. Namun, berita yang disajikan 

tidak semerta-merta mengenai B.J. Habibie, para produser menentukan 

angle berita di setiap segmennya. Misalnya, di segmen pertama merupakan 
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hard news dari meninggalnya B.J. Habibie, segmen kedua disiarkan laporan 

langsung dari rumah duka, segmen tiga masih membahas perkembangan 

pemakaman B.J. Habibie, sedangkan segmen empat dan lima lebih 

membahas kenangan-kenangan yang ditinggalkan oleh B.J. Habibie. Selain 

itu produser juga membuat naskah berita yang kemudian akan diberikan 

kepada pemeriksa naskah untuk dicek kelayakannya. Produser juga yang 

menentukan kutipan dari narasumber yang seperti apa yang perlu 

ditayangkan. Produser juga bertugas untuk mengecek kelengkapan sebuah 

paket berita. 

2. Asisten Produksi memiliki sejumlah tugas yang beragam. Mulai dari 

membuat naskah, mengurus peminjaman alat termasuk HT (handy talky) 

dan iPad untuk memudahkan komunikasi satu tim pada saat persiapan pra-

produksi menuju tahap produksi (siaran), mencetak naskah, menugaskan 

editor untuk tahap editing visual, dan mempersiapkan seluruh peralatan 

yang dibutuhkan ada saat produksi berlangsung. Misalnya, saat ada segmen 

“One Minute Tips” yang hendak mendemokan cara membuat minuman 

boba, maka asisten produksi berkewajiban untuk memastikan seluruh 

keperluan sudah ada. Mulai dari meja, kompor, bahan-bahan makanan, 

piring, dan sebagainya. Asisten produksi juga bertugas untuk 

mengoperasikan news prompter. News prompter merupakan sebuah 

perangkat yang berdampingan dengan kamera, gunanya untuk 

menampilkan tulisan agar pembawa berita dapat membaca apa yang perlu 

disampaikan tanpa terkesan membaca dari tempat lain. Selain itu, asisten 

produksi juga bertugas untuk mengisi character generator dan plasma 

element. 

3. Reporter ini beda dari reporter harian yang bertugas melakukan liputan 

setiap harinya. Reporter yang ada di dalam bagian “Good Morning” adalah 

reporter yang memang dikhususkan untuk keperluan tayangan “Good 

Morning” saja. Reporter menentukan topik, konsep, tempat, dan waktu 

peliputan. 

  


