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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

 

2.1 Profil CNNIndonesia.com 

2.1.1  Sejarah Singkat CNNIndonesia.com 

Berdasarkan Company Profile CNN Indonesia (2016) Cable 

News Network (CNN)  adalah sebuah kantor berita yang berpusat di 

Atlanta, Georgia, Amerika Serikat. Perusahaan media CNN 

melakukan ekspansi ke berbagai negara seperti, Filipina, Turki, dan 

Chile, selanjutnya Indonesia menjadi salah satunya. Media CNN 

muncul di Indonesia dan berada di bawah naungan PT Agranet 

Multicitra Siberkom yang kini telah bergabung dengan PT Trans 

Digital Media. CNN secara resmi hadir di Indonesia pada 20 

Oktober 2014 dan diberi nama CNNIndonesia.com. Tujuan CNN 

melakukan ekspansi ke Indonesia dengan tujuan agar dapat 

menjangkau lebih banyak audiens dan dapat bekerjasama dengan 

berbagai organisasi media di Indonesia (CNN Indonesia, 2016, p.2). 

Gambar 2. 1 Logo CNNIndonesia 

 

Sumber : Detik.com 
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Menurut CNN Indonesia (2016), CNN Indonesia sendiri 

mengawali kehadirannya di Indonesia melalui portal berita 

CNNIndonesia.com yang merupakan sebuah media berita online. 

Kemudian, CNN Indonesia mengembangkan dirinya dengan 

memunculkan CNN Indonesia TV tepat pada hari kemerdekaan 

Indonesia pada 17 Agustus 2015. CNN Indonesia merupakan media 

yang diharapkan dapat menjadi acuan mata Indonesia untuk melihat 

berbagai macam aspek mata dunia. Media ini dihadirkan untuk 

masyarakat Indonesia yang menginginkan berbagai macam 

pemberitaan nasional maupun internasional yang objektif dan 

berkualitas (CNN Indonesia, 2016, p.2). 

Gambar 2. 2 Logo CNNIndonesia.com 

 

Sumber : Detik.com 

CNN Indonesia juga berusaha untuk menjunjung tinggi kode 

etik jurnalistik serta mempertahankan standar editorial tertinggi 

sesuai dengan standard CNN International. Dua hal tersebut 

merupakan komitmen yang harus dan kana selalu diaplikasikan oleh 

CNN Indonesia dalam proses produksi karya jurnalistik. 

Berdasarkan Company Profile CNN Indonesia (2016), 

CNNIndonesia.com menghadirkan berita yang lugas, jelas, dan 

tajam dalam pembahasannya. CNNIndonesia.com berpegang pada 

tagline “Di titik Api Peristiwa” dan berusaha fokus untuk 

menghadirkan berita yang sesuai dengan fakta, dan mudah dipahami 
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oleh pembaca. Serta, CNNIndonesia juga akan mengupas peristiwa 

secara tajam dari berbagai sisi namun tak lepas dari makna peristiwa 

tersebut. Berita juga akan disertai dengan berbagai argumen yang 

sesuai dengan data yang ada dan konteks yang relevan 

(CNNIndonesia, 2016, p.18). 

2.1.2 Data Umum CNNIndonesia.com 

Nama Perusahaan : PT. Trans Digital Media 

Nama Media : CNNIndonesia.com 

Alamat : Gedung Transmedia lt. 3A, Jln. Kapten P. 

Tendean Kav. 12-14A Mampang 

Prapatan, Jakarta Selatan – 12790. 

No. Telp : 021-7918-4557 

Email Redaksi : redaksi@CNNIndonesia.com 

Website : http://www.CNNIndonesia.com/ 

 

2.1.3 Visi dan Misi CNN Indonesia 

Media CNN Indonesia memiliki beberapa visi dan misi yang 

menjadi pedoman bagi media ini. Misi CNN Indonesia adalah 

menyamaikan berita yang singkat, padat, jelas dan langsung jatuh 

pada inti tanpa harus membuat berita terlihat bertele-tele. CNN 

Indonesia memperhatikan kualitas daripada berita yang akan di 

publikasi. Media ini juga tak hanya menampilkan tulisan artikel atau 

berita semata namun juga menampilkan beberapa grafis, foto, dan 

video. Beberapa hal tersebut dapat dijadikan pelengkap untuk 

pemberitaan suatu informasi. 

Visi daripada CNN Indonesia adalah mengungkapkan fakta 

secara apa adanya, kemudian CNN Indonesia juga akan selalu siap 

untuk mengabarkan berita apapun, karena media ini hadir untuk 

mengabarkan khalayak. Berikut adalah kutipan Misi dan Visi dari 

CNN Indonesia : 

mailto:redaksi@cnnindonesia.com
http://www.cnnindonesia.com/
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Panjang bukan berarti membosankan Pendek tidak berarti 

dangkal. 

Panjang pendek bukanlah rumus. Panjang pendek bukanlah 

kungkungan. 

Panjang dan pendek hanyalah sebuah format penyampaian. 

Sebuah pilihan. Dangkal dan membosankan adalah cermin 

ketidaktrampilan penyampainya. Bukan karena formatnya. 

Karena berita kami bisa panjang dan bisa pendek. 

Sama seperti dengan pilihan kami untuk tidak sekedar 

menggunakan semata kata-kata untuk menyampaikan berita. Grafis, 

foto, dan video adalah juga alat kami. Semua bisa saling berdiri 

sendiri bercerita sekaligus saling melengkapi sebagai sebuah 

kesatuan. 

Kami tak hendak menjadi hakim. Tak hendak pula menjadi 

algojo. Niatan kami hanyalah mengungkapkan fakta secara apa 

adanya. Membilasnya dari bias. 

Kami ada semata karena kepekaan. Ketika sebuah peristiwa, 

sebuah perkara, layak untuk disampaikan, menarik, dan sebisa 

mungkin membuka wawasan. Ketika kegembiraan, tragedi, yang 

tersembunyi, dan yang terbuka perlu untuk diketahui. 

Kami hadir untuk mengabarkan. 

 
2.1.4 Kanal-kanal CNNIndonesia.com 

CNNIndonesia.com memiliki 10 kanal berita yaitu politik, 

nasional, ekonomi, internasional, olahraga, teknologi, hiburan, gaya 

hidup, fokus, dan CNN student. Masing-masing kanal dibagi lagi 

menjadi beberapa sub kanal. Beberapa sub kanal tersebut memiliki 

peran yang berbeda dalam pemberitaan beberapa isu yang 

mendalam untuk dikonsumsi oleh segelintir khalayak Indonesia. 

Dengan tugas dan peran yang berbeda-beda tersebut, kanal-kanal di 

CNNIndonesia.com dapat saling mengisi dan menutupi kekurangan 

satu sama lain dengan berfokus pada suatu visi dan misi yang telah 
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dipaparkan diatas. Masing-masing kanal dikoordinasikan oleh 

seorang editor dan beranggotakan beberapa penulis. 

CNNIndonesia.com tidak hanya berfokus pada tulisan namun juga 

pada vsual seperti video, infografis dan foto.  

Berikut adalah beberapa sub kanal CNNIndonesia.com 

beserta dengan tugas-tugasnya: 

Tabel 2. 1 Kanal-kanal CNNIndonesia.com 

Kanal Sub kanal dan tugas 

Politik Menampilkan berita seputar politik 

partai, parlemen, istana, dan 

kebijakan publik yang terjadi di 

Indonesia.  

Nasional Berisi tentang isue nasional yang 

terjadi, kesehatan, budah, 

kebijakan-kebijakan pemerintah 

pusat maupun daerah.  

Ekonomi Menampung berita seputar denyut 

bisnis, perekonomian Indonesia, 

korporasi, enterprener, teknologi 

ekonomi, isue moneter, dan 

perbankan.  

Internasional Berhubungan dengan berita-berita 

dunia yang dibagi ke dalam 

beberapa sub kanal berdasarkan 

regionalnya.  

Olahraga Berisi peristiwa-peristiwa seputar 

olahraga seperti sepak bola, motor 

GP, dan Golf.  

Teknologi Terdiri dari berita dunia 

komunikasi, gadget, sains yang 



10 
  

menyangkut penelitian dan 

penemuan baru, dan industri kreatif.  

Hiburan Menampilkan berita seputar dunia 

entertaiment, seni budaya, buku, 

sastra, dan pelaku hiburan.  

Gaya Hidup Berisi seputar tips kesehatan sehari-

hari, kuliner, informasi wisata, tren 

terbaru, fashion, kosmetik, dan tips 

lainnya.  

Fokus Kanal khusus menampung isue0isue 

yang paling menarik dan terhangat 

baik nasional maupun internasional. 

CNN Student Perpaduan antara konsep User 

Generated Content, dimana user 

dapat mengirimkan artikel foto, 

maupun video yang ada di 

sekitarnya. Dikombinasikan dengan 

arahan editorial dari desired CNN 

Indonesia untuk dijadikan 

pembahasan.  

 

2.1.5 Struktur Organisasi CNNIndonesia.com 

Setiap perusahaan memiliki struktur organisasi yang telah 

disusun sedemikian rupa, struktur ini berupa bagan. Secara umum, 

struktur organisasi merupakan sebuah bagan yang berisi susunan 

unit kerja. Bagan ini menunjukkan adanya pembagian kerja dan 

fungsi daripada kegiatan-kegiatan berbeda yang dikoordinasikan 

oleh seorang koordinator.  

Soekanto Reksohadiprodjo dan Hani Handoko (1992) 

menjelaskan bahwa struktur organisasi adalah suatu kerangka yang 

menunjukkan semua kegiatan pencapaian tujuan organisasi, 
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hubungan antar fungsi, serta wewenang dan juga tanggung 

jawabnya (Reksohadiprodjo dan Handoko, 1992, p.74). Oleh sebab 

itu, struktur organisasi sangat penting bagi CNNIndonesia.com 

untuk memberikan kejelasan tanggung jawab, kedudukan masing-

masing kanal, memberi kejelasan dalam pelaksanaan pekerjaan, dan 

memberikan kejelasan uraian tugas sehingga para atasan maupun 

karyawan bisa berkonsentrasi dan berfokus pada tanggung jawab 

mereka masing-masing. Perusahaan besar akan membutuhkan 

struktur organisasi untuk memberikan stabilitas serta komunikasi 

yang dapat memungkinkan organisasi tetap berjalan walaupun 

anggota dalam struktur organisasi tersebut berganti-ganti.  

Perusahaan CNNIndonesia.com juga memiliki struktur 

organisasi yang di paparkan pada bagan disamping:  
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Gambar 2. 3 Struktur Organisasi CNNIndonesia.com 

 

Sumber : CNN Company Profil (2016)
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Berdasarkan data dari CNN Indonesia (2016), berikut 

merupakan nama-nama dari struktur organisasi media online 

CNNIndonesia.com. 

Gambar 2. 4 Struktur Organisasi CNNIndonesia.com 

Posisi Nama 

Editor in chief Yoko sari 

Managing editors Gusti M Anugerah Perkasa, Ike Agestu, 

Vetriciawizach 

Simbolon 

Editors Ardita Mustafa, Christina Andhika 

Setyanti, Christine Novita Nababan, 

Ervina Anggraini, Gilang Fauzi, 

Haryanto Tri Wibowo, Rizky Sekar 

Afrisia, Suriyanto 

Writers Agustiyanti, Agnes Savithri, Ahmad 

Bachrain, Arif Hulwan, Dika Dania 

Kardi, Eka Santhika, Endro Priherdityo, 

Hanna Azarya Samosir, Jun Mahares, 

Lavinda, Nova Arifianto, Oscar Ferry, 

Prima Gumilang, Putra Permata Tegar 

Idaman, S. Yugo Hindarto, Surya 

Sumirat, Wishnugroho Akbar 

News Developers Abi Sarwanto, Agniya Khoiri, Bimo 

Wiwoho, Bintoro Agung Sugiharto, 

Christie Stefanie, Dio Faiz, Dinda 

Audriene Muthmainah, Elise Dwi 

Ratnasari, Feri Agus Setyawan, Galih 

Gumelar, Gloria Safira Taylor, Joko 

Panji Sasongko, M. Andika Putra, 

Martahan Sohuturon, Moh. 
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Arby Rahmat, Patricia Diah Saraswati, 

Priska Sari Pratiwi, Puput Tripeni 

Juniman, Ramadhan Rizki, Rayhand 

Purnama Karim, Riva Dessthania 

Suastha, Safyra Primadhyta, Setyo Aji 

Harjanto, Tiara Sutari, Titi Fajriyah, 

Yuli Yanna Fauzie 

Head of Multimedia Fajrian 

Photographers Adhi Wicaksono, Andry Novelino, 

Hesti Rika, 

Mohammad Safir Makki 

Creative 

Designers 

Asfahan Yahsyi, Timothy Loen 

Video Journalists Aulia Bintang Pratama, Artho Viando, 

Tri Wahyuni 

Photo Researcher Bisma Septalisma, Mundri Winanto 

Editorial Secretary Amira Rinita, Lusi Citra 

Social Media Ilham R. Dony, Katri Adiningtyas 

Sumber : CNNIndonesia.com (2016) 

2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Wisata (Gaya Hidup) 

Divisi Wisata merupakan bagian dari kanal Gaya Hidup. Kanal 

Gaya hidup terbagi menjadi beberapa Divisi, yaitu Kesehatan, Kuliner, 

Wisata, dan Tren masa kini. Divisi wisata memberikan berita faktual dan 

aktual mengenai tempat-tempat wisata, tips dan trik berwisata, serta 

rekomendasi tempat atau liburan yang baik. Dalam ruang lingkup divisi 

wisata terdapat seorang editor dan seorang writer. Editor bertugas untuk 

mengedit semua hasil artikel yang telah ditulis oleh writer untuk dapat 

dipublikasikan ke dalam website. Sedangkan, writer bertugas sebagai 

penulis artikel sekaligus menjadi reporter lapangan. 


	LAPORAN MAGANG 31 DES 15
	LAPORAN MAGANG 31 DES 16
	LAPORAN MAGANG 31 DES 17
	LAPORAN MAGANG 31 DES 18
	LAPORAN MAGANG 31 DES 19
	LAPORAN MAGANG 31 DES 20
	LAPORAN MAGANG 31 DES 21
	LAPORAN MAGANG 31 DES 22
	LAPORAN MAGANG 31 DES 23
	LAPORAN MAGANG 31 DES 24

